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Prediction Accuracy Check: Zertifikat 2026

Ausgestellt fir:
Ringier Advertising
Flurstrasse 55

O ORingier‘ Advertising :
: 8021 Zurich

Priifungszeitraum: 1.9.2025 — 28.2.2026

Zertifizierte Medienmarke Ringier Digital Network

Enthaltene Domains blick.ch (D), blick.ch/fr (F), bluewin.ch, cash.ch,

beobachter.ch

Geschlecht, Alter &
Interesse Sport

Analysierte Segmentergebnisse

Transparenz inkl. Zugriff auf Rohdaten v
Einblick in den Prozess des Prediction Models v
Stichprobentests zur Verifizierung der Rohdaten v

Congruence Score Score: 1.4

Fur alle genannten Websites; misst die Ahnlichkeit

zwischen der Verteilung aller Prediction-Resultate und

der Ergebnisse der Source-of-Truth-Verteilung

ERGEBNIS: VERFAHREN:

Alle oben genannten Aspekte wurden eingehend Die WEMF hat Einblick in die Rohdaten der
gepriift. Ringier Advertising hat Einblick in ihre  Predictions der genannten Websites erhalten.
Daten gegeben, war transparent in Bezug auf ~ Wahrend des Auditierungsprozesses wurden die
die Erstellung der Prediction und hat gezeigt, Definitionen der Nutzerschaft und diejenigen der
dass die Daten unverandert weitergegeben gepruften Segmente kontrolliert. Die Anzahl der
wurden. Sie hat sich auch verpflichtet, an der IDs, die hinter einer Prediction stehen, wurde
kontinuierlichen Verbesserung ihrer Prediction  ebenfalls Gberprift.

zu arbeiten. Der Congruence Score fir das

Ringier Digital Network wird als Mittelwert Der Congruence Score wird berechnet, indem
zwischen den Werten fir Alter, Geschlecht und  die Abweichungen in der Verteilung der Alters-,
Interesse Sport berechnet. Der Wert von 91,4 Geschlechtsgruppen und dem Interesse Sport
zeigt, dass das Prediction Model einen grossen zwischen den Predictions und den WEMF-Daten
Teil der aggregierten Segmente korrekt berlicksichtigt werden. Fir jede Website wird ein
bestimmen kann. Im Rahmen des PACs wurden Congruence Score flr Alter, Geschlecht und

nur die genannten Domains, nicht aber das Interesse Sport generiert. Fir das gesamte
gesamte Netzwerk Uberprift. Ringier konnte Netzwerk wird je ein Congruence Score fiir die
ausweisen, dass die gepruften Domains mehr  untersuchten Merkmale durch einen gewichteten
80% der Ad Impressions ausmachen. Durchschnitt gebildet. Schliesslich werden die

aggregierten Werte fiir Alter, Geschlecht und
—— V PAC

Interesse Sport auf den Congruence Score
gemittelt, der auf diesem Zertifikat ausgewiesen
Prediction Accuracy Check

wird.
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Prediction Accuracy Check: Zertifikat 2026

Ausgestellt fir:

O ORingier Advertising

Ringier Advertising
Flurstrasse 55
8021 Zurich

Prifungszeitraum: 1.9.2025 — 29.2.2026

Zertifizierte Medienmarke

Ringier Digital Network

Enthaltene Domains

blick.ch (D), blick.ch/fr (F), bluewin.ch, cash.ch,

beobachter.ch

Analysierte Segmentergebnisse

Geschlecht, Alter
Interesse Sport

Transparenz inkl. Zugriff auf Rohdaten v
Einblick in den Prozess des Prediction Models v
Stichprobentests zur Verifizierung der Rohdaten v
Congruence Score B Congruence Score: Geschlecht
Fiir alle genannten Websites; misst die Ahnlichkeit Scoro: 936
zwischen der Verteilung aller Prediction-Resultate
und der Ergebnisse der Source-of-Truth-Verteilung

Congruence Score: Alter

Score: 89.2
Congruence Score: Interesse an Sport
Score: 91.2

ERGEBNIS:

Fur die Variablen Geschlecht, Alter und
Interesse Sport wurden aggregierte Ergebnisse
analysiert. Fiir das Geschlecht wurde ein
Congruence Score von 93,8 erreicht. Dies ist ein
sehr guter Wert, da er zeigt, dass die Ergebnisse
der Prediction nahe an der SOT liegen. Fuir das
Alter wurde ein Congruence Score von 89,2
erreicht. Dies ist ebenfalls ein guter Wert, da es
mit zunehmender Anzahl von Kategorien
schwieriger wird, einen Score nahe 100 zu
erreichen. Diese Abweichung ist vor allem darauf
zurlickzufiihren, dass die Nutzer:innen in den
jingeren Alterskategorien (25-34 und 35-44)
unterschatzt werden. Fiir das Interesse Sport
wurde ein Congruence Score von 91,2 erreicht.
Dies ist ebenfalls ein guter Wert.
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