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Message meets Social Media

Nous disposons des canaux,
des abonnés et des idées.

S Nous mettons en valeur votre
message de facon a captiver

' les utilisateurs et le diffusons

54 avec précision.




Approches

0l 02 03

Branded Social Campagne Social Social Outsourcing

- Entant que booster de - Créationet - Nous prenons en
trafic dans notre configuration des charge votre canal de
portefeuille de publicités sur votre médias sociaux. De |a
campagnes de contenu canal ou dans l'univers stratégie ala
et 360°. de Ringier Médias réalisation en passant

Suisse. par la conception et |a

- Nous proposons . s
, création :unseul et
également des

. méme prestataire.
posts/reels sponsorisés P
autonomes dans notre
portefeuille.




Branded Social



Mécanisme Social Posts

0l

Prolongation
Branded Stories

- Ces publications sociales
prolongent, en tant que
teasers, des Branded Stories
existantes ou encapsulent
leurs messages clés dans des
contenus sociaux faciles a
consommer. Par exemple,
sous forme de Reels créés en
interne.

02

Standalone Post

Ces publications sociales
transmettent votre message
de maniére as'intégrer
parfaitement dans les fils
d'actualité de nos marques
médiatiques. Cela inclut un
visuel créé en interne. En
option, nous pouvons
également lier votre site web.



Nos formats:

Publication d’'image

Publication en carrousel

Publication Story

o
Social
C Publication Contextual
Ontent Publication Contextual Story

Host-Video

Enquéte de rue
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Publication
d’'image

Vous avez un message
court qui peut étre
facilement raconté

dans un visuel ? Dans
ce cas, la publication

d'image est
exactement ce qu'il
vous faut pour votre
message !

Channel

£ Cin

Brand Integration

Blick @ mit TUL.
Bazahlte Werbepartnerschaft - §
TTNa rer Tagen voler Konzentraton noe Jana Ganaer1zz)yaus

Beckenried NW an den EuroSkills 2025 in Danemark Silber im Beruf
Elektroinstallation. Wie sie sich mit grossem Einsatz auf den
Wettbewerb im September vorbereitet hat, was ihre Firma Frey +
Cie dafiir getan hat und wie sie jetzt zur Inspiration fiir viele junge
Berufsleute wird, erfahrst du hier www.blick.ch/21285681

Jana Gander (22) holt mit
tausend Stunden Training
Elektroinstallations-Silber

(D comment &> Share

&~ Q HANDELSZEITUNG

Start Info Beitrdge Jobs Personen

HANDELSZEITUNG
37.236 Follower:innen
1Woche - Bearbeitet - ®

«MET Group hat auch ohne mich gut funktioniert.»

Benjamin Lakatos ist der CEO des international tatigen
Energieunternehmens aus dem Kanton Zug und erzahlt,
wie ihn der Jakobsweg verandert hat.

Das ist eine bezahlte Werbepartnerschaft mit der MET

So hat Benjamin Lakatos, der CEO von MET
Group, die finf Wochen auf dem Jakobsweg e...

brnw.ch

S 22 1 Kommentar

® @ i

Gefallt mir Kommentar Direkt teilen Senden

Intégration de la
marque

Das ist eine bezahlte Werbepartnerschaft mit der MET

OOORingier | Advertising



Plus de storytelling, plus d'engagement

Grace a des formats tels que les sliders
narratifs, les sondages dans la rue ou nos Host
Vidéos nous transmettons votre message de
maniéere accessible et suscitons ainsi davantage
d'engagement. Méme sans Branded Story.
Uniquement sur les réseaux sociaux.

Taux d'engagement jusqu'a 3 fois plus élevé
grace aux sliders de storytelling.

Taux d'engagement jusqu'a 5 fois supérieur
grace aux sondages ou aux vidéos hébergées

000R1 ier_ Advertising

eﬁne



Social-Posts sans
Branded Story

Pas de Branded Story ?
Aucun probleme ! Vous
souhaitez générer du trafic
vers votre landing page. Pour
cela, une Branded Story n'est
pas nécessaire. Nous
redirigeons directement vers
votre site.

C’est idéal pour promouvoir
vos actions, jeux-concours,
etc. Et si vous le souhaitez,
grace au ciblage, nous
touchons uniquement le
groupe cible désiré.

Channel

£ C In

15:25

<« Gmail

blick @ und tomtasty.ch @
Bezahlte Werbepartnerschaft

Christoph(39)iist'Singile -
und hdt Sich frisch vom
Koch-Stress getrennt

Qa7 Qu 3 Va8 N

c»‘) Gefallt ivotuchschmid und weiteren Personen
blick Wer allein lebt, kennts: Hungrig nach... mehr

Neue Beitrage fiir dich

Q ® &

ch®
aft

N!mulen wiarm. Single Christoph (39)‘aus
Zirich schwort drauf. Was die Kache auf
seinen Tisch zaubern? Swipe weiter!

Quw Qv Q3 Ve

fﬁﬁ Gefallt ivotuchschmid und weiteren Personen
blick | | Wer allein lebt, kennts: Hungrig nach.

Neue Beitrage fiir dich

A QB 8 b

blick @ und tomtasty.ch @
Bezahite Werbepartnerschaft

Piccata mit
Ratatouille

Qa7 Qu 3 Vas

@D cefillt ivotuchschmid und weiteren Personen
blick | | Wer allein lebt, kennts: Hungrig nach... mehr

Neue Beitrage fiir dich

A Q ® »

Folgen -+

blick @ und tomtasty.ch @

Bezahlte Werbepartnerschatt sy

Essen im Abo

Tom Tasty beliefert dich jede Woche
mit frischen Gerichten - schweizweit.

Profitiere jetzt von 50 Prozent Rabatt auf
deine erste wochentliche Menii-Box.

Den Link dazu findest du in der Bio!

Quar Qu Q3 Va8 [N

@ DD Gefllt ivotuchschmid und weiteren Personen
blick Wer allein lebt, kennts: Hungrig nach... mehr

Neue Beitrage fiir dich

hA Q ® @
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Syngenta

Pour Syngenta,
NOUS avons
organisé une
action vidéo ciblée
sur les réseaux
sociaux avec un
tirage au sort de b T
billets pour 'ESAF Letzte Chance: |

. Gewinne Tickets
2025,cequia fiirs ESAF 2025

permis de générer
une visibilité
maximale.

OOORingier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1lcwmnhnc5o-pEsOAohO7n3AcaTSJaZLx/preview

Les carrousels : un succes en storytelling et en performance

KPI

ek doe
eigenes Mondhaus konzi-
piert - das steckt dahinter

Pascal Gertschen

OOO Ringier | Advertising

Wcs genau ist ein Mondhaus?

«Das Holz wurde bei
schlagen», sagt Dani
Mondphase befin
keit im Holz, was i
standsféhigkeit un
sei resistenter gegen

pascal Gertschen

Q) 659 Qs V

. insta
@ Liked o chon @

G W 3
plick 7 oin perfektion

Albrecht

0

5[ Albrecht. In der besagten
sich a i htig-

de sich am wenigsten Feuch

hm eine pesonders hphe Wider-

d Langlebigkeit verleihe - und es

igo an

2urigo 3C o war DaE

Is Sklr:r;r&te steckt € sein!
jist.

galerie interactive).

des utilisateurs.

@‘4;,

‘abnehmendem Mond ge-

Schadlinge.

ani€|

rechts Haus in Fiesch VS
! rigebung - das Larchenholz
etwa aus dem Nachbardorf Miinster. Die Verar-
beitung erfolgte ohne chemische Zuséatze, ohne

Leim und ohne kiinstliche Dammstoffe.

Pascal Gertschen

«Mit der Solaranlage produzi

Sur Instagram, nous diffusons désormais de maniere systématique les
contenus de Branded Post adaptés sous forme de carrousel (« slider »,

Les messages clés sont ainsi placés directement dans le fil d’actualité

Zweites Mondhaus
Daniel Albrecht hat beim Bau yiel gelernt - jetzt hat
er noch'gressere Plane: Im Zentrgm von Fiesch
entsteht ein Mehrfamilienhaus nach dem gleichen
Prinzip. Er spricht von einem «Leuchtturmprojekt»
und trdumt von ganzen Quartieren, «alles regional,
nachhaltig und gesund fiir Geist und Kérper».

1Wir unseren ’{} :
eigenen Strom und leisten’ einen Beitrag zum
Klimaschutz», sagt Daniel Albrecht. «Zudem
funktioniert das Holz wie eine Klimaanlage: Im
Sommer sorgt es dafir, dass es nicht zu heiss,

im Winter dafur, dass es nicht zu kalt wird.»

Pascal Gertschen Pascal Gertschen

© 56’284

@ 659
Client: BKW

11


https://www.instagram.com/p/DGdVBi6sclr/
https://www.instagram.com/p/DGdVBi6sclr/

Désormais également disponible en version combinée sur
Instagram et TikTok

PRERER:

eigenes Mondhaus onpzi-l ;
piert - das steckt dahinter

Pascal Gertschen

OOO Ringier | Advertising
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Branded Stories.

Mate riaﬁg furAlorechts Haus in Fiesch VS
stammen aus ebung - das Larchenholz
etwa aus dem ardorf Minster. Die Verar-
beitung erfolgte ohne chemische Zuséatze, ohne
Leim und ohne kiinstliche Dammstoffe.

Pascal Gertschen

«Mit der Solaranlage prod unseren 17"
eigenen Strom und Ieisten einen Beitrag zum L
Klimaschutz», sagt Daniel Albrecht. «Zudem
funktioniert das Holz wie eine Klimaanlage: Im
Sommer sorgt es dafir, dass es nicht zu heiss,

im Winter dafur, dass es nicht zu kalt wird.»

Pascal Gertschen

- Zweites Mondhaus

Une nouvelle fonctionnalité a été activée pour la chaine Blick sur
TikTok : nous pouvons désormais créer des liens directs vers les

S

Daniel Albrecht hat beim Bau yiel gelernt - jetzt hat
er nochigréssere Plane: Im Zentriim von Fiesch
entsteht ein Mehrfamilienhaus nach dem gleichen
Prinzip. Er spricht von einem «Leuchtturmprojekt»
und trdumt von ganzen Quartieren, «alles regional,
nachhaltig und gesund fiir Geist und Kérper».

Pascal Gertschen


https://www.instagram.com/p/DGdVBi6sclr/
https://www.instagram.com/p/DGdVBi6sclr/

Publication
Story

Nous mettons en
avant votre message
et I'enrichissons a
I'extérieur, que ce

soit a travers une
Branded Story ou sur
votre page de
destination.

Channel

f

Intégrationde la
marque

Promotion « 1 Std.
Bezahite Werbepartnerschaft mit ochsner_sport

Promotion ¢

- stylemagazin_ch £2
- stylemagazin_ch £
id Partnership with globus Paid Partnership with globus

|
Das perfekte Paar, fur

den perfekten Anlass

In der neuen Globus Schuhabteilung

Intégration de la
marque

OOORingier | Advertising



Publication
Contextual
Story

Y ENEINEERINUENE
la publication
Contextual mais avec
Story. Une Story
rédactionnelle est suivie
de son message en
rapport avec le contenu.
Intelligent et drole.

Channel

f

16:57 w7

| Blick 21. Januar 3“

Vincenz-Prozess: In diesen Strip-
clubs verlochte er 200'000 Fr.

 BLICH.CH

Blick 21. Januar 3:48 PM

21. Januar 3:48 PM X ’

Blick Bezahlte Werbepartnerschaft mit uszit

NUR EINE
«BEIZEN»-TOUR.

ABER EINE SEHR

NUR EIN BIER.
ABER EIN BESSERES.*

Bezahlte Werbepartnerschaft mit uszit Intégrationdela

marque

OOORingier | Advertising




Host-Video

Le coeur de votre
message distillé en
fonction du canal :
Nos hotes
prolongent votre
branded story
devant |'écran vert
en vidéo haute
définition.

PRASENTIERT VON L<L7P

Channel

£10)

OOORingier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1Eg5xOUHKTeMMqh9mbEDUA1vDHT21q8G1/preview

Enquéte de
rue

Vous souhaitez
donner la parole aux
gens sur le sujet qui
vous intéresse ? Alors
I'enquéte de rue est le .
bon format. et hben?
est le bon format. FE.=

blick @

@ijk Bezahlte Werbepartnerschaft mit postfinance
< blick - Original-Audio

ick | Bezahlte Werbepartnerschaft mit postfinance
- blick - Original-Audio

Prasentiert von

Intégration de la

PostFinance's marque

© 2023 Ringier Brand Studio

v
7
Z

' 4

Channel o Q =
5a

OOORingier | Advertising



Le storytelling
fonctionne, méme sur
les réseaux sociaux

l'étude Brand-Lift*
montre que "le
storytelling
authentique avec des
créateurs de contenu
crédibles est plus
efficace que les
annonces classiques
sur les médias
sociaux'.

Chiara

- -Nos hétes ancrent leur message
dans le monde réel !

Qv

Gefillt 497 Mal

Lukas

blick & -
Blick | Bezahlte Werbepartnerschaft mit swisslos o8
Original-Audio

Gefillt 497 Mal

Jasmin

OOORingier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1JN-U0N0XxyaHTS8maTGnBSePdjRehEeA/preview
https://docs.google.com/file/d/1mSlQYbMwM6iqvoygK_J8wzUx3Qk4UdMm/preview
https://docs.google.com/file/d/1FhB93Kp5EXuHxHgM62nL88BeBXW1EjOT/preview
https://tx.group/news-events/detail/brand-lift-studie-von-20-minuten-und-der-agentur-furthur-zeigt-storytelling-content-formate-wirken/

Dans un quiz ludique, nous
confrontons des couples a
Zurich a un panier de linge.
Cette enquéte
humoristiqgue montre
comment Electrolux
devient la solution idéale
pour chaque foyer.

OOORingier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1Y-W4nd_-cBKD_3kC6yovyNP0Xb24sN9R/preview

Réalisable a

partir de
CHF 4’500



https://docs.google.com/file/d/1OMt0oOVT1bQDvoa2V9479YO-k7HwYTHO/preview

Publication
image ou Story

Langue: Allemand

Inclus: Création de posts
statiques (feed ou story)
avec images existantes,
|égendes, posting, ad setup

Prix: CHF 500

OOORingier | Advertising

Pricing Social-Content

Publication
Carrousel

Langue: Allemand

Inclus: Création de post
statique avec plusieurs
slides (feed ou story) avec
matériel visuel existant,
|égende, posting, ad setup

Prix: CHF 1°000

Host-Video /
Enquéte derue

Langue: Allemand

Inclus: Production de vidéo
sociale (vidéo explicative ou
sondage de rue). Montage,
légende, posting, ad setup.

En tant que prolongation de la
vidéo hote de la Story existante :
Prix: a partir de CHF 2'500
Enquéte de rue ou vidéos

autonomes:
Prix: dés CHF 4’500




Avec notre unité vidéo, nous réalisons
également des productions encore plus
raffinées.

Notre gamme de prestations:

E n C O P e \/ Recherche d'idées et concept

\/ Traitement et Storyboard Vidéo

plus sociale

\/ Production de vidéos sociales

Pl‘emium ? V' Mise en ceuvre et suivi de la

campagne

\/ Analyse et rapports

OOORingier | Advertising




Vidéo -
Adaptation

Nous veillons a ce que
les vidéos créées pour
des formats tels que
les Branded Stories
fonctionnent

@ o Blick

7 > Wissen > Ein Stadtkind besucht den Bauernhof

Chiara macht den Check

Aldi und Bio - geht das?

Was macht den Landwirtschaftsbetrieb der Familie Trachsel-Hafliger so
nachhaltig? Chiara wollte es genau wissen und hat fiir einen Tag
mitgearbeitet. Ein Einblick in die Welt von «retour aux sources».

Prasentiert von

' §
.

Chiara auf dem Bauernhof: Sle packt den ganzen Tag mit an

également sur les
réseaux sociaux. Pour
cela, nous retravaillons
et adaptons les vidéos
existantes.

Dies ist ein bezahlter Beitrag, présentiert von Aldi Suisse

Es ist 6 Uhr auf dem Chrumbacherhof bei Seon im Kanton Aargau. Eigentlich zu friih
fiir Chiara, doch sie hat sich vorgenommen, einen Tag lang bei der Familie Trachsel
Hafliger mitzuarbeiten. Der Auftrag kommt von Landwirt Peter Trachsel sofort:
«Melken ist die erste Arbeit am Morgen.»

«Wir erfiillen diese Anforderungen schon lange»

Der Chrumbacherhof gehdrt zu jenen Betrieben, die BIO-Milch fir «retour aux
sources» von Aldi Suisse liefern. Seit dem Friihling 2022 gibt es die Eigenmarke mit
dem schweizweit héchsten Bio-Standard, die besonderen Wert auf Nachhaltigkeit
legt. «Wir erfiillen diese Anforderungen schon lange», sagt Landwirt Trachsel. «Wir
suchten jemanden, der unser Produkt auch entsprechend anbieten kann.» Und das
bedeutet fiir Trachsel im Wortsinn von «retour aux sources» - «zuriick zum
Ursprungp.

Channel

Iciil s'agit de la vidéo en Reel
f : randed Story
OOORingier

Advertising



https://docs.google.com/file/d/1CDuifnB_seHddlFXuJ34xg1SO3MUzHEz/preview
https://www.blick.ch/life/wissen/chrumbacherhof-aldisuisse-geschichte-20191058-id18986651.html

Publication
LinkedIn

Des publications
d'images, de vidéos
ou de liens dans le
flux de nos titres
économiques

de compétences sont
de parfaits matches
LinkedIn.

Channel

&~ Q HANDELSZEITUNG

Start Info Beitrdge Jobs Personen

S ® 2 i

Gefallt mir Kommentar Direkt teilen Senden

- HANDELSZEITUNG

Uber Active O ip biindeln i ister die der
Anlegerinnen und Anleger. Der Ansatz gilt als wirksames Mittel, um einen
Beitrag an 2u leisten Kriterium dafiir ist
Transparenz.

Das ist eine bezahlte Werbepartnerschaft mit Raiffeisen Gruppe.

Das ist eine bezahlte Werbepartnerschaft mit Raiffeisen&ippe.

Active O ip: Damit wird
und transparenter

zeitung.ch

Start lhr Netzwerk Posten Mitteilungen

&  Q PME

Start Info Beitrdge Jobs Personen

m Bilder Videos Artikel

Pour pouvoir adapter sa production & la demande croissante, une entreprise
tessinoise du secteur médical a d investir a hauteur de plusieurs millions de
francs. Or, comme les liquidités faisaient défaut, la PME a eu recours au
leasing de biens d'investissement. Un pari gagnant, comme le montre notre
exemple

Présenté par Ra

Présenté par Raiffeisen

F.

Start lhr Netzwerk Posten Mitteilungen Jobs

& Q cashch
Start Info Beitrdge Jobs Personen

cash.ch
cash as
Unternehmen, die nichts gegen ihren Plastikoutput tun,
riskieren, Konsumenten vor den Kopf zu stossen. In
den Ozeanen wird die Gesamtmenge an Plastikabfallen
auf 150 Millionen Tonnen geschatzt und dieser Trend
scheint sich zu verstarken. Welchen
Herausforderungen sich Firmen nun stellen sollten.

Bezahlte Werbepartnerschaft mit Lombard Odier
Group.

Bezahlte Werbepartnerschaft mit Lombard Odier
Group.

Plastikflut mit Gewinnern und Verlierern bei

Start Ihr Netzwerk Posten Mitteilungen Jobs

-

OOORingier | Advertising



Pricing Social Media Groupe Blick - Reach

Package S Package M Package L Production
Colts en CHF hors 1950 3450 4950 Publication image**
production CHF 500
Publication Carrousel**
Reach CHF 1’000

Publication Story**
CHF 500

195°000 450000 850000

ELIECIRAmEElE 130’000 300’000 550’000
Blick Sport

Publication

Contextual/-Story*
CHF 1’000

*Pour les campagnes nationales, les frais de
traduction suivants s'appliquent aux posts
combinés:

Image Post CHF 300

Carousel Post CHF 500

Story Post CHF 300

**Si les Social Contextuals se référent a une
actualité quotidienne, il n'est pas possible de

Blick Soda 105’000 275000 460°000

OOO Ringier ‘ Advertising garantir une portée.




Pricing Social Media Groupe Blick - Video

Package S Package M Package L

Colts en CHF hors
production

1’950 3'450 4’950

Video Views

Blick Soda 40’000 120’000 180’000

OOO Ringier | Advertising

Production

Productiond'une
publication vidéo, y compris
adaptation d'une vidéo
existante sur Instagram
CHF 1'000

Frais de production vidéo,
matériel visuel existant (d)
CHF 3'500

Colts de production Reel
CHF a partirde 2'500




Pricing Social Media tous les autres canaux RMS - Reach

Publication image Instagram-Story Publication Linkedin

Colts en CHF, production incluse

2’900 1’400 2’900

Reach

Tous les autres canaux RMS 80’000 40’000 30’000

BlueNews 100000
(Video Views) 50’'000

OOO Ringier | Advertising



Canaux
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Blick

Blick est I'un des canaux d'information les plus puissants de
Suisse alémanique. Avec des vidéos, du contenu a partager
instantanément et des liens vers des articles de Blick.ch, nous
fournissons chaque jour les nouvelles les plus importantes.

Nouvelles, actualités 446’349 42% | 58%
et contexte
Point fort abonnés flh
5 Nouvelles, actualités 165’000 51% | 49%
' O ' et contexte
Point fort abonnes flh
Nouvelles, actualités 262’800 41% | 59%
(r et contexte
Point fort abonnés f|h

OOO Ringier ‘ Advertising

< blick =

10.9 Tsd. 119 Tsd. 104
eitrdge Folloyygsms

Blick
@ blick

Nachrichten- und M
< Markiert uns mit

Blick, der starksten
@ linkstre.am/blick

coboost_st
)}, ringier_adv l
» weitere Per

Follower

Folgen Nachri...

Blick 2
324.8 ,Gefallt mir”- .3
30 Angaben 4

aaaaa

Wissen, was bewegt — mit
starksten Medienmarke dd
Schweiz

1 Gefillt dir

7 Registrieren

Beitrdge Info Mehr

6 0O & &




Blick Monde du sport

< blickfusshall ¢

11 Tsd. 55.2Tsd.
Beitrage Follower G{

Blick Fusshball
@ blickfussball
(&) Alles aus der Welt des Fussh

4 blicksport ©

2'813 25.5Tsd.
Beitrage Follower @

Blick Sport
Wir lieben Sport &) ) «
@ linkstre.am/blicksport

blickeishockey @

3'482 26.8Tsd. 130
eitrdge Follower Gefolgt

Blick Eishockey
Sport
Alles, was das Hockey-Herz begehrt

Blick Sport, Blick Football et Blick Hockey sur glace couvrent le
monde du sport suisse et international avec les actualités &
informations les plus pertinentes.

ringier_advertising,

° » ringier_lernende und
» ¥ weitere Personen sing
Follower

---------

@ linkstre.am/blickeishockey

caprarodani,

NEWSLETT.. WM2022  EVENTS b @& -Mail-. 3)’ ringier_advertisingundz
weitere Personen sind

Follower

@blicksport 129429 25-34 19% | 81%

Channel abonnés Age flh

] :2|+
< blickfussball a

@blickfussball o @
o @blickeishockey 127°523 18-44 20% | 80% Sport o e s
@blicksport = -

Channel abonnés Age flh

Folge uns auf Tiktok und auf Instagram

Blick Sport 4
L 10= H S

© Message

@ blick.ch/sport

1 Liked

Posts  About More ¥

11111

cr @blickfussball 19’646 18 - 24 29% | 71%

Channel abonnés Age flh

OOO Ringier ‘ Advertising



Blick Romandie

Blick est I'un des canaux d'information les plus puissants de
Suisse alémanique. Avec des vidéos, du contenu a partager
instantanément et des liens vers des articles de Blick.ch, nous
fournissons chaque jour les nouvelles les plus importantes.

Nouvelles, actualités 121’000 42% | 58%
et contexte

Point fort abonnés flh

5 Nouvelles, actualités 59’800 51% | 49%
' O ' et contexte

Point fort abonneés flh

Nouvelles, actualités 33’100 41% | 59%
(r et contexte

Point fort abonneés flh

OOO Ringier ‘ Advertising

Blick Actualité & See=

121K followers + 2 suiy,
Blick Actualité & Sport
.
Blick ) 5514 598K 225
publications  followers  suivi(e)s

Votre média B au ceeur de I'info

+ 40 K publications g"

Votre média B au coeur de l'info
L'actu romande, suisse et internatig

@ Société de médias/d'actualités
& Suivi(e) v
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Handelszeitung

L'économie en clair ! Handelszeitung est le premier titre économique de
Suisse. Actualités, interviews, changements d'emploi, conseils de carriére et
start-ups. Ce qui fait bouger I'économie en Suisse et dans le monde.

Economie, politique
et finances suisses

Point fort

12’069

28% | 73%

abonnés flh

Economie, politique
et finances suisses

Point fort

3669 33%|67%

abonnés flh

Economie, politique
et finances suisses

Point fort

39°000

abonnés

OOORingier ‘ Advertising

@

Handelszeitung
@ handelszeitu

Der fiihrende Wi

Flurstrasse 55, Z

Handelszeitung

11.698 ,Geféllt mir“-Angalf

Handelszeitung - Der fiih
der Schweiz. Wirtschaft i
Jahr, seit 1861.

Datenschutzerklarung: hf]
www.handelszeitung.ch/d

1l Gefallt mir

Beitrage Info Vid

Details

a ¢

HANDELSZEITUNG

Wirtschaft im Klartext.

HANDELSZEITUNG

Handelszeitung - Der fiihrende Wirtschaftstitel
der Schweiz. Wirtschaft im Klartext. 365 Tage im
Jahr, seit 1861.

Zeitungsverlage - ZUrich, ZH - 39 Tsd. Follower:innen

Jacqueline & 32 weitere Kontakte folgen
dieser Seite

Nachricht <9 \ /

+ Folgen (f'

Start Info Beitrdige Jobs Personen

Info

Wirtschaft im Klartext. Handelszeitung - der fiihrende
Wirtschaftstitel der Schweiz. News aus Wirtschaft,
Politik und Finanzen, 365 Tage im Jahr, seit 1861.

... mehr

| iy
- -
N Mitteilungen obs
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Bilanz

BILANZ est le magazine économique suisse de référence et couvre toutes B \%
les facettes de I'actualité économique. Un journalisme économique /3
BILANZ

personnalisé et recherché, sous forme de magazine et en ligne. ‘
RILANZ L

Entdecke mit ung
d

JETZT ONLINE UND AM KIOSK! . ‘;Q‘/

BILANZ

Journalisme
économique

Point fort

20,603 28% | 72% BILANZ Wirtschaftsmagazin

Bilanz ist das fiihrende Schweizer
Wirtschaftsmagazin.

a bo n nés f | h Zeitungsverlage -+ Zirich, ZH - 33 Tsd. Follower:innen
Jacqueline & 26 weitere Kontakte folgen

BILANZ & dieser Seite

12.268 , Gefillt mir'-A ——
,Gefallt mir"-Angal pry— (\ R ) (\/

BILANZ, das flihrende Sc]
Wirtschaftsmagazin —u
kritisch. Start Info Beitrdge Jobs Personen

1l Gefallt mir

Journalisme

5’069 39% | 61% g Info

Die BILANZ ist das fiihrende Schweizer

Beitrage Info Vid Wirtschaftsmagazin und deckt alle Facetten des
Wirtschaftsgeschehens ab. Personalisierter,
recherchierter Wirtschaftsjournalismus in ... mehr

o L:? o Webseite

bilanz.ch

économique
Point fort

abonnés flh

Start

Journalisme
économique

Point fort

47°000

abonnés

OOORingier ‘ Advertising 32



Beobachter

Le Beobachter offre a ses lectrices et lecteurs une aide efficace pour toutes les
guestions de droit et de vie. des informations fondées sur des themes actuels
de I'actualité ainsi que des contenus de conseils détaillés. Le savoir aide.

Santé, travail,
consommation,
logement, conseil
juridique
Point fort

Santé, travail,
consommation,
logement, conseil

juridique
Point fort

Santé, travail,
consommation,
logement, conseil
juridique
Point fort

OOORingier ‘ Advertising

67'627

abonnés

24’600

abonnés

10’187

abonnés

64% | 36%

flh

64% | 36%

flh

46% | 54%

flh

Nachrichten- un{
Wissen, was wic
2 Ink.biofbeob

fQ Beobachter ¢

Beobachter a 2

@beobachtermagazin

14 3727 54.037

Folgeich  Follower*innen Likes

.am Nachricht <

Wir schauen genauer hin. 4~ Spannende
Recherchen und Geschichten aus der &

(@ https://linktr.ee/beobachtermagazin

& E-Mail

Beobachter &

‘E 9 50.995 ,Gefallt
@D Angaben

Der Beobachter: Informat
Unabhangig.

1l Gefallt mir
Instagram

Beitrage Info

Details
© seite - Zeitschrift

a @

‘Warum die Polizei dir
(manchmal) dein &
zuriickgeben muss

KX



PME

PME est |la meilleure source d'informations sur I'actualité
économique en Suisse romande. Le magazine couvre l'actualité, le
management, les start-ups, les fusions, les acquisitions, I'innovation,
la cybercriminalité et les investissements.

Le magazine des entrepreneurs et des
managers romands

Zeitungsverlage « Lausanne, Vaud -« 25 Tsd.

Economie romande -
Focus sur les PME

Point fort

4'773

45% | 55%

PME Follower:innen

Jacqueline & 12 weitere Kontakte folgen

3.060 ,Geféllt mir"-Angaben - 3.773 Followe| dieser Seite

PME est le mensuel romand de I'économie e e
référence pour les entrepreneurs, chefs + Folgen (_ Nachricht ) '\.;',)
d'entreprises

abonnés

1 Gefallt mir Start Info Beitrdge Jobs Personen

@© Nachricht senden Info

Né en 1989 en Suisse romande, le magazine PME est
aujourd’hui la référence en matiére d'informations
économiques dédiées au monde entrepreneurial
régional. Le magazine et son site internet ... mehr

Economie romande -
Focus sur les PME

Point fort

29°'000

Webseite

pme.ch

L

Start

abonnés
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Schweizer lllustrierte

Le magazine people le plus populaire de Suisse fournit des
informations rapides et compétentes sur les stars nationales et
internationales ainsi que sur des sujets émouvants comme la famille,
I'éducation, la santé, les voyages, I'amour et |la sexualité.

Actualités people et 69684 72% | 28%
divertissement

Point fort abonnés flh

~ Actualités people et 39’300 74%)| 26%
' O ' divertissement

Point fort abonnés flh

OOO Ringier | Advertising

< schweizer_illustrierte & @

SCHWEIZER 3'1778 34.5Tsd.
BIUSTRIEKIE Beitrage Follower

Schweizer lllustrierte
@ schweizer_illustrierte

Zeitschrift
Mit uns bist du néher an den Stars!
Flurstrasse 55, Ziirich, Switzerland

(2 Ink.bio/schweizer-illustr... und 1 weiterer

Gefolgt v Nachricht Kontak

OO0

International Family Swiss Stars Podcast

Schweizer lllustrierte Q

Schweizer lllustrierte 2

é\.aﬁ 36.992 Gefallt mir"- . 47.952

Angaben Follower

Naher bei den Stars. Taglich. Auf https://
www.schweizer-illustrierte.ch

1l Gefallt dir

@ Nachricht senden

Infa Videne Mahr »

@
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Réalisations
Schweizer lllustrierte

1

Christa Rigozzi macht
den «Friends-Check»

Wie gut kennst Du
Dein “Gspanli"?

schweizer_illustrierte &

Ein Haus kaufen, auswandern oder auf ...

by schweizer_illustrierte

OOORingier | Advertising



L'illustreé

Unique, engagé, généreux - a I'image des Romands ! Lillustré est un
magazine positif, ouvert, qui s'adresse a toutes les générations. <

1'889 18 Tsd. 80 L'illustré
Beitrdge Follower Gefo

Lillustré

«L'illustré-TV8» s’engage a vous raconter des hist
fortes, vous proposer des images émouvantes et
décrypter I'actualité de la Suisse romande E
Ubersetzung anzeigen

(2 Ink.biofiz88 und 2 weitere

Des personnalités et .
IZles destins 263’000 25-44 [ oo TS

émouvants A = W Citustreo

Backstage  COté Nature Astro 2024 Ateliers 2024

POi nt fO rt a bO n néS Age 253.083 ,Gefallt mir"-Angaben - 260.677 Follower

«L'illustré-TV8» s'engage a vous raconter des
histoires fortes, de vous proposer des images
émouvantes, de décrypter l'actualité de la Suisse
romande, de vous donner des informations utiles
et servicielles.

Des personnalités et PO i Be—

O]  {esdestine 17700 35-54 % a

émouvants — —_—
Point fort abonnés Age ‘ 6o @ =258 @ @

OOO Ringier | Advertising



Style

Les tendances en matiere de mode, de beauté et de vie. Contenu de
H&M a Hermeés, de Micasa a Minotti, de Streetstyle a Catwalk, d'Oko
Lux a Haute Couture. Toujours avec style !

STYLI,

STYLE-MAGAZI
@ stylemagazin

Style. Inspiriert d

Mode, beauté, corps , | [ e’
et santé et style de 9’918 35-54 84%|16% STY Ll ™ STYLI,

Erstellt ~ Gemerkt

vie -
Point fort abonnés Age flh _ Style Magazin ©
= Style Magaz'“ o style-magazin.ch - Style. Alles (iber Stars,
&) 9.572 ,Gefallt mir” Mode, Accessoires, Beauty und Living.
S Angaben ® stylemagazin_ch - © stylemagazin_ch
. '. ,‘ > y ﬁ)\ifé;erllaen’]s e;:;g:;g?;l; 17 Tsd. Follower - 123 folge ich
MOd e, bea Ute, Corps ) “ { 4 A e 912 Tsd. monatliche Aufrufe
”, . ] 1b Gef3
O‘ et santé et style de 28’700 35-54 74% | 26% ! @
vie ¢
Point fort abonnés Age f|h

,’-dl'_'l
4 0:08 >

Mode, beauté, corps

et santé et style de 18’000
vie
Point fort abonnés

OOORingier | Advertising 38



Réalisations
Style

So holen wir das meiste
aus unseren Pflanzen raus

«Weniger ist mehr!»

< Style Magazin
Beitrage Info Fotos Mehr »

SV Style Magazin with Volvo Car Switzerland

Pflanzen sind eine echte Wohltat fir Luft und Laune. Aber was,
wenn wir weder einen griinen Daumen noch genligend Platz fir eine
Uppige Oase haben? Wir wissen, was Pflanzen brauchen und warum
auch hier der Grundsatz «Weniger ist mehr» gilt.

SCHWEIZER-ILLUSTRIERTE.CH

So holen wir das meiste aus unseren Pflanzen raus
Griin ist nicht umsonst die Farbe der Hoffnung. Laut einer Studie d...

i) Q © >

Gefallt mir Kommentieren Senden Teilen

6 © =2 8 0 @

OOORingier | Advertising



Bolero

Depuis plus de 30 ans, Bolero est synonyme de culture, de design, de
mode, de voyage et de beauté. La force de Bolero réside dans les
relations étroites qu'il entretient avec des décideurs de renommeée

internationale dans le secteur de la mode et de la beauté.

Mode, style et
culture

Point fort

- Mode, style et
‘ @) ' culture

Point fort

OOO Ringier | Advertising

11960

abonnés

19’000

abonnés

18- 34

Age

25 - 44

Age

49%151%

flh

70% | 30%

flh

< boleromagazin

4'613  18.3 Tsd. 614
Beitrage  Follower Gefo

BOLERO

BOLERO Magazin
Zeitschrift

Das Schweizer Magazin fiir Mode und Kultur | Le
magazine suisse de la mode et de la culture |
Switzerland's fashion & culture magazine
Flurstrasse 55, Zirich, Switzerland
Ubersetzung anzeigen

(2 boleromagazin.ch und 1 weiterer Y
Gefolgt v Nachricht E-Mail-Adre|
7 TN
JETZT R
STIL ONLINE Bolero &
STIL Jetztonline  KULTUR P! - 11.457 ,Gefallt mir"- 12.248

Angaben " Follower

[g] Bolero vereint Kultur, Stil und Trends und schafft
eine digitale Heimat fiir die schonen Seiten des
Le

1l Gefallt mir © Mehr dazu

Beitrdge Info Videos Mehr »

A @ =23 © @

40



LandLiebe

Les plus beaux aspects de la vie a la campagne en Suisse et |'art de
vivre au ralenti. Des reportages photographiques fascinants, une < schweizer_landiiebe

délicieuse cuisine de femmes rurales, des idées de tricot raffinées et />
des portraits de personnes qui ont les pieds sur terre.

5'514 27

Beitrdge  Follower Gefo Schweizer LandLiebe

Schweizer LandLiebe

Zeitschrift

& Das Magazin fiir die schonsten Seiten des
Schweizer Landlebens | Wandern | Rezepte | Gartel
Selbermachen | #schweizerlandliebe

@ www.landliebe.ch/kocheven... und 3 weitere |
ABB coerri, valentinaehrat und 8 weitere
g’" Personen sind Follower

La campagne suisse 20'873 45-65 82% | 18% ([ roon JE

Kontak

Point fort abonnés Age f| h #2,;(,? ;mzz ;S,f Zuhause®y & 10088 Gl i~ 20120

Angaben * Follower

Erscheint 7 x im Jahr.
Aktuelle Ausgabe am Kiosk erhaltlich.

= .. Wi 1k Gefillt mir
‘ O') La campagne suisse 6’698 35-55 83% | 17%

Point fort abonnés Age flh 2 2 B © @
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Réalisations
LandLiebe

< Schweizer LandLiebe

SCHWEIZER_LANDLIEBE

Beitrage Beitrige  Info  Fotos  Mehr v

Schweizer LandLiebe m:t Coop.

= . cnh @ te we )
Der Weg zur Alp Temeley fUhrt erst Uber die kurvenreiche Strasse von Algle nach Leysin

Dann gehts welter Uber einen welteren kleineren, kaum befahrenen Weg. Zu Fuss bendtigt
man daflr etwa eine Stunde. Wir befinden uns nun auf einer Hohe von 1705 Metern Uber Meer.

Es Ist acht Uhr morgens, und der riesige Kupferkessel In der Kaserel Ist mit tausend Litern
nMilch getlit, die tags zuvor am Abend und am Morgen gemolken wurden. Der Kaser hat Molke
mit Milchsaurebakterien hinz... Mehr anzeigen

Sie mahlen seit iiber
300 Jahren Mehl

So traditionell macht
Alain Cornamusaz Kase

A

QY N

schweizer landliebe Die Familie Scartazzini
produziert im Bergell ganz traditionell Mehl fur Bio-
Maccheroni

OOORingier | Advertising



Energy

Les contenus multimédias pour les médias sociaux enthousiasment chaque
jour des centaines de milliers de personnes. Ce savoir-faire en matiere de
storytelling et une grande communauté sociale sont également a la disposition

des clients.

Le divertissement,
Humour

Point fort

- Le divertissement,
' (@) ' Humour

Point fort

Le divertissement,

cr Humour

Point fort

OOO Ringier ‘ Advertising

266’654

abonnés

288’000

abonnés

169’500

abonnés

25-34

Age

18- 34

Age

18-24

Age

52% | 48%

flh

56% | 44%

flh

51% | 49%

flh

<

Radio Energy

@ energy_ch

Satire/Parodie
5 Energy in Bag

Radio Energy

voll bi dir, i dinerd

ENERGY

(2) energy.ch/on

@energy_ch
43 167.203 4,7 Mio.

Folgeich  Follower*innen Likes

m NaChriCht v

All eusi Videos findsch imfall au da {4

Energy Ziirich
221.894 ,Geféllt mir’-Ang|

*#00

Energy Zirich auf 100,9
Energy Community: Hast
interessieren kénnte? Da
Facebook-Nachricht bei

@ https:/fenergy.ch/watch/videos

¥ App

(© Instagram

e 1R u &

Good News Wie bitte?! Telefonpral



izzy Projects

izzy Projects - Des campagnes efficaces pour un groupe cible

jeune
izzyprojects &
133 297 Tsd. 83
Divertissement , o o . Beitrage  Follower Gefolgt
. - ’ 274’815 18-34 44% | 56% enkel \ | ™
journalisme = —
Point fort abonnés Age fh W B ot i e
N izzy P (iwww.enke\trifkbetrueger.ch '
t570a0 e solll @B Focmer o "
. ] - OO eotien
D D',Vert'ss?ment’ 278’000 18-34 44% | 56% NS z @ ®
O Journallsme ; M;Ien{ (:Jogle Was choste...  Kino \., Abfall
Point fort abonnés Age flh
Divertissement, 74’700 18- 34 44% | 56%
d journalisme
Point fort abonnés Age f]h

OOO Ringier ‘ Advertising



Réalisations WER TRINKT HIER
1ZZY BEI DER ARBEIT?!

Es ist Montagmorgen, acht Uhr.
Heute machen wir etwas ganz spezielles

OOORingier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1MJyKeevMmP-XUhvqRa-7sW1P03WdjP5V/preview

Blue Sport | —

blue Sport
Fernsehsender

) Home of Foo

Alle Spiele der Cl

Serie A, Super L4

Ziirich, Switzerla ¢ blue+
2 www.bluespd

@blue.sport
53 0 8,2 Mio.

Des droits de diffusion exclusifs pour le football et d'autres sports,
une équipe d'experts de haut niveau, des actualités, des
téléscripteurs et des informations de fond.

blue Sport

Folgen

Sport 52’810 12% | 88%

Folge ich nen Likes

NaChriCht v

Home of Football
blue Sport & Sports Broadcaster

GATE T 18.866 ,Gef
" @ Angaben & www.bluesport.ch

Home of Football & E-Mail

Sport 158'000 12% | 88%

{11 &

Point fort abonnés flh

POi nt fO rt a bon nés f | h A Ausser Thesen nix gewesen

887’100 (D-cH)
Sport 1.3 Mio (F-CH) 12% | 88%

Point fort abonnés f|h

olele) Ringiel' ‘ Advertising *Source : https://www.persoenlich.com/digital/blue-sport-erreicht-die-meisten-follower 46



Blue News

Des droits de diffusion exclusifs pour le football et d'autres sports, < , N

une équipe d'experts de haut niveau, des actualités, des
téléscripteurs et des informations de fond.

blue News

@ bluenews .ch

Nachrichten- ung
Das Beste aus N
#bluenews #nev

NeWS 49,295 47% | 53% @ Ink.biofbluen

blue News

{i blue News

@bluenews.ch

30 15.813 934.410

Folgeich  Follower*innen Likes

m NaChriCht v

Das Beste aus News, Music und Entertainment.

Point fort abonnés flh

Blue News &

24.654 ,Gefallt mir"-Angal @ Ink.bio/bluenews.ch
Das Beste aus News, Sg
| © Instagram

v
m

News 20’900 41%|59%

© Nachricht g Festivals 2024 Strassenumfragen LAS

Aovene
Fixiert _

POint fort abonnés f | h N Beitrdige  Info  Fof

BUNE HUBER
REAGIERT AUF FANS
D 34.33

(J’ s News 91’300 41% | 59% g%%é‘i

Point fort abonnés f|h

olele) Ringiel' Advertising *Source : https://www.persoenlich.com/digital/blue-sport-erreicht-die-meisten-follower 47
** Situation en avril 2024



Approches

02

Campagne Social

- Créationet
configuration des
publicités sur votre
canal ou dans l'univers
de Ringier Médias
Suisse.




'étendue de nos prestations:

V Recherche d'idées et concept

C amp agn e \/ Stratégie et planification

V Configuration de |la campagne

S ‘ l
() C l a \/ Mise en ceuvre et suivi de la campagne

V Production et adaptation Ad Creatives

\/ Analyse et rapports

OOORingier | Advertising
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SWISSCANTO



-

“
b

9

&

Sparkonto VS Anlegen

Swisscanto

Mission

Camapgne Social-Only

Lobjectif principal était de transmettre les bases des ETF de
maniere simple et compréhensible.

La campagne s’adressait a des personnes s’étant peu intéressées
jusgu’ici aux questions financiéres, mais souhaitant entrer
facilement dans l'univers de l'investissement.

Idée

Dans des vidéos explicatives simples et au format vertical, notre
animateur lvo explique ce que sont les ETF et comment ils
fonctionnent. Les vidéos ont été diffusées de maniére ciblée en
tant que Reels sur Instagram et ont également bénéficié d’'un

relais sur TikTok afin de maximiser la visibilité. Toutes les vidéos
contenaient un lien direct vers la landing page du client,
permettant de rediriger le trafic de maniere ﬂu.&%Ringier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1DoWwidkIZde45kRh_PbiXeNTmow4TYM4/preview

Les ETF - expliqués simplement par notre animateur Ivo

Nachhaltig

) ) Klischees
Investieren

ETF Sparplane

OOO Ringier ‘ Advertising

53


https://docs.google.com/file/d/1p6uRnHxq2giASn8mGn8uvgDiOZDVXA4r/preview
https://docs.google.com/file/d/1dkLjyoDF1bMRH4Ki59PJdPTZRBVtPG7e/preview
https://docs.google.com/file/d/1ylVHnV8DoTgBeGDd3GhVOf9msYB6Fwed/preview

GRAUBUNDEN
TOURISMUS



Graubuinden Tourismus
Patgific

Mission

- Candidature a la nouvelle campagne "Patgific".

- Mettre en lumiére les champs thématiques "sommeil sain" &

: , "Patgific - art de vivre grison" et promouvoir les inscriptions au
S5 Y "concours de sommeil".

7\ {{; -
. ‘b her \
) i ) Idée

- Nous envoyons notre Social Media Manager au concours et

documentons le 'concours de sommeil' avec des Social Stories,
des contributions et une vidéo. Avant I'événement, nous invitons
la communauté a s'inscrire également au concours et donnons
en méme temps des conseils pour un sommeil sain. Nous
cléturons le tout par un compte-rendu sous forme de vidéo.

R ?

'
L}
N

OOORingier ‘ Advertising



Distribution

Tip‘ﬁs fiir einen.*;
besseren Schlaf

+ Was hilft beim Einschlafen?
+ Was sind die grossten No-Gos?

+ Bettmimpfeli - gut oder schlecht?

Soschlifst dubesser
und erholsamer

patgificC
Meisterscha g i

w bicE \
Il &Y Diese Werbung endetin 1 Sekinden Gesucht: die besten

Langschlifer*innen
der Schweiz.

graub'Jnden

Wir haben die grésste " <4
Schlafmiitze der Schwer;

Lukas siegt beima~
Biindner Wettschlafén

Evistder erste Schweizer
Wettschlaf-Champion!

Digital Content | Branded Stories l Digital Content | Branded Stories
Digital Klassisch | Half Ad et Video B
iEIEalTIassIse alipage Ad et Video Bumper Social Media Ausspielung | Video
Post

I'événement

Appel avant
Rapport apres
I'événement

Social Media Ausspielung | Post

OOO Ringier | Advertising



Video
Rapport de suivi

OOO Ringier | Advertising
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https://docs.google.com/file/d/1JN-U0N0XxyaHTS8maTGnBSePdjRehEeA/preview

ESTEE LAUDER



@ Style People  Style  Famiy  BodySHealth ®

FREVSTYLE BY NIGHT

Ins Bett mit Annina Frey

e s Pour lire I'histoire de |

FREYSTYLE UND EIN
FEUCHTER TRAUM

, Frevs ’ vom 4 \ S
@
_ Das brauche ich, um runterzufahren

@ Style People  Style  Family  Bodyarealth o > s =

Sara Leuteneggers Beauty-
Evolution in 5 Bildern

Style Magazin @ with Estée Lauder Switzerland
Written by Janina La Fontaine (7] - Paid partnership - &

Makellos - wie #EsteeAmbassador Sara Leutenegger!

Entdecke Futurist Hydra Rescue, die neue feuchtigkeitsspendende
Foundation mit SPF 45 - Firr eine perfekte Ausstrahlung Uber 12 Stunden.
#CoverWithCare & Sicher Dir jetzt dein Sample & bit.ly

Cliguezici pour

>der ala St inei iSi
accéder a la Story OOOngler\ Advertising


https://www.schweizer-illustrierte.ch/style/freystyle/videos/freystyle-night-ins-bett-mit-annina-frey
https://www.schweizer-illustrierte.ch/style/freystyle/videos/freystyle-night-ins-bett-mit-annina-frey
https://www.schweizer-illustrierte.ch/style/native-articles/sara-leuteneggers-beauty-evolution-5-bildern
https://www.schweizer-illustrierte.ch/style/freystyle/videos/freystyle-night-ins-bett-mit-annina-frey
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OPI
New Collection

Mission

- Annonce de la nouvelle collection de vernis a ongles OPI

Idée
- Concours sur Instagram : Mise en ceuvre au moyen de stories et
de posts sur les chaines Instagram Style et Illustré

OOORingier | Advertising



Social
Only
Case

Social Post

1x Display mit allen I'arben der "OPI x Xbox"-
Kollektion 14 X Infinite Shine 15 ml

S Wert: 348.60 CHF

©oQv ~

139 J'aime

stylemagazin_ch g Zusammen mit @opi_swiss
verlosen wir 1 Display mit allen 12 Infinite Shine
Lackfarben der "OPI x Xbox"-Kollektion sowie dem
Infinite Shine Base und Top Coat und 3 Geschenksets
mit je 4 Nail Lacquers.

& So kannst du teilnehmen:
1. Like diesen Post

2. Tagge die Freundin oder den Freund, der/dem du
ain Qat erhenkan mArhteat

A Q B® © %

Story

3 x Geschenkset aus der "OPI x Xbox"-
Kollektion 4 x Nail Lacquer 3.75 ml

Qv |

!
139 J'aime :

stylemagazin_ch g'Zusammen mit @opi_swiss ! Friihjahr-Sommer-Rollcktion
verlosen wir 1 Display mit allen 12 Infinite Shine | 2022 O x Xbox
Lackfarben der "OPI x Xbox"-Kollektion sowie dem -

Infinite Shine Base und Top Coat und 3 Geschenksets

mit je 4 Nail Lacquers.

& So kannst du teilnehmen:
1. Like diesen Post

2. Tagge die Freundin oder den Freund, der/dem du
ain Qet erhanken mAarhtect

A Q B © %

OOORingier | Advertising

Story




Social
O n I y Social Post Social Post Story
Case

& Publications

|_'| lillustre

Valeur: 348.60 CHF

Présentoir avec I'ensemble des couleurs de
la collection « OPI x Xbox » 14 x Infinite Shine de 15 mi

Qv W

66 J'aime

lillustre g En collaboration avec @opi_swiss nous
vous faisons gagner 1 présentoir contenant les 12
couleurs de vernis Infinite Shine de la collection "OPI
x Xbox" mais aussi la base et le top coat Infinite
Shine ainsi que 3 sets cadeaux contenant chacun 4
Nail Lacquers.

An Q B & %

&  Publications

|_'| lillustre

O:pAd opd 0Pl 0P

Valeur: 24.90 CHF

3 x Coffret cadeau de la collection « OPI x Xbox » -
4 x Nail Lacquer de 3.75 ml

W
66 J'aime
lillustre @ En collaboration avec @opi_swiss nous
vous faisons gagner 1 présentoir contenant les 12
couleurs de vernis Infinite Shine de la collection "OPI
x Xbox" mais aussi la base et le top coat Infinite
Shine ainsi que 3 sets cadeaux contenant chacun 4
Nail Lacquers.

A Q ® O

CONCOURS

Collection
printemps-été 2022
«OPI x Xbox »

OOORingier | Advertising



SWISSLOS



Swisslos:
Schiebermeisterschaften

Mission

- Augmenter la notoriété des Championnats suisses de tir a l'arc,
également aupreés du groupe cible plus jeune.

- Générer davantage d'inscriptions pour le 7e Championnat suisse de
tiral'arc.

Idée
- Une campagne a grande échelle sur différents canaux Ringier.

- En complément, une campagne d'annonces sociales avec des
visuels créatifs..

OOORingier | Advertising



: Bl blick®

. Anzeige - »Story weiter ansehen..

@ schieber

Trumpf Buur 34

Sticht immer

Nachricht senden

Social-Ad-Kampagne

Afin de toucher un groupe cible plus jeune, nous avons créé une
campagne de publicité sur les réseaux sociaux, en plus de la
communication imprimée et en ligne. Avec des visuels spéciaux,
qui s'adressent surtout aux Millennials et a la Gen Z, nous avons
généré de la notoriété pour la phase de qualification.

Afin d'optimiser les conversions, nous avons ensuite diffusé des
visuels adaptés au moyen du retargeting.

Fait

La vaste campagne a pu dépasser le nombre d'inscriptions par
rapport a I'année précédente et a donc été un franc succes.

OOORingier | Advertising



Campagnes
Social




Réalisations

Jetzt auftrumpfen

SPORT

Wir Schweizer warens nicht!

Wer hat das Jasse
eigentlich erfund

Am 18. November wird gross
aufgetrumpft!

Startschuss zur . Schweizer
Schieber-Meisterschaft

Holen Sie sich
die Jass-Krone'

Die Schweizer Schieber-
Meisterschaft von Blick
und Swisslos geht in 7. Schweizer 395
die 7. Runde! Mit mehr chieber-
Gewinnchancen und ”

tollen Preisen. Das mils-
sen Sie dber das grosste
Jassturnier des Landes
wissen.

Jassen gilt in der Schweiz al
Kein Wunder, wurde das Kal
hier erfunden. Wiirde man
Dem ist aber nicht so.

7. Schwe zer

chieber-* 1
eisterschaft 7

Der Finalevent der 7. Schweizer Schieber-
Meisterschaft geht am 18. November 2023 im
Theater Casino Zug iiber die Biihne. Moderiert
wird das Turnier von Ex-«Samschtig-Jass»-
Moderator Reto Scherrer (47). Die 100
Finalistinnen und Finalisten, Vorjahressieger
Walter Steiner (61) aus Muri AG und die Promi-
Jasser Marc Berthod (39), N6ldi Forrer (45),
Monika Fasnacht (59) und Monika Kaelin (69)

OOO Ringier | Advertising

Blick @
Bezahite Werbepartnerschaft - §

& & & Beim Jassen ist Kopfchen gefragt! Triimpfe zahlen und wissen,
welche Karten Bock sind, ist Pflicht. Wer nicht mitzahlt, verdrgert beim
Schieber seine Jassgspanli und verschenkt Punkte. Das muss nicht sein!
Mit diesen Tipps kannst du dir die Karten besser merken. .- Zu den
Tipps: www.bit.ly/SSMTraining — mit Swisslos

Somerkst du dir die
Karten beim Jassen

©O® 113  15Kommentare 9 Mal geteilt

[b Gefalit mir u Kommentieren @ Teilen

Social Media

68



Réalisations Social

B/ Bk X

Jetzt fir die Schweizer Schieber-Meisterschaft
anmelden.

Die grosste
Jass-Meisterschaft
der Schweiz!

swisslos.ch
Mitmachen und tolle
Preise gewinnen.

Registrieren

15 Kommentare 9 Mal geteilt

©0@® 13

D’b Gefalit mir [V) Kommentieren A} Teilen

69

GRS @
Schelle isch Trumpf

«Du hesch kei
Stich!
Wirklich?»

Jetzt fur die Schweizer
Schiebermeisterschaft
anmelden.

Registrieren

Du hesch kei Stich! Wirklich?

 Anzeige

Instagnam

blick @
Anzeige

Schelle isch Trumpf

«Hasch Bock?»

Jetzt fir die Schweizer
Schiebermeisterschaft
anmelden.

Registrieren >

Qv A

blick Die grosste Jass-Meisterschaft der Schweiz!

BI blick ®

Anzeige

«Schiebsch?»

Jetzt fUr die Schweizer
Schiebermeisterschaft
anmelden.

y ,
@ REGISTRIEREN

OOORingier ‘ Advertising



Réalisations Social

70

@ schieber @ schieber

@ schieber

Hier haben
alle Chancen auf
emnen Match:

£’

¥y

_ 7. Schweizer
Schlebermeisterschaft

————

S hwe|zer -
déclcuebe 5

eisterschaft ,-

gkl & SWISSLOS o

/i

& JETZT ANMELDEN

«fn

Trumpf Buur 34

Sticht immer

--: \--"

2 JETZT ANMELDEN

Trumpf Buur 34

Sticht immer

OOORingier | Advertising



AMERICAN
EXPRESS GOLD



Instagram

monet192 und americanexpress.ch
Anzeige

Mehr ansehen

Qv

monet192 Wer braucht auch so eine goldene
Kreditkarte? @americanexpress.ch und ich sind... more

American Express
«GOLD BUZZ»

Mission

- Créer de I'attention pour la nouvelle American Express
Gold. Ou plutoét plus que de I'attention : un véritable
buzz.

Idée
- Pour cela, nous misons sur un levier surprenant. Une
coopération avec un célebre acteur suisse du hip-hop. Sur

scene et hors scene. Nous établissons le rappeur suisse star
comme testimonial pour American Express Gold.

OOORingier | Advertising



Timeline

G ®
g American Express Switze
Anzeige

Monet192 und die neue Amex Go

wwwwww

Geniess die goldenen Seiten des
Wie Monet192.

americanexpress.ch Mehr ansehen

Jetzt die neue Amex Gold
entdecken. Qv

monet192 Wer braucht auch so eine goldene

Kreditkarte? @americanexpress.ch und ich si

O 18

[f} Gefillt mir C] Kommentieren » Teilen

-

Annonce Collab

OOO Ringier | Advertising

nd... more

ENERGY

Goldene Gewinn-
Chance mit
Monet192 und der

neuen Amex Gold

24-Stunden Shopping- und Stédtetrip nach Montreux gewinnen

Appel Fan Story

|

#amex #goldistwodubist

Lajournée des fans
avec reportage
Story

ENERGY

Exklusiv-Konzert von
Monet19

Gewinne Ti athonzert am 15. November im Kaufleuten in Zirich.

Appel Concert
exclusif


https://docs.google.com/file/d/1JZ6aDD8-9h2Pn5IeSRCFOui_svR8nACO/preview

Concert exclusif

OOO Ringier | Advertising

74


https://docs.google.com/file/d/1EjzfD-CS4RAQfKsLvuFS3fJpPjTOplCk/preview

O ORingier Advertising



Instagram

monet192 und americanexpress.ch
Anzeige

Mehr ansehen

Qv

monet192 Wer braucht auch so eine goldene
Kreditkarte? @americanexpress.ch und ich sind... more

American Express
«GOLD BUZZ»

Mission

- Créer de I'attention pour la nouvelle American Express
Gold. Ou plutoét plus que de I'attention : un véritable
buzz.

Idée
- Pour cela, nous misons sur un levier surprenant. Une
coopération avec un célebre acteur suisse du hip-hop. Sur

scene et hors scene. Nous établissons le rappeur suisse star
comme testimonial pour American Express Gold.

OOORingier | Advertising



' Anzei

/A American Express Switzerland X 4
‘ .

Monet192 und die neue Amex Gold Card.

‘AM americanexpress.ch @
EX) Anzeige

&% oo e life wrrwour

Annoncedela
collab

@ DON'T ll'/Vf/ h,{'(/ WITHOUT IT"

Jnstagram

Q monet192 und americanexpress.ch

Anzeige

JETZT GOLD KARTE BEANTRAGEN
eies e gldenen Selendes Lbens. UND PROFITIEREN

Wie Monet192.

amencanexpress,ch
Jetzt die neue Amex Gold Mehr dazu
entdecken.

Mit dem Promo-Code AXMO192 startest du mit
40000 ip Rewards Willk

[+ R} 1 Kommen

@ Gefalltmir () Kommentieren - Teilg Jetzt bewerben

>
‘oQv |

®: monet192 und 2'511 weitere Personen sind
Mehr ansehen > Follower

oQv N
Rrakae? Gamrteanenprece o e oh sing.. o Social Media Ads
IG-Feedp-Post
Monet192 =
&% von [iwe lifey wirnout it % von [iwe lifey wirnour i

GOP’isT WO ‘?
DU EIEN TAG MIT GOLP IST WO
MONETY92 GENIESST. DIE M@SIK SPIELT.

AmERIcAN ExPress.

_ 4
Am Energy Wettbewerb teilnehmen und Geniess die goldenen Seiten des Lebens.
Stadtetrip samt Shopping mit Monet192 gewinnen. Wie Monet192.

Contextuals 77




L'histoire d'un fan - Appel

ENERGY

Blick |

Goldene Gewinn- Landing page gagnante avec

Chance mit formulaire pour la journée des
Monet192 und der fans

neuen Amex Gold ENERGY

24-Stunden Shopping- und Stadtetrip nach Montreux gewinnen

Gewinne einen exklusiven 24-
Stunden Shopping- und Stadtetrip
nach Montreux mit Monet192

Einloggen | Save time filling this form up by logging in

Spot de candidature
Radio Energy

IG-Story-Post Monet192
OOORingier | Advertising

78


https://docs.google.com/file/d/19fstogqpajHNbz9IM9vecVQa-srtKn5B/preview

L'histoire des fans - Pendant la journée des fans

IG-Story-Post Monet192 IG-Story-Post Monet192 IG-Story-Post Monet192

OOO Ringier | Advertising

79


https://docs.google.com/file/d/1JZ6aDD8-9h2Pn5IeSRCFOui_svR8nACO/preview
https://docs.google.com/file/d/1FzlbR8qDPzsRmvooYDukYWUhUDxavp9f/preview
https://docs.google.com/file/d/1rtZciRIQ7rNen2F6vS6x5mfZIP5Q1kXM/preview

80

L'histoire des fans - rapport de suivi

https://www.instagram.com/reel/Czixw_alLU2g/

OOORingier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1UOqqVAuF35KC1AR9eNf0PsaEFq8RDgVA/preview

Concert exclusif - Annonce

@americanexrpress.ch

‘amergold #eoldistwodubist

IG-Story-Post Monet192

OOO Ringier | Advertising

ENERGY

Exklusiv-Konzert von

= =

Landing page gagnante avec
formulaire pour le fan tag

81


https://docs.google.com/file/d/1cpbVz1jiamHLf5iV6zwz-JGS2xFFUs2j/preview
https://docs.google.com/file/d/1G2YRK9AktpnriY1NWPnGUZLLzjQUKyPN/preview
https://docs.google.com/file/d/1czcDMkl8Z9ZEEmLQR5qWMdf6tX0vMk_W/preview

Concert exclusif

OOO Ringier | Advertising
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https://docs.google.com/file/d/1EjzfD-CS4RAQfKsLvuFS3fJpPjTOplCk/preview

Social
Outsourcing



Approches

03

Social Outsourcing

- Nous prenons en
charge votre canal de
médias sociaux. De la
stratégie ala
réalisation en passant
par la conception et la
création : unseul et
méme prestataire.




Social Outsourcing
Your Channel, Our Power

Nous prenons en charge votre canal de
meédias sociaux. De la stratégie a la mise
en ceuvre, en passant par la conception et
la création. Le tout d'un seul tenant.

Nous poursuivons pour vous les objectifs
de communication que vous avez fixés
ensemble, nous produisons
régulierement du contenu social
(conforme al'entreprise) et nous nous
occupons de la performance.

Nous allégeons ainsi votre structure
organisationnelle et faisons
constamment progresser votre marque
pour vous.

; 619 3'855
1 Beitrage Follower Gefolfll
@ |

UszIT

Produkt/Dienstleistung

Mir sind nur es Bier. Aber es bessers. @

Noi au USZIT Hard Tea @ ‘O

Immer mit Verantwortig trinke und néd mit... mehr

2 linktr.ee/USZIT

Gefolgt v Nachricht

Good Cause Events Community Musik

NACH DE =
BIERSBLAMAGE,

NUR

ES BIER £
AB

Exemple de chaine Instagra
USZIT

HARD TE®

PARTEA

OOORingier | Advertising



Social Outsourcing
Your Channel, Our Power

7L
| —

7 A'
4
y

Une analyse minutieuse du groupe cible est |a

premiere étape sur la voie de l'externalisation de

s L

la chaine.

i
Pour une reprise réussie, nous devons connaitre t\
et comprendre le(s) groupe(s) cible(s). |
- A qui voulons-nous nous adresser ?
- Ouce groupe cible se déplace-t-il ?
= Quelle est sa composition démographique ?
- Quels sont ses intéréts ?

- Quel est son comportement d'achat ? etc.







Objectifs Social Outsourcing

Awareness Traffic Interaction Community

It’s About Quantity Authenticity is Key We Make it Click Love Bonds
L'objectif : s'adresser au plus Un trafic organique réussi sur Plus le contenu est de qualité Lorsque les contenus
grand nombre possible de les médias sociaux entraine a et pertinent, plus il génére enthousiasment, ils créent des
personnes dont la moindre colt une plus grande d'interactions. liens.
démographie et les centres visibilité et donc une plus - L
d'intérét représentent une grande notoriété de la marque. En'tant que membre de En |mpI|q.u.ant régulierement
correspondance potentielle . Ringier Médias Suisse, nous les utilisateurs dans la
avec notre client. De plus, le trafic organique a sommes toujours a la pointe de communication sur les médias
I'avantage d'étre basé sur un I'actualité et savons ce qui fait sociaux, nous créons une
Grace a un mélange de intérét authentique. La bouger le groupe cible. communauté forte.
différents points forts (p. ex. condition parfaite pour un o
inspiration, service, engagement éleve. N.ous élaborons ainsi pour,n.os ‘ Par exemple avec des
tendances), nous pouvons clients <.jes con.tenus d.e médias Jeux-cor‘1c0L.|rs, des sondages,
répondre a différents besoins sociaux qui sont aimés, des a.ctlvatlons, des reposts,
e e e G (A 2 partagés et commentés. etc. Si lacommunauté se sent

écoutée, elle nous
récompensera par sa fidélité.

un large contact avec le public.




Pricing

Phase 1
Analyse du groupe cible
Analyse de la concurrence
Définition des objectifs en
matiére de médias sociaux

Phase 2
Conception et stratégie

Définition du format

Phase 3
Création de contenu
Mise en ceuvre
Rapports et évaluation

OOO Ringier | Advertising

par heure
CHF 180
Image de production

Production

par heure Vidéo, montage inclus

CHF 180 .

Conception du

mouvement

par heure

CHF 125

Selon le concept et les besoins, un forfait mensuel ou annuel est convenu sur la
base des tarifs horaires.




Pricing: Exemple de calcul : 150K

Phase 1
Analyse du groupe cible
Analyse de la concurrence
Définition des objectifs en
matiére de médias sociaux

Phase 2
Conception et stratégie

Définition du format

Phase 3
Création de contenu
Mise en ceuvre
Rapports et évaluation

OOO Ringier | Advertising

2 personnes a 3 jours

par heure €Nnviron
CHF 180 8K

par heure envir
CHF 180 on
12K
80h/mois a CHF ' environ‘

CHF 125 10K

monthly Retajner

Remarque concernant le Monthly Retainer : pour des capacités libres de I'ordre
de 80 h/mois, des pourcentages de poste supplémentaires sont nécessaires au
Brand Studio.




FELDSCHLOSSCHEN



Feldschlosschen -
Ce qui compte, c'est nous

Social Media Takeover: Mai - octobre 2025

Depuis fin mai, nous assurons la gestion de la présence de
Feldschldsschen sur les réseaux sociaux.

Notre objectif :

Faire vivre la marque la ou la Suisse se retrouve - grace a des contenus
émotionnels, authentiques et engageants, qui montrent que:

Feldschlosschen rassemble.

OOORingier | Advertising



Communauté & culture -

— une expérience digitale.
Feldschlosschen
3 e goted. TTTS

Sous le claim « A nous de jouer - Feldschlésschen rassemble »,
Feldschlosschen verbindet ¢!
e L 8 | nous avons positionné la marque comme une force fédératrice
Nicht mit Minderjahrigen teilen & mit Verstand... mehr .

en Suisse.

Theophil-Roniger-Strasse, Rheinfelden, Switzerland
(2 linktr.eeffeldschloessche... und 2 weitere

Gefolgt  Nachricht  esarasesse 42 'accent n'était pas mis sur le produit, mais sur I'expérience
artagée - que ce soit lors de festivals, de fétes populaires ou
I
Hawsd Gy Husdnlul autour d’une table entre amis.

Principes clés

BRATWUR Communauté & proximité : les personnes et les moments au
S, | i | e centre
b AR Les événements comme scene : une présence |a ou les rencontres
R s iy @ A ont lieu
Authenticité : de vraies voix plutot qu’un discours publicitaire
Formats social-first : Reels, sondages, tendances, POV

OOORingier ’ Advertising




EIN BIER ODER ZWEI
FUR DIE NACHSTEN?

De Heitere a 'ESAF - la ou
Feldschlosschen rassemble.

Heitere Festival : activation via Reels & challenges (« doubler la
biére »), sondages communautaires et vibes de festival.

ESAF 2025 : contenus live émotionnels, interviews de
visiteur-euse-s, coulisses du montage.

Oktoberfest & OLMA : culture de |a féte, tradition et plaisir de
la biére - mis en scéne avec charme et authenticité.

Brasserie & contenu du chateau : immersion dans les coulisses
- du processus de brassage aux chevaux Feldschlésschen.

OOORingier | Advertising



Plus de proximité. Plus de
connexion.

En I'espace de quelques mois, la présence de Feldschlésschen est
devenue un véritable lieu d’interaction.

La proximité avec les événements, ’hnumour et les thématiques
suisses ont généré une croissance sensible de la communauté
ainsi qu'un renforcement de I'lattachement a la marque.

Key learnings:

- Les personnes réelles fonctionnent mieux que la mise en
scene.

- Lescontenus liés a la culture suisse activent les audiences
sur toutes les plateformes.

- Les Reels et les tendances boostent la portée, les
jeux-concours augmentent I'engagement.

- Les contenus live émotionnels ont un impact plus durable
que la publicité classique.

OOORingier ’ Advertising



