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Message meets Social Media

Wir haben die Kanale, die
Follower - und die Ideen. Wir
S inszenieren lhre Botschaft so,
W dass sie die User begeistert
Ly unddistribuieren sie
-4 Passgenau.




Ansatze

0l 02 03

Branded Social Social-Kampagne Social Outsourcing

- Als Traffic Booster in - Kreation und Ad- - Wir Ubernehmen lhren
unserem Portfolio zu Set-up auf lhrem Kanal Social-Media-Channel.
Content- und 360°- oder im Universum von Von der Strategie tber
Kampagnen. Ringier Medien die Konzeption und

- Als Stand-Alone- Schweiz. Kreation bis zur

Sponsored-Reel/-Post g?:fg;:(jg: Alles aus
in unserem Portfolio. :




Branded Social



Mechanismus Social Posts

0l

Verlangerung
Branded Stories

- Diese Social Posts

verlangern als Teaser
bestehende Branded
Storys oder verpacken
deren Kernbotschaften in
snackable Social-Happen.
Etwa als in-house erstellte
Reels.

02

Standalone Post

- Diese Social Posts

vermitteln lhre Botschaft
so, dass sie sich perfekt in
die Feeds unserer
Medienmarken einfligt.
Inklusive einem in-house
erstellten Visual. Optional
verlinken wir Ihre Website.



Social

Content

Unsere Formate:

V' Bild-Post

V' Carousel-Post
\/ Story-Post

V' Contextual-Post
V' Contextual-Story
V' Host-Video

V' Strassenumfrage

OOORingier | Advertising



Verlangerung lhrer
Branded Story

Sie haben eine Branded Story
auf einem unserer Kanale
gebucht? Dannist der
Bild-Post genau die richtige
Wabhl! Wir teasern lhre Story
mit einem
aufmerksamkeitsstarken
Visual an und verlinken direkt
auf die Original-Story. So
erreicht Ihre Botschaft
zusatzliche Zielgruppen auf
Social Media.

Channel

£ Cin

Brand Integration

Blick @ mit TUL.
Bazahlte Werbepartnerschaft - §
TTNa rer Tagen voler Konzentraton noe Jana Ganaer1zz)yaus

Beckenried NW an den EuroSkills 2025 in Danemark Silber im Beruf
Elektroinstallation. Wie sie sich mit grossem Einsatz auf den
Wettbewerb im September vorbereitet hat, was ihre Firma Frey +
Cie dafiir getan hat und wie sie jetzt zur Inspiration fiir viele junge
Berufsleute wird, erfahrst du hier www.blick.ch/21285681

Jana Gander (22) holt mit
tausend Stunden Training
Elektroinstallations-Silber

&~ Q HANDELSZEITUNG

Start Info Beitrdge Jobs Personen

HANDELSZEITUNG
37.236 Follower:innen
1Woche - Bearbeitet - ®

«MET Group hat auch ohne mich gut funktioniert.»

Brand Integration

Benjamin Lakatos ist der CEO des international tatigen
Energieunternehmens aus dem Kanton Zug und erzahlt,
wie ihn der Jakobsweg verandert hat.

Das ist eine bezahlte Werbepartnerschaft mit der MET

g Das ist eine bezahlte Werbepartnerschaft mit der MET

So hat Benjamin Lakatos, der CEO von MET
Group, die finf Wochen auf dem Jakobsweg e...

brnw.ch

S 22 1 Kommentar

® @ i

Gefallt mir Kommentar Direkt teilen Senden

OOORingier | Advertising



Mehr Storytelling, Mehr Engagement

Durch Formate wie Storytelling-Slider,
Strassenumfragen oder unsere Host Videos
vermitteln wir ihre Message auf nahbare Art
und Weise und sorgen so fur mehr Engagement.
Auch ohne Branded Story. Social only.

Bis zu 3x hohere Engagement-Rate mit
Storytelling-Slidern

Bis zu 5x hohere Engagement-Rate mit
Umfrage- oder Host-Videos

OOO Ringier ‘ Advertising



Social-Posts ohne
Branded Story

Keine Branded Story,

kein Problem! Sie wollen
Traffic auf lhrer
Landing-Page. Dazu braucht
es keine Branded Story. Wir
verlinken direkt zu lhnen.
Optimal fur die Bewerbung
von lhren Aktionen,
Gewinspielen, etc. Und wenn
gewulnscht, treffen wir dank
Targeting nur die gewulinschte
Zielgruppe.

Channel

£ C In

15:25

<« Gmail

blick @ und tomtasty.ch @
Bezahlte Werbepartnerschaft

Christoph(39)iist'Singile -
und hdt Sich frisch vom
Koch-Stress getrennt

Qa7 Qu 3 Va8 N

c»‘) Gefallt ivotuchschmid und weiteren Personen
blick Wer allein lebt, kennts: Hungrig nach... mehr

Neue Beitrage fiir dich

Q ® &

blick @ ung tomtasty.ch @
Bezahite Werbepartnerschaft

on Tom Tasty (bernehme:

fiir dich. Frische Zutaten, s uberei-
tet, eine Woche haltbar und in wenigen
Minuten warm. Single Christoph (39) aus
Zirich schwort drauf. Was die Kache auf
seinen Tisch zaubern? Swipe weiter!

ol

Quw Qv Q3 Ve

fﬁﬁ Gefallt ivotuchschmid und weiteren Personen
blick | | Wer allein lebt, kennts: Hungrig nach.

Neue Beitrage fiir dich

A QB 8 b

15:25

< Gmail

blick @ und tomtasty.ch @
Bezahite Werbepartnerschaft

Piccata mit
Ratatouille

Qa7 Qu 3 Vas

@D cefillt ivotuchschmid und weiteren Personen
blick | | Wer allein lebt, kennts: Hungrig nach... mehr

Neue Beitrage fiir dich

A Q ® »

15:25
< Gmail

blick @ und tomtasty.ch @

Folgen
Bezahlte Werbepartnerschatt 9

Essen im Abo

Tom Tasty beliefert dich jede Woche
mit frischen Gerichten - schweizweit.

Profitiere jetzt von 50 Prozent Rabatt auf
deine erste wochentliche Menii-Box.

Den Link dazu findest du in der Bio!

Quar Qu Q3 Va8 [N

@ DD Gefllt ivotuchschmid und weiteren Personen
blick Wer allein lebt, kennts: Hungrig nach... mehr

Neue Beitrage fiir dich

hA Q ® @

OOORingier | Advertising



Syngenta

FUr Syngenta
haben wir mit einer
gezielten
Social-Media-
Video-Aktion
Tickets fur das
ESAF 2025 verlost
und so maximale
Aufmerksamkeit
generiert.

Lotzi® Ghancefl 1. .
Gewinne Tickets
flirs ESAF 2025

OOORingier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1lcwmnhnc5o-pEsOAohO7n3AcaTSJaZLx/preview

Carousel Posts als Storytelling- und KPI-Erfolg

]

Pascal Gertschen

OOO Ringier | Advertising
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stammen aus der ebung - das Larchenholz
etwa aus dem rdorf Minster. Die Verar-

beitung erfolgte ohne chemische Zuséatze, ohne
Leim und ohne kiinstliche Dammstoffe.

Pascal Gertschen

«Mit er Solaranlage produz

: gele] N Wir unseren
eigenen Strom und leisten einen Beitrag zum
Klimaschutz», sagt Daniel Albrecht. «Zudem
funktioniert das Holz wie eine Klimaanlage: Im
Sommer sorgt es dafir, dass es nicht zu heiss,
im Winter dafur, dass es nicht zu kalt wird.»

Pascal Gertschen

rden Strom ‘

A

- Zweites Mondhaus

Auf Instagram spielen wir geeigneten Branded-Post-Content neu
konsequent als Carousel Post («Slider», interaktive Galerie) aus.
Wir platzieren die Kernbotschaften so direkt im Feed der User.

S

Daniel Albrecht hat beim Bau yiel gelernt - jetzt hat
er noch'gressere Plane: Im Zentrgm von Fiesch
entsteht ein Mehrfamilienhaus nach dem gleichen
Prinzip. Er spricht von einem «Leuchtturmprojekt»
und trdumt von ganzen Quartieren, «alles regional,
nachhaltig und gesund fiir Geist und Kérper».

Pascal Gertschen

© 56’284

@ 659
Kunde: BKW

11


https://www.instagram.com/p/DGdVBi6sclr/
https://www.instagram.com/p/DGdVBi6sclr/

Carousel Posts als Storytelling- und KPI-Erfolg

13:15*

~Auf Instagram spielen wir geeigneten Branded-Post-Content neu
@ konsequent als Carousel Post («Slider», interaktive Galerie) aus.
re,  Wir platzieren die Kernbotschaften so direkt im Feed der User.

ol o

bli
.3 PaI'Ck L and tomta
id pa“”Ership Sty.ch g

und tise sind die unter-
schatzten Helden einer gesunden Ernahrung.
Sie fordern ein aktives Mikrobiom im Darm.
Besonders reich an Ballaststoffen sind
Friichte, Gemiise, Vollkornprodukte, Hiilsen-
friichte und Niisse. Wer darauf achtet, isst
automatisch vielfaltiger und profitiert von
einer grésseren Nahrstoffbandbreite.

Essen im Abo

Erhalte wochentlich frisch
gekochte Gerichte direkt zu dir
nach Hause geliefert.

Aktuell profitierst du von
20 Prozent auf deine erste Bestellung
und kannst dazu eine kostenlose
Erndhrungsberatung buchen.

E N\

Damit man all diese Dinge nicht stdndig im

P ink daz du in der Bio.
Kopf haben muss, ibernehmen bei Tom A ) B 4
Tasty Ernéhrungsberaterin Tina Locher und >
Kiichenchef Stefan Kraus die Zusammenstel-
lung der Gerichte. Sie entwickeln ausgewo-
gene Rezepte und arbeiten mit frischen Zu-
taten. Das Resultat wird einmal wéchentlich

schweizweit ausgeliefert — geplant, gekocht
und ausgewogen zusammengesetzt.

_ Eine ausgewogene Mahlzeit hat drei Haupt-
elemente: Kohlenhydrate, Proteine und
Gemiise - jeweils. mit gleich viel Anteil. So
bleibt man satt, hat konstant Energie und der

I Blutzucker bleibt stabil. Ein einfaches Pripzip,

| das im Alltag erstaunlich viel )!Virkung zeigt.

Tina Locher verrét, welche Nahrstoffe

pesonders wichtig sind.

gesu\ ess trotz

Alltagsstress: Expertin
Tina Locher von Tom Tasty
Zeigt, wie es geht

Qo Q 01 976 S ehors:
i Ci 9
Community e en Mitgliede™
plick & @ D tasty.ch ietet seier
Liefer‘d'enSt enlose rstberatun?
neu e Zberaterin Tina Locher- |
grnahrund ‘

g & °
A O

ﬁ//
[
\
\
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Neu auch als Kombi auf Instagram und TikTok

Fur den Blick-Channel wurde auf TikTok eine neue Funktion
freigeschaltet: Wir kénnen direkt auf die Branded Storys verlinken.

as genau ist ei Monghaus?
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entsteht ein Mehrfamilienhaus nach dem gleichen

épung —das Larchenholz
hbardorf Miinster. Die Verar-

Klimaschutz», sagt Daniel Albrecht. «Zudem

. . ) 3 ider- beitung erfolgte ohne chemische Zuséatze, ohne funktioniert das Holz wie eine Klimaanlage: Im Prinzip. Er spricht von einem «Leuchtturmprojekt»
A 1 i e besonders hohe Wi ; "
plert das steckt dahinter keit im Holz, m{as irpiy lebigkeit verleine-undes  [Leim und ohne kiinstliche Dammstoffe. Sommer sorgt es dafiir, dass es nicht zu heiss, und trdumt von ganzen Quartieren, «alles regional,
standsfahigkeit und Lasn%édlinge im Winter dafir, dass es nicht zu kalt wird.» nachhaltig und gesund fiir Geist und Kérper».
cl ¥
i resistenter gegen
Pascal Gertschen Sel reSI

Pascal Gertschen Pascal Gertschen Pascal Gertschen

pascal Gertschen

Q) 659 Qs V

igo an
. instazund® ~ nn
[ ) leid b'y hon als ;;:wee
blickc//p:; ein Perfektlon' s
Albré

0

OOO Ringier | Advertising


https://www.instagram.com/p/DGdVBi6sclr/
https://www.instagram.com/p/DGdVBi6sclr/

Story-Post i

Wir teasen lhre
Botschaft an - und
vertiefen sie extern.
Entweder in einer
Branded Story oder

auf lhrer Landing
Page.

Channel

f

Promotion « 1 Std.
Bezahite Werbepartnerschaft mit ochsner_sport

Promotion ¢

- stylemagazin_ch £2
- stylemagazin_ch 2 £
id Partnership with globus Paid pa"nemh'p with slobm Brand-
Integration

Das perfekte Paar, fur
den perfekten Anlass

In der neuen Globus Schuhabteilung

OOORingier | Advertising



Contextual- - N
| . 21.Januar 3:48 PM
0 ry | 16:57 w! 7 - oLe e Bezahlte Werbepartnerschaft mit uszit Brand-

— .w‘ T e Integration

GI§|che Mechanik wie . A NUR EINE
beim Contextual-Post ' | «BEIZEN»-TOUR.
- aber mit Story-Pace. ¢E’SRREE'NE SEHR
Auf eine redaktionelle :
Story folgt ihre
Botschaft mit Bezug
zum Inhalt. Clever und nmEwoER

oy o Vincenz-Prozess: In diesen Strip-
WiI tZ | g clubs verlochte er 200°000 Fr.
Channel

f - OOORingier | Advertising




Host-Video

Der Kern ihrer
Botschaft kanal-
gerecht destilliert:
Unsere Hosts
verlangern lhre
Branded Story vor
dem Green Screen
ins Hochkant-Video.

Channel

£10)

OOORingier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1Eg5xOUHKTeMMqh9mbEDUA1vDHT21q8G1/preview

Strassen-
Umfrage

Sie mochten die Leute
zu ihrem Thema zu

Wort kommen lassen?
Dann ist die Strassen-

umfrage das richtige .
F O r. m at. Gibt es etwas, das du bereust,

gekauft zu haben? _

blick @
@ijk Bezahlte Werbepartnerschaft mit postfinance
< blick - Original-Audio

nnnnnn
- blick - Original-Audio

Prasentiert von

Brand-

PostFinance s Integration

© 2023 Ringier Brand Studio

"
7
F/
Channel .

&
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- Unsere Hosts verankern ihre

Storytelling wirkt “Botschaft in der echten Welt!
- auch social | |

Brand-Lift-Studie’ o eri.
zeigt: «<Authentisches - | °
Storytelling mit

glaubwirdigen

Content Creators

wirken besser als
klassische Social
Media Ads.»

Qv

Gefillt 497 Mal Gefillt 497 Mal

Chiara Lukas Jasmin

! Brand Lift Studie von 20 Minuten, Furthur und Meta. OOORingier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1JN-U0N0XxyaHTS8maTGnBSePdjRehEeA/preview
https://docs.google.com/file/d/1mSlQYbMwM6iqvoygK_J8wzUx3Qk4UdMm/preview
https://docs.google.com/file/d/1FhB93Kp5EXuHxHgM62nL88BeBXW1EjOT/preview
https://tx.group/news-events/detail/brand-lift-studie-von-20-minuten-und-der-agentur-furthur-zeigt-storytelling-content-formate-wirken/

Umsetzbar ab

CHF 4'500



https://docs.google.com/file/d/1OMt0oOVT1bQDvoa2V9479YO-k7HwYTHO/preview

In einem spielerischen
Quiz konfrontieren wir
Paare in Zurich mit einem
Waschekorb.

Die humorvolle Umfrage
zeigt, wie Electrolux zur
idealen Losung fur jeden
Haushalt wird.

OOORingier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1Y-W4nd_-cBKD_3kC6yovyNP0Xb24sN9R/preview

Bild- oder
Story-Post

Sprache: Deutsch

Inklusive: Kreation von
statischem Post (Feed oder
Story) mit bestehendem
Bild- material, Caption,
Posting, Ad-Setup

Preis: CHF 500

OOORingier | Advertising

Pricing Social-Content

Carousel-Post

Sprache: Deutsch

Inklusive: Kreation von
statischem Post mit
mehreren Slides (Feed
oder Story) mit
bestehendem Bild-
material, Caption, Posting,
Ad-Setup

Preis: CHF 1'000

Host-Video /
Strassenumfrage

Sprache: Deutsch

Inklusive: Produktion von
Social-Video (Erklarvideo oder
Strassenumfrage). Schnitt,
Caption, Posting, Ad-Setup

Als Verlangerung zur
bestehenden Story Host-Video:
Preis: ab CHF 2’500

Strassenumfrage oder
Stand-alone-Videos:
Preis: ab CHF 4’500




Noch mehr

Premium?

Mit unser Video-Unit realisieren wir
auch noch raffiniertere Produktionen.

Unser Leistungsumfang:

\/ ldeenfindung und Konzept

\/ Treatment und Storyboard
Social-Video

\/ Produktion Social-Video

\/ Kampagnenumsetzung und
-Betreuung

\/ Analyse & Reporting

OOORingier | Advertising




Video-
Adaption

Wir stellen sicher,
dass fur Formate wie
Branded Stories
erstellte Videos auch

auf Social
funktionieren. Daftir
uberarbeiten und
adaptieren wir
bestehende Videos.

Channel

f&

Q@ aw Blick

Home > Leben > Wissen > Ein Stadtkind besucht den Bauernhof

Chiara macht den Check

Aldi und Bio - geht das?

Was macht den Landwirtschaftsbetrieb der Familie Trachsel-Hafliger so
nachhaltig? Chiara wollte es genau wissen und hat fiir einen Tag
mitgearbeitet. Ein Einblick in die Welt von «retour aux sources».

Prasentiert von

Chiara auf dem Bauernhof: Sle packt den ganzen Tag mit an

Dies ist ein bezahlter Beitrag, présentiert von Aldi Suisse

Es ist 6 Uhr auf dem Chrumbacherhof bei Seon im Kanton Aargau. Eigentlich zu friih
fiir Chiara, doch sie hat sich vorgenommen, einen Tag lang bei der Familie Trachsel
Hafliger mitzuarbeiten. Der Auftrag kommt von Landwirt Peter Trachsel sofort:
«Melken ist die erste Arbeit am Morgen.»

«Wir erfiillen diese Anforderungen schon lange»

Der Chrumbacherhof gehdrt zu jenen Betrieben, die BIO-Milch fir «retour aux
sources» von Aldi Suisse liefern. Seit dem Friihling 2022 gibt es die Eigenmarke mit
dem schweizweit héchsten Bio-Standard, die besonderen Wert auf Nachhaltigkeit
legt. «Wir erfiillen diese Anforderungen schon lange», sagt Landwirt Trachsel. «Wir
suchten jemanden, der unser Produkt auch entsprechend anbieten kann.» Und das
bedeutet fiir Trachsel im Wortsinn von «retour aux sources» - «zuriick zum
Ursprungp.

Hier geht’s zum Video in der
Branded Story

Reel

OOORingier

Advertising


https://docs.google.com/file/d/1CDuifnB_seHddlFXuJ34xg1SO3MUzHEz/preview
https://www.blick.ch/life/wissen/chrumbacherhof-aldisuisse-geschichte-20191058-id18986651.html

LinkedIn-
Post

Bild-, Video- oder
Link-Posts im Feed
unserer Wirtschafts-
kompetenz-Titel sind

perfekte
LinkedIn-Matches.

Channel

&~ Q HANDELSZEITUNG

Start Info Beitrdge Jobs Personen

S ® 2 i

Gefallt mir Kommentar Direkt teilen Senden

HANDELSZEITUNG

Uber Active O ip biindeln i ister die der
Anlegerinnen und Anleger. Der Ansatz gilt als wirksames Mittel, um einen
Beitrag an 2u leisten Kriterium dafiir ist
Transparenz.

Das ist eine bezahlte Werbepartnerschaft mit Raiffeisen Gruppe.

Das ist eine bezahlte Werbepartnerschaft mit Raiffeisen&ippe.

Active O ip: Damit wird
und transparenter

eitung.ch

=+ Folgen

=
Start lhr Netzwerk Posten Mitteilungen

&  Q PME

Start Info Beitrdge Jobs Personen

m Bilder Videos Artikel
PME

Pour pouvoir adapter sa production 3 la demande croissante, une entreprise
tessinoise du secteur médical a d{ investir & hauteur de plusieurs millions de
francs. Or, comme les liquidités faisaient défaut, la PME a eu recours au
leasing de biens d'investissement. Un pari gagnant, comme le montre notre
exemple i

Présenté par R
Présenté par Raiffeisen,

Comment les PME peuvent rester flexibles malgré la pression concurentielle?

€C® 56 1 Kommentar

D “

Nivalt +ailan Candan
_ P =
m [ )
G == -

Start lhr Netzwerk Posten Mitteilungen Jobs

& Q cashch
Start Info Beitrdge Jobs Personen

cash.ch
cash -
Unternehmen, die nichts gegen ihren Plastikoutput tun,
riskieren, Konsumenten vor den Kopf zu stossen. In
den Ozeanen wird die Gesamtmenge an Plastikabfallen
auf 150 Millionen Tonnen geschatzt und dieser Trend
scheint sich zu verstarken. Welchen
Herausforderungen sich Firmen nun stellen sollten.

Bezahlte Werbepartnerschaft mit Lombard Odier

Group.

Bezahlte Werbepartnerschaft mit Lombard Odier
Group.

Plastikflut mit Gewinnern und Verlierern bei

L, ] as (

Start Ihr Netzwerk Posten Mitteilungen

OOORingier | Advertising



Pricing Social Media Blick Gruppe - Reach

Package S Package M Package L

Kosten in CHF ohne

Produktion 1’950 3'450 4’950

Reach

195°000 450000 850000

ELIECIRAmEElE 130’000 300’000 550’000
Blick Sport

Blick Soda 105’000 275000 460°000

OOO Ringier ‘ Advertising

Produktion

Bild-Post*
CHF 500

Carousel-Post*
CHF 1’000

Story-Post*
CHF 500

Contextual-Post/-Story**
CHF 1’000

*Bei nationalen Kampagnen gelten folgende
Ubersetzungskosten bei kombinierten Posts:
Bild Post CHF 300

Carousel Post CHF 500

Story Post CHF 300

**Beziehen sich die Social Contextuals auf
eine Tagesaktualitdt, ist es nicht moglich eine
Reichweite zu garantieren.




Pricing Social Media Blick Gruppe - Video

Package S Package M Package L

Kosten in CHF ohne
Produktion

1’950 3'450 4’950

Video Views

Blick Soda 40’000 120’000 180’000

OOO Ringier | Advertising

Produktion

Produktion Video-Post inkl.
Adaption bestehendes

Video auf Instagram
CHF 1’000

Produktionskosten Video,
bestehendes Bildmaterial
(d)

CHF 3’500

Produktionskosten Reel
CHF ab 2’500




Pricing Social Media alle weiteren RMS Kanile - Reach

Bild-Post Instagram-Story Linkedin-Post

Kosten in CHF inkl. Produktion 1’400 2’900

Reach

Alle weiteren RMS Kanéle 80’000 40’000 30’000

BlueNews 100000
(Video Views) 50’'000

OOO Ringier | Advertising



Kanale

O ORingier Advertising



Blick

blick =

10.9 Tsd. 119 Tsd. 104
eitrdge Folloyygsms

Blick ist einer der starksten News-Kanale der Deutschschweiz.
Mit Videos, instantly shareable Content und Links zu
Blick.ch-Artikeln liefern wir taglich die wichtigsten Nachrichten.

Blick
@ blick

Nachrichten- und M
< Markiert uns mit

Blick, der starksten
@ linkstre.am/blick

News, Aktuelles und 446’349 42% | 58%

coboost_st

Hintergriinde < pp ringier_adv
Schwerpunkt Abonnent:innen w|m Fgllowse

Folgen Nachri...

Blick 2 @blick
aaaaa 324.8 ,Gefillt mir'- ) a9 107583 4,7 Mio.
30 Angaben *a Folgeich  Follower*innen Likes

Wissen, was bewegt — mit]
starksten Medienmarke dj

H!HH. Nachricht v

" v
Schweiz Hier gibts die starksten News aus der

Schweiz!
1k Gefallt dir (@ https:/[bit.ly/3ikJnAX

B News, Aktuelles und 165’000 51% | 49%
' O ' Hintergriinde

Schwerpunkt Abonnent:innen w|m
7 Registrieren @ nstaoram
i &

Eurovision 2024 Autos und Mobilitat

6 0 & & Gl

Hintergriinde

Schwerpunkt Abonnent:innen w|m e | SR

J News, Aktuelles und 262’800 41% | 59%

> 10.258

Ty L L G

OOORingier ‘ Advertising



Blick Sportwelt

Blick Sport, Blick Fussball und Blick Eishockey decken die
Schweizer und internationale Sportwelt mit den relevantesten

News & Informationen ab.

@blicksport

Channel

@blickfussball

O‘ @blickeishockey
@blicksport

Channel

cr @blicksport

Channel

OOO Ringier ‘ Advertising

129429

Abonnent:innen

127°523

Abonnent:innen

19’646

Abonnent:innen

25-34

Alter

18 - 44

Alter

18 - 24

Alter

19% | 81%

w|m

20% | 80%

w|m

29% | 71%

w|m

< blickfusshall ¢

11 Tsd. 55.2Tsd.
Beitrage Follower G{

Blick Fusshball
@ blickfussball
(&) Alles aus der Welt des Fussh

4 blicksport ©

2'813 25.5Tsd.
Beitrage Follower @

Blick Sport
Wir lieben Sport &) ) «
@ linkstre.am/blicksport

blickeishockey @

3'482 26.8Tsd. 130
eitrdge Follower Gefolgt

Blick Eishockey
Sport
Alles, was das Hockey-Herz begehrt

ringier_advertising,
o; » ringier_lernende und
> ¥ weitere Personen sing

---------

@ linkstre.am/blickeishockey

Follower

caprarodani,

NEWSLETT.. WM2022  EVENTS b @& Folgen Nachri... 3’) ringier_advertising und 2
weitere Personen sind
Follower

Folgen Nachri...

< blickfussball a

Blick @blickfussball

sport 37 14.0.22‘ ‘ 512.875

m Nachrient

) Alles aus der Welt des Fussballs
Folge uns auf Tiktok und auf Instagram

Blick Sport 4

@ blick.ch/sport

111111



Blick Romandie

Blick ist einer der einflussreichsten Informationskanale der

Deutschschweiz. Mit Videos, sofort teilbaren Inhalten und Links

zu Artikeln auf Blick.ch liefern wir taglich die wichtigsten

Nachrichten.

News, Aktuelles und
Hintergriinde

Schwerpunkt

News, Aktuelles und
Hintergriinde

)

News, Aktuelles und
(r Hintergriinde

Schwerpunkt

Schwerpunkt

OOO Ringier ‘ Advertising

121°000

Abonnent:innen

59’800

Abonnent:innen

33’100

Abonnent:innen

42% | 58%

w|m

51%|49%

w|m

41% | 59%

w|m

Blick Actualité & See=

121K followers + 2 suiy,
Blick Actualité & Sport
.
Blick ) 5514 598K 225
publications  followers  suivi(e)s

Votre média B au ceeur de I'info
L'actu romande, suisse et internationale

+ 40 K publications g"

Votre média B au coeur de l'info
L'actu romande, suisse et internatig

@ Société de médias/d'actualités

& Suivi(e) v

En allemand? [gd @blick
@ linkstre.am/blick_fr et 1 autre lien f

Tout Photos Reels

Détails @ blick_media

@ Avenue de Rumine, 20, La
Switzerland

Blick

Liens

Suivi(e) v Envoyer un

Blick Actualité & Sport
& blick.chjfr I

51 331K 1,3M

m dhin v

Votre média £ au cceur de l'info
L'actu romande, suisse et internationale
@ www.blick.ch/fr

Coordonnées

blickredac@ringier.ch

it ité Gre ud se livre
@ Blick Actualité & Sport N T i Be &
\ olympique

v fl

"\" g "
\ /-

e KN -

= ( i
D)

© Monde

%, Actu & Reportages



Handelszeitung

Wirtschaft im Klartext! Handelszeitung ist der fihrende
Wirtschaftstitel der Schweiz. News, Interviews, Jobwechsel,
Karrieretipps und Start-ups. Das bewegt die Wirtschaft in der
Schweiz und weltweit.

Schweizer
Wirtschaft, Politik

und Finanzen
Schwerpunkt

12’069

28% | 73%

Abonnent:innen w|m

Schweizer
Wirtschaft, Politik

3669 33%|67%

und Finanzen

Schwerpunkt Abonnent:innen

Schweizer
Wirtschaft, Politik

und Finanzen
Schwerpunkt

39°000

Abonnent:innen

OOORingier ‘ Advertising

@

Handelszeitung
@ handelszeitu

Der fiihrende Wi

Flurstrasse 55, Z

Handelszeitung

11.698 ,Geféllt mir“-Angalf

Handelszeitung - Der fiih
der Schweiz. Wirtschaft i
Jahr, seit 1861.

Datenschutzerklarung: hf]
www.handelszeitung.ch/d

1l Gefallt mir

Beitrage Info Vid

Details

a ¢

HANDELSZEITUNG

Wirtschaft im Klartext.

HANDELSZEITUNG

Handelszeitung - Der fiihrende Wirtschaftstitel
der Schweiz. Wirtschaft im Klartext. 365 Tage im
Jahr, seit 1861.

Zeitungsverlage - ZUrich, ZH - 39 Tsd. Follower:innen

Jacqueline & 32 weitere Kontakte folgen
dieser Seite

+ Folgen (f'

Nachricht <9 \/
Start Info Beitrdige Jobs Personen

Info

Wirtschaft im Klartext. Handelszeitung - der fiihrende
Wirtschaftstitel der Schweiz. News aus Wirtschaft,
Politik und Finanzen, 365 Tage im Jahr, seit 1861.

... mehr

| iy
- -
N Mitteilungen obs
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Bilanz

Die BILANZ ist das filhrende Schweizer Wirtschaftsmagazin und
deckt alle Facetten des Wirtschaftsgeschehens ab. Personalisierter,

recherchierter Wirtschaftsjournalismus in Magazinform und online. @ '

<

BILANZ - Das Sq
Entdecke mit ung
d

JETZT ONLINE UND AM KIOSK! . ‘;Q‘/

BILANZ

VV i - )
o : I‘tSCI:laftS 20 603 28% | 72% BILANZ Wirtschaftsmagazin
JOU rna I |Sm US Bilanz ist das fiihrende Schweizer
Wirtschaftsmagazin.
Zeitungsverlage -+ Zirich, ZH - 33 Tsd. Follower:innen

SChweer n kt Abonnent:innen W | m Jacqueline & 26 weitere Kontakte folgen
BILANZ & dieser Seite

12.268 , Gefillt mir'-A ——
,Gefallt mir"-Angal pry— (\ R ) (\/

BILANZ, das flihrende Sc]

Wirtschaftsmagazin —u
Kkritisch. Start Info Beitrdge Jobs Personen

Wirtschafts- 5'069 | th Gefalitmir  SEAl v

Die BILANZ ist das fiihrende Schweizer

L L
J 0 u rn a I IS m u S Beitrage Info Vid Wirtschaftsmagazin und deckt alle Facetten des

Wirtschaftsgeschehens ab. Personalisierter,
recherchierter Wirtschaftsjournalismus in ... mehr

Schwerpunkt Abonnent:innen =
@ C;? o Webseite

bilanz.ch

Start

Wirtschafts- 47°000
journalismus

Schwerpunkt Abonnent:innen

KX

OOORingier ‘ Advertising



Beobachter

Der Beobachter bietet seinen Leserinnen und Lesern tatkraftige Hilfe
in allen Rechts- und Lebensfragen. fundierte Informationen zu
aktuellen Themen des Zeitgeschehens sowie ausgiebige
Ratgeberinhalte. Wissen hilft.

Gesundheit, Arbeit,
Konsum, Wohnen,

Rechtsberatung
Schwerpunkt

Beobachter

Beobachter a 2

@beobachtermagazin

Nachrichten- un{
Wissen, was wic

2 Ink.biofbeob

fQ Beobachter ¢

67'627 64% | 36%

14 3727 54.037

Folgeich  Follower*innen Likes

.am Nachricht <

Wir schauen genauer hin. 4~ Spannende
Recherchen und Geschichten aus der &

Beobachter &

Abonnent:innen w|m

‘E 9 50.995 ,Gefallt
@D Angaben

Der Beobachter: Informat

Unabhangig. @ https://linktr.ee/beobachtermagazin

- . & E-Mail
1l Gefallt mir
Instagram

Gesundheit, Arbeit,
Konsum, Wohnen,

Beitrage Info

24’600 64% | 36%

Details

Rechtsberatung
Schwerpunkt

‘Warum die Polizei dir
(manchmal) dein &
zuriickgeben muss

© seite - Zeitschrift

Abonnent:innen w|m
a © =

rifung
ppppp

Gesundheit, Arbeit,
Konsum, Wohnen,

Rechtsberatung
Schwerpunkt

10’187 46% | 54%

Abonnent:innen w|m

OOORingier ‘ Advertising 34



PME

PME ist die beste Quelle fir das Wirtschaftsgeschehen in der
Romandie. Das Magazin berichtet tiber Neuigkeiten, Management,
Start-ups, Fusionen, Ubernahmen, Innovation, Cyberkriminalitat und
Investitionen.

Le magazine des entrepreneurs et des
managers romands

Westschweizer
Wirtschaft - Fokus

KMU
Schwerpunkt

Zeitungsverlage « Lausanne, Vaud -« 25 Tsd.

4'773 45% | 55%

PME Follower:innen

Jacqueline & 12 weitere Kontakte folgen

3.060 ,Geféllt mir"-Angaben - 3.773 Followe| dieser Seite

PME est le mensuel romand de I'économie e e
référence pour les entrepreneurs, chefs + Folgen (_ Nachricht ) '\.;',)
d'entreprises

Abonnent:innen

1 Gefallt mir Start Info Beitrdge Jobs Personen

@© Nachricht senden Info

Né en 1989 en Suisse romande, le magazine PME est
aujourd’hui la référence en matiére d'informations
économiques dédiées au monde entrepreneurial
régional. Le magazine et son site internet ... mehr

Westschweizer
Wirtschaft - Fokus

KMU
Schwerpunkt

29°'000

Webseite

pme.ch

L

Start

Abonnent:innen

OOORingier | Advertising 35



Schweizer lllustrierte

Das beliebteste People-Magazin der Schweiz liefert schnell und
kompetent Nachrichten tber nationale und internationale Stars
sowie bewegende Themen wie Familie, Erziehung, Gesundheit,
Reisen, Liebe und Sexualitat.

People-News und 69’684 72% | 28%
Unterhaltung

Schwerpunkt Abonnent:innen w|m

5y People-Newsund 39’300 74%) 26%
' O ' Unterhaltung

Schwerpunkt Abonnent:innen w|m

OOO Ringier | Advertising

< schweizer_illustrierte & @

SCHWEIZER 3'1778 34.5Tsd.
BIUSTRIEKIE Beitrage Follower

Schweizer lllustrierte
@ schweizer_illustrierte

Zeitschrift
Mit uns bist du néher an den Stars!
Flurstrasse 55, Ziirich, Switzerland

(2 Ink.bio/schweizer-illustr... und 1 weiterer

Gefolgt v Nachricht Kontak

OO0

International Family Swiss Stars Podcast

Schweizer lllustrierte Q

Schweizer lllustrierte 2

é\.aﬁ 36.992 Gefallt mir"- . 47.952

Angaben Follower

Naher bei den Stars. Taglich. Auf https://
www.schweizer-illustrierte.ch

1l Gefallt dir

@ Nachricht senden

Infa Videne Mahr »

@
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Umsetzungen
Schweizer lllustrierte

1

Christa Rigozzi macht
den «Friends-Check»

Wie gut kennst Du
Dein “Gspanli"?

schweizer_illustrierte &

Ein Haus kaufen, auswandern oder auf ...

by schweizer_illustrierte

OOORingier | Advertising



L'illustreé

Einzigartig, engagiert, grosszugig - so wie die Menschen in der
Romandie! Lillustré ist ein positives, offenes Magazin, das alle
Generationen anspricht.

)

bewegende
Personlichkeiten

und Schicksale
Schwerpunkt

bewegende
Personlichkeiten

und Schicksale
Schwerpunkt

OOO Ringier | Advertising

263’000

Abonnent:innen

19’700

Abonnent:innen

25-44

Alter

35-54

Alter

< lillustre

1'889 18 Tsd. 80
Beitrdge Follower Gefo

Lillustré

«L'illustré-TV8» s’engage a vous raconter des hist
fortes, vous proposer des images émouvantes et
décrypter I'actualité de la Suisse romande E
Ubersetzung anzeigen

(2 Ink.biofiz88 und 2 weitere

Backstage  COté Nature Astro 2024 Ateliers 2024

L'illustré

L'illustré &
253.083 ,Gefallt mir"-Angaben - 260.677 Follower

«L'illustré-TV8» s'engage a vous raconter des
histoires fortes, de vous proposer des images
émouvantes, de décrypter l'actualité de la Suisse
romande, de vous donner des informations utiles
et servicielles.

1l Gefallt mir

@ Nachricht senden

6 © =2 3 © @
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Style

Die Trends in Sachen Fashion, Beauty, Living. Inhalte von H&M bis
Hermeés, von Micasa bis Minotti, von Streetstyle bis Catwalk, von
Oko Lux bis Haute Couture. Immer mit Style!

STY LIy

STYLE-MAGAZI
@ stylemagazin

Fashion, Beauty, , | Y
Body & Health und 9918 35-54 84% | 16% STY LI s v, %
Lifestyle (2%
Schwerpunkt Abonnent:innen Alter w|m Style Magazin ©

Style Magazin 2

style-magazin.ch - Style. Alles (iber Stars,
&) 9.572 ,Gefallt mir” Mode, Accessoires, Beauty und Living.

S Angaben @ stylemagazin_ch - © stylemagazin_ch

‘ ». p M8, 7= Al Ofizielle Seite des Style 17 Ted. Follower - 123 folge ich
Fashion, Beauty, , e 612 T monstiche At
O‘ Body & Health und 28’700 35-54 74% | 26% A @
' ) Lifestyle -___°

Schwerpunkt Abonnent:innen Alter w|m

Erstellt ~ Gemerkt

J—J:l'.'l
4 0:08 >

Fashion, Beauty,

Body & Health und 18’000
Lifestyle
Schwerpunkt Abonnent:innen

OOORingier ‘ Advertising 39



Umsetzungen
Style

So holen wir das meiste
aus unseren Pflanzen raus

«Weniger ist mehr!»

< Style Magazin
Beitrage Info Fotos Mehr »

SV Style Magazin with Volvo Car Switzerland

Pflanzen sind eine echte Wohltat fir Luft und Laune. Aber was,
wenn wir weder einen griinen Daumen noch genligend Platz fir eine
Uppige Oase haben? Wir wissen, was Pflanzen brauchen und warum
auch hier der Grundsatz «Weniger ist mehr» gilt.

SCHWEIZER-ILLUSTRIERTE.CH

So holen wir das meiste aus unseren Pflanzen raus
Griin ist nicht umsonst die Farbe der Hoffnung. Laut einer Studie d...

i) Q © >

Gefallt mir Kommentieren Senden Teilen

6 © =2 8 0 @

OOORingier | Advertising



Bolero

Seit Gber 30 Jahren steht Bolero fir Kultur, Design, Mode, Reisen und :
Beauty. Boleros Starke sind die engen Beziehungen zu international < sotoromogazin s Off
anerkannten Entscheidungstragern der Mode- und Beauty-Branche.

4'613  18.3 Tsd. 614 Bolero

Beitrage  Follower Gefo
OLERO
T

BOLERO

BOLERO Magazin

2 B
7 S 7o)
Zeitschrift 7 S i”'

I}

Das Schweizer Magazin fiir Mode und Kultur | Le

magazine suisse de la mode et de la culture | \ Ca \.

Switzerland's fashion & culture magazine

Flurstrasse 55, Zirich, Switzerland )

Ubersetzung anzeigen

(2 boleromagazin.ch und 1 weiterer Y 2
. 1 1 ) 960 1 8 34 4 90/ 5 1(y ehr Bolero. boleromagazin.ch

M od e’ Stl I & Ku Itu r - (o} (o} Gefolgt v Nachricht E-Mail-Adre}

754N
STIL RGN s B
. ‘ olero &
Schwerpunkt Abonnent:innen Alter w|m | 1.457,Getdltmic- 12.248
Angaben Follower
2] O] & Bolero vereint Kultur, Stil und Trends und schafft

eine digitale Heimat fiir die schonen Seiten des
Le

1l Gefallt mir © Mehr dazu

Beitrdge Info Videos Mehr »

AL i Vi 3

®

r('i) Mode, Stil & Kultur 19'000 25-44 70% | 30%

Schwerpunkt Abonnent:innen Alter w|m a @ =8 © @

OOO Ringier | Advertising 41



LandLiebe

Die schonsten Seiten des Schweizer Landlebens und die
entschleunigte Lebensart. Faszinierende Fotoreportagen, kostliche <

Landfrauenkiiche, raffinierte Strickideen und Portrats />
bodenstandiger Menschen.

schweizer_landliebe

1052 5514 Schweizer LandLiebe
Beitrage Follower

Schweizer LandLiebe

Zeitschrift

& Das Magazin fiir die schonsten Seiten des
Schweizer Landlebens | Wandern | Rezepte | Gartel 2
Selbermachen | #schweizerlandliebe

@ www.landliebe.ch/kocheven... und 3 weitere 1y

coerri, valentinaehrat und 8 weitere

S C hWe i Ze r 2 0 8 7 3 a’BH Personen sind Follower e
’ 45 - 65 82(y 18(y .am Nachricht Kontak g
Landleben 6118%

. %Q ﬁg‘* @ Schweizer LandLiebe &
Schwerpunkt Abonnent:innen Alter w|m /? vz sop 2w | @ 19088 cerines om0
N - Angaben Follower

Erscheint 7 x im Jahr.
Aktuelle Ausgabe am Kiosk erhaltlich.

. ; ‘ "{, J | Gefllt mir
~ Schweizer 6'698 35 _ 55 83% | 17% e, Yo
O Landleben .

Beitrage Info Videos Mehr »

Schwerpunkt Abonnent:innen Alter w|m 2 = B @ @
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Umsetzungen
LandLiebe

SCHWEIZER_LANDLIEBE
Beitrage

Sie mahlen seit iiber
300 Jahren Mehl

QY N

schweizer landliebe Die Familie Scartazzini
produziert im Bergell ganz traditionell Mehl fur Bio-
Maccheroni

< Schweizer LandLiebe

Beitrage Info Fotos Mehr »

Schweizer LandLiebe m:t Coop.

= . cnh @ te we )
Der Weg zur Alp Temeley fUhrt erst Uber die kurvenreiche Strasse von Algle nach Leysin

Dann gehts welter Uber einen welteren kleineren, kaum befahrenen Weg. Zu Fuss bendtigt
man daflr etwa eine Stunde. Wir befinden uns nun auf einer Hohe von 1705 Metern Uber Meer.
Es Ist acht Uhr morgens, und der riesige Kupferkessel In der Kaserel Ist mit tausend Litern

nMilch getlit, die tags zuvor am Abend und am Morgen gemolken wurden. Der Kaser hat Molke
mit Milchsaurebakterien hinz... Mehr anzeigen

So traditionell macht
Alain Cornamusaz Kase

A

OOORingier | Advertising



Energy

Multimediale Inhalte fiir Social Media begeistern taglich

Hunderttausende. Dieses Know-how im Storytelling und eine
grof3e Social Community stehen auch Kunden zur Verfligung.

Unterhaltung,
Humor

Schwerpunkt

~ Unterhaltung,
' O ' Humor

Schwerpunkt

Unterhaltung,
Humor

Schwerpunkt

J

OOO Ringier ‘ Advertising

266’654

Abonnent:innen

288’000

Abonnent:innen

169’500

Abonnent:innen

25-34

Alter

18- 34

Alter

18-24

Alter

52% | 48%

w | m

56% | 44%

w|m

51% | 49%

w | m

<

Radio Energy

@ energy_ch

Satire/Parodie
5 Energy in Bag
voll bi dir, i dinerd

Radio Energy

ENERGY

(2) energy.ch/on

@energy_ch

43 167.203 4,7 Mio.

Folgeich  Follower*innen Likes

m NaChriCht v

All eusi Videos findsch imfall au da {4

Energy Ziirich

221.894 ,Geféllt mir’-Ang|

L1

Energy Zirich auf 100,9
Energy Community: Hast
interessieren kénnte? Da
Facebook-Nachricht bei

@ https:/fenergy.ch/watch/videos

¥ App

(© Instagram

e 1R u &

Good News Wie bitte?! Telefonpral



izzy Projects

izzy Projects - Wirkungsvolle Kampagnen fiir junge Zielgruppe

Unterhaltung,
Journalismus

Schwerpunkt

- Unterhaltung,
' O ' Journalismus

Schwerpunkt

Unterhaltung,
d Journalismus

Schwerpunkt

OOO Ringier ‘ Advertising

274’815

Abonnent:innen

278’000

Abonnent:innen

74’700

Abonnent:innen

18- 34

Alter

18- 34

Alter

18-34

Alter

44% | 56%

w|m

44% | 56%

w|m

44% | 56%

w|m

izzy &
187.049 ,Gefallt mir“-Ang

izzyprojects &

133 297 Tsd. 83
;my Beitrage Follower Gefolgt

izzy
@ izzyprojects
Kunst

& Schaue dir unseren 80-minitigen Film ,Die
Enkeltrick Betriiger” hier an:

@ www.enkeltrickbetrueger.ch

- coerri, leroycollavo und 62 weitere
3’3‘9 Personen sind Follower

~ "
i T QuIZ
Malen Z.

Google Was choste... Kino iy Abfall




Umsetzungen WER TRINKT HIER
1IZZY BEI DER ARBEIT?!

Es ist Montagmorgen, acht Uhr.
Heute machen wir etwas ganz spezielles

OOORingier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1MJyKeevMmP-XUhvqRa-7sW1P03WdjP5V/preview

Blue Sport

Exklusive Ubertragungsrechte fiir Fussball und weitere Sportarten,
ein hochkaratiges Expertenteam, News, Ticker und
Hintergrundinformationen.

Schwerpunkt Abonnent:innen

Sport 158’000

Schwerpunkt Abonnent:innen

887’100 (D-CH)
1.3 Mio (F-CH)

Abonnent:innen

Sport

Schwerpunkt

OOORingier ‘ Advertising

12% | 88%

w|m

12% | 88%

w|m

12% | 88%

w|m

blue Sport
Fernsehsender
) Home of Foo
Alle Spiele der Cl
Serie A, Super L4
Zurich, Switzerla|

blue Sport

@blue.sport
53 510.630 8,2 Mio.

Folgeich  Follower*innen Likes

-Folgen Nachricht v

Home of Football
Sports Broadcaster

2 www.bluespd

Folgen

blue Sport &
63@ 18.866 ,Gefa

) Angaben & www.bluesport.ch
Home of Football

89 E-Mail

Instagram
14 &

Ausser Thesen nix gewesen

*Quelle: https://www.persoenlich.com/digital/blue-sport-erreicht-die-meisten-follower 47



Blue News

Exklusive Ubertragungsrechte fiir Fussball und weitere Sportarten, < , \

ein hochkaratiges Expertenteam, News, Ticker und
Hintergrundinformationen.

blue News
blue News

@ bluenews .ch

Nachrichten- ung
Das Beste aus N
#bluenews #nev

49,295 47% | 53% 2 Ink.bio/bluen;

{iblue News
News
@bluenews.ch

30 15.813 934.410

Folgeich  Follower*innen Likes

m NaChriCht v

Das Beste aus News, Music und Entertainment.

Schwerpunkt

Abonnent:innen w|m

Blue News &

24.654 ,Gefallt mir"-Angal @ Ink.bio/bluenews.ch
Das Beste aus News, Sg
| © Instagram

v
m

News 20’900 41%|59%

© Nachricht g Festivals 2024 Strassenumfragen LAS

Aovene
Fixiert _

Abonnent:innen w|m : Beitrage  Info  Fol

Schwerpunkt

BUNE HUBER
REAGIERT AUF FANS
D 34.33

91'300 41%59% e

News

Schwerpunkt Abonnent:innen w|m

OOORingier ‘ Advertising *Quelle: https://www.persoenlich.com/digital/blue-sport-erreicht-die-meisten-follower 48
** Stand April 2024



Ansatze

02

Social Kampagne

- Kreation und Ad-
Set-up auf lhrem Kanal
oder im Universum von
Ringier Medien
Schweiz.




Unser Leistungsumfang:

V |deenfindung und Konzept

S O C ial - \/ Strategie und Planung

V Kampagnen-Setup
Kamp agn e \/ Kampagnenumsetzung und -Betreuung
V Produktion und Adaption Ad Creatives

\/ Analyse und Reporting

OOORingier | Advertising




Cases

O ORingier Advertising



SWISSCANTO



Swisscanto

Aufgabe

- Social-Only-Kampagne

- Das Hauptziel war es, ETF-Grundlagen auf leicht verstandliche
Weise zu vermitteln.

- Die Kampagne richtete sich an Personen, die sich bisher kaum
mit Finanzen beschaftigt haben, aber unkompliziert in die Welt
der Geldanlage einsteigen mochten.

“
b

Idee

' 9

& wurden gezielt als Instagram Reels ausgespielt und erhielten
zusatzlich einen Push tGber TikTok, um die Sichtbarkeit zu
maximieren. Alle Videos enthielten eine direkte Verlinkung zur
Landingpage des Kunden, um den Traffic nahtlos weiterzuleiten.

- Ineinfach aufbereiteten Videos im Hochformat erklart unser
Host Ivo, was ETFs sind und wie sie funktionieren. Die Videos

Sparkonto VS Anlegen OOORingier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1DoWwidkIZde45kRh_PbiXeNTmow4TYM4/preview

ETFs - einfach erklart von unserem Host lvo

Nachhaltig
investieren

ETF Sparplane

OOO Ringier ‘ Advertising

(U EES

54


https://docs.google.com/file/d/1p6uRnHxq2giASn8mGn8uvgDiOZDVXA4r/preview
https://docs.google.com/file/d/1dkLjyoDF1bMRH4Ki59PJdPTZRBVtPG7e/preview
https://docs.google.com/file/d/1ylVHnV8DoTgBeGDd3GhVOf9msYB6Fwed/preview

GRAUBUNDEN
TOURISMUS
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Graubuinden Tourismus
Patgific

Aufgabe

- Bewerbung neue «Patgificx-Kampagne

- Themenfelder «gesunder Schlaf» & «Patgific - Blindner
Lebensgefiihl» beleuchten sowie Anmeldungen fiir
«Wettschlaf-Wettbewerb» promoten.

Idee

- Wir schicken unseren Social Media Manager selbst zum
Wettbewerb und dokumentieren den 'Schlaf-Wettbewerb' mit
Social Stories, Beitragen und einem Video. Vor dem Event rufen
wir die Community dazu auf, sich ebenfalls fiir den Wettbewerb
anzumelden und geben gleichzeitig Tipps flr einen gesunden
Schlaf. Das Ganze schliessen wir ab mit einem Nachbericht in
Videoform.

OOORingier ’ Advertising



Distribution

Tip‘ﬁs fiir einen.*;
besseren Schlaf

+ Was hilft beim Einschlafen?
+ Was sind die grossten No-Gos?

+ Bettmimpfeli - gut oder schlecht?

Soschlifst dubesser
und erholsamer

patgificC
Meisterscha g i

JETZT ANMELDEN

w bicE \
1l &) Diese Werbung endetin 1 Sekinden Gesucht: die besten
Langschlifer*innen

Aufruf vor dem Even

OOO Ringier | Advertising

Digital Content | Branded Stories

Social Media Ausspielung | Post

der Schweiz.

graub'Jnden

Digital Klassisch | Halfpage Ad und Video Bumper

Lukas siegt beima~
Biindner Wettschlafén

Nachbericht nach
dem Event

Evistder erste Schweizer
Wettschlaf-Champion!

-l 00—

Digital Content | Branded Stories

Social Media Ausspielung | Video
Post



Video
Nachbericht

OOO Ringier | Advertising
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https://docs.google.com/file/d/1JN-U0N0XxyaHTS8maTGnBSePdjRehEeA/preview

ESTEE LAUDER



BEAUTY UMSETZUNGEN

@ style People  style Famiy  BodyaHealin

S U —

ch géhe schon seit Jahren nicht mehr ins Bett,
G/ 4 A

FREVSTYLE BY MIGHT
Ins Bett mit Annina Frey

-t - es wird ruhig und personl ch: Der

ier geht’s zur Story

REVSTYLE 1M FREYSTYLE UND EIN FREYSTYLE LIVE VoM
OPTIMIERUNGSWAKN FEUCHTER TRAUM BOROSTUHL

Das brauche ich, um runterzufahren

° tyle People  Style Famiy Body&Health

Sara Leuteneggers Beauty-
Evolution in 5 Bildern

Narich un doch makello: Mt rem Sgnature-Look st Sara Leutenegger ene
Beauy-upratin firvile Do authde uencern iz e perzenichen
de erstknacken (o styic) Style Magazin @ with Estée Lauder Switzerland.
" Written by Janina La Fontaine [?] - Paid partnership - &
Makellos - wie #EsteeAmbassador Sara Leutenegger!
0 Entdecke Futurist Hydra Rescue, die neue feuchtigkeitsspendende
Foundation mit SPF 45 - Fiir eine perfekte Ausstrahlung lber 12 Stunden.

#CoverWithCare ¥ Sicher Dir jetzt dein Sample &J bit.ly

Ein mekeloser Teint und e umweriendes Strahien, selbst b Schweis
rebendem Werkout Sokennen und liben sie e 116000 Insta-Fofower Doch

uch Saa Leutenegger 20 enige Beauty-Sunden hinter . dn meinen Teerie-
Jshren habe i g2 2 dick aufgetragen um meine Pkelchen 2 verdeskan, ennner
“n S Infusnzenn Und <8 ganizzan Lok frage mich hewt nach was o8 genas
passietises Wrfen wir doch mal inen Bick i Saras Fotoalbum und geniessen e
Besury-Evoluton, diesehon mstssen Crincig-Aler ven Anfang nhm.

Hier geht's zur Story

OOORingier | Advertising



https://www.schweizer-illustrierte.ch/style/freystyle/videos/freystyle-night-ins-bett-mit-annina-frey
https://www.schweizer-illustrierte.ch/style/native-articles/sara-leuteneggers-beauty-evolution-5-bildern
https://www.schweizer-illustrierte.ch/style/freystyle/videos/freystyle-night-ins-bett-mit-annina-frey
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OPI
New Collection

Aufgabe

- Bekanntmachung der neuen Nagellack Kollektion von OPI

Idee

- Wettbewerb auf Instagram: Umsetzung mittels Stories und
Posts auf Style und lllustré Instagram Kanal

OOORingier | Advertising



Social
Only
Case

Social Post

1x Display mit allen I'arben der "OPI x Xbox"-
Kollektion 14 X Infinite Shine 15 ml

S Wert: 348.60 CHF

©oQv ~

139 J'aime

stylemagazin_ch g Zusammen mit @opi_swiss
verlosen wir 1 Display mit allen 12 Infinite Shine
Lackfarben der "OPI x Xbox"-Kollektion sowie dem
Infinite Shine Base und Top Coat und 3 Geschenksets
mit je 4 Nail Lacquers.

& So kannst du teilnehmen:
1. Like diesen Post

2. Tagge die Freundin oder den Freund, der/dem du
ain Qat erhenkan mArhteat

A Q B® © %

Story

3 x Geschenkset aus der "OPI x Xbox"-
Kollektion 4 x Nail Lacquer 3.75 ml

Qv |

!
139 J'aime :

stylemagazin_ch g'Zusammen mit @opi_swiss ! Friihjahr-Sommer-Rollcktion
verlosen wir 1 Display mit allen 12 Infinite Shine | 2022 O x Xbox
Lackfarben der "OPI x Xbox"-Kollektion sowie dem -

Infinite Shine Base und Top Coat und 3 Geschenksets

mit je 4 Nail Lacquers.

& So kannst du teilnehmen:
1. Like diesen Post

2. Tagge die Freundin oder den Freund, der/dem du
ain Qet erhanken mAarhtect

A Q B © %

OOORingier | Advertising

Story




Social
O n I y Social Post Social Post Story
Case

& Publications

|_'| lillustre

Valeur: 348.60 CHF

Présentoir avec I'ensemble des couleurs de
la collection « OPI x Xbox » 14 x Infinite Shine de 15 mi

Qv W

66 J'aime

lillustre g En collaboration avec @opi_swiss nous
vous faisons gagner 1 présentoir contenant les 12
couleurs de vernis Infinite Shine de la collection "OPI
x Xbox" mais aussi la base et le top coat Infinite
Shine ainsi que 3 sets cadeaux contenant chacun 4
Nail Lacquers.

An Q B & %

&  Publications

|_'| lillustre

O:pAd opd 0Pl 0P

Valeur: 24.90 CHF

3 x Coffret cadeau de la collection « OPI x Xbox » -
4 x Nail Lacquer de 3.75 ml

W
66 J'aime
lillustre @ En collaboration avec @opi_swiss nous
vous faisons gagner 1 présentoir contenant les 12
couleurs de vernis Infinite Shine de la collection "OPI
x Xbox" mais aussi la base et le top coat Infinite
Shine ainsi que 3 sets cadeaux contenant chacun 4
Nail Lacquers.

A Q ® O

CONCOURS

Collection
printemps-été 2022
«OPI x Xbox »

OOORingier | Advertising



SWISSLOS



Swisslos:
Schiebermeisterschaften

Aufgabe

- Bekanntheit der Schweizer Schiebermeisterschaften auch bei
der jingeren Zielgruppe steigern.

- Mehr Anmeldungen fiir die 7. Schweizer Schiebermeisterschaft
generieren.

Idee

- Eine breit angelegte Kampagne liber verschiedene Ringier
Kanale.

- Erganzend dazu eine Social-Ad-Kampagne mit kreativen Visuals.

OOORingier | Advertising



: Bl blick®

. Anzeige - »Story weiter ansehen..

Trumpf Buur 34

Sticht immer

Nachricht senden

Social-Ad-Kampagne

Um die jungere Zielgruppe abzuholen, haben wir - zusatzlich
zur Print- und Online Kommunikation - eine Social-Ad-
Kampagne kreiert. Mit speziellen Visuals, die vor allem
Millennials und die Gen Z ansprechen, haben wir Awareness
fur die Qualifikationsphase generiert.

Um die Conversions zu optimieren, haben wir anschliessend
mittels Retargeting angepasste Visuals ausgespielt.

Fazit

Die umfangreiche Kampagne hat die Anzahl der Anmeldungen
gegenuber dem Vorjahr Gbertreffen konnen und war somit ein
voller Erfolg.

OOORingier ’ Advertising



Social-
Kampagnen



Umsetzungen

Jetzt auftrumpfen

SPORT

Wir Schweizer warens nicht!

Wer hat das Jasse
eigentlich erfund

Am 18. November wird gross
aufgetrumpft!

Startschuss zur . Schweizer
Schieber-Meisterschaft

Holen Sie sich
die Jass-Krone'

Die Schweizer Schieber-
Meisterschaft von Blick
und Swisslos geht in 7. Schweizer 395
die 7. Runde! Mit mehr chieber-
Gewinnchancen und ”

tollen Preisen. Das mils-
sen Sie dber das grosste
Jassturnier des Landes
wissen.

Jassen gilt in der Schweiz al
Kein Wunder, wurde das Kal
hier erfunden. Wiirde man
Dem ist aber nicht so.

7. Schwe zer

chieber-* 1
eisterschaft 7

Der Finalevent der 7. Schweizer Schieber-
Meisterschaft geht am 18. November 2023 im
Theater Casino Zug iiber die Biihne. Moderiert
wird das Turnier von Ex-«Samschtig-Jass»-
Moderator Reto Scherrer (47). Die 100
Finalistinnen und Finalisten, Vorjahressieger
Walter Steiner (61) aus Muri AG und die Promi-
Jasser Marc Berthod (39), N6ldi Forrer (45),
Monika Fasnacht (59) und Monika Kaelin (69)

OOO Ringier | Advertising

Blick @
Bezahite Werbepartnerschaft - §

& & & Beim Jassen ist Kopfchen gefragt! Triimpfe zahlen und wissen,
welche Karten Bock sind, ist Pflicht. Wer nicht mitzahlt, verdrgert beim
Schieber seine Jassgspanli und verschenkt Punkte. Das muss nicht sein!
Mit diesen Tipps kannst du dir die Karten besser merken. .- Zu den
Tipps: www.bit.ly/SSMTraining — mit Swisslos

Somerkst du dir die
Karten beim Jassen

©O® 113  15Kommentare 9 Mal geteilt

[b Gefalit mir u Kommentieren @ Teilen

Social Media

69



Umsetzungen Social

B/ Bk X

Jetzt fir die Schweizer Schieber-Meisterschaft
anmelden.

Die grosste
Jass-Meisterschaft
der Schweiz!

swisslos.ch
Mitmachen und tolle
Preise gewinnen.

Registrieren

15 Kommentare 9 Mal geteilt

©0@® 13

D’b Gefalit mir [V) Kommentieren A} Teilen

70

GRS @
Schelle isch Trumpf

«Du hesch kei
Stich!
Wirklich?»

Jetzt fur die Schweizer
Schiebermeisterschaft
anmelden.

Registrieren

Du hesch kei Stich! Wirklich?

 Anzeige

Instagnam

blick @
Anzeige

Schelle isch Trumpf

«Hasch Bock?»

Jetzt fir die Schweizer
Schiebermeisterschaft
anmelden.

Registrieren >

Qv A

blick Die grosste Jass-Meisterschaft der Schweiz!

BI blick ®

Anzeige

«Schiebsch?»

Jetzt fUr die Schweizer
Schiebermeisterschaft
anmelden.

y ,
@ REGISTRIEREN

OOORingier ‘ Advertising



Umsetzungen Social

71

@ schieber @ schieber

@ schieber

Hier haben
alle Chancen auf
emnen Match:

£’

¥y

_ 7. Schweizer
Schlebermeisterschaft

————

7.S hwe|zer -
daclcuebe 5

eisterschaft ,-

gkl & SWISSLOS o

/i

& JETZT ANMELDEN

«fn

Trumpf Buur 34

Sticht immer

--: \--"

2 JETZT ANMELDEN

Trumpf Buur 34

Sticht immer

OOORingier | Advertising



AMERICAN
EXPRESS GOLD



Instagram

monet192 und americanexpress.ch

Mehr ansehen

Qv

monet192 Wer braucht auch so eine goldene

Kreditkarte? @americanexpress.ch und ich sind... more

American Express
«GOLD BUZZ»

Aufgabe

- Aufmerksambkeit fiir die neue American Express Gold
kreieren. Beziehungsweise mehr als nur
Aufmerksamkeit: einen richtigen Buzz.

Idee

- Daflir setzen wir auf einen tiberraschenden Hebel. Eine
Kooperation mit einem bekannten Schweizer HipHop Act.
On- und Offstage. Wir etablieren den Schweizer
Star-Rapper als Testimonial fir American Express Gold.

OOORingier | Advertising



Timeline Kampagne

G ®
g American Express Switze
Anzeige

: ENERGY
Monet192 und die neue Amex Go ENERGY

wwwwww

Exklusiv-Konzert von

A Monet19
Goldene Gewinn- ] N

Chance mit P—
Monet192 und der '

#amex #goldistwodubist

neuen Amex Gold

24-Stunden Shopping- und Stédtetrip nach Montreux gewinnen

Geniess die goldenen Seiten des
Wie Monet192.

americanexpress.ch Mehr ansehen >
Jetzt die neue Amex Gold
entdecken. Qv R

monet192 Wer braucht auch so eine goldene
Kreditkarte? @americanexpress.ch und ich sind... more

O 18

[f} Gefillt mir C] Kommentieren » Teilen

-

Ankiindigung

Collab Aufruf Fan Der Fan-Tag inkl. Aufruf Exklusiv

Story Nachbericht Story Konzert

OOO Ringier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1JZ6aDD8-9h2Pn5IeSRCFOui_svR8nACO/preview

Das Exklusiv
Konzert

OOO Ringier | Advertising
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https://docs.google.com/file/d/1EjzfD-CS4RAQfKsLvuFS3fJpPjTOplCk/preview
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Instagram

monet192 und americanexpress.ch

Mehr ansehen

Qv

monet192 Wer braucht auch so eine goldene

Kreditkarte? @americanexpress.ch und ich sind... more

American Express
«GOLD BUZZ»

Aufgabe

- Aufmerksambkeit fiir die neue American Express Gold
kreieren. Beziehungsweise mehr als nur
Aufmerksamkeit: einen richtigen Buzz.

Idee

- Daflir setzen wir auf einen tiberraschenden Hebel. Eine
Kooperation mit einem bekannten Schweizer HipHop-Act.
On- und Offstage. Wir etablieren den Schweizer
Star-Rapper als Testimonial fir American Express Gold.

OOORingier | Advertising



' Anzei

/A American Express Switzerland X 4
‘ .

Monet192 und die neue Amex Gold Card.

‘AM americanexpress.ch @
EX) Anzeige

&% oo e life wrrwour

Collab-
Ankindigung

@ DON'T ll'/Vf/ h,{'(/ WITHOUT IT"

Jnstagram

Q monet192 und americanexpress.ch

Anzeige

JETZT GOLD KARTE BEANTRAGEN
eies e gldenen Selendes Lbens. UND PROFITIEREN

Wie Monet192.

amencanexpress,ch
Jetzt die neue Amex Gold Mehr dazu
entdecken.

Mit dem Promo-Code AXMO192 startest du mit
40000 ip Rewards Willk

[+ R} 1 Kommen

@ Gefalltmir () Kommentieren - Teilg Jetzt bewerben

>
‘oQv |

®: monet192 und 2'511 weitere Personen sind
Mehr ansehen > Follower

oQv N
Rrakae? Gamrteanenprece o e oh sing.. o Social Media Ads
IG-Feedp-Post
Monet192 =
&% von [iwe lifey wirnout it % von [iwe lifey wirnour i

GOP’isT WO ‘?
DU EIEN TAG MIT GOLP IST WO
MONETY92 GENIESST. DIE M@SIK SPIELT.

AmERIcAN ExPress.

_ 4
Am Energy Wettbewerb teilnehmen und Geniess die goldenen Seiten des Lebens.
Stadtetrip samt Shopping mit Monet192 gewinnen. Wie Monet192.

Contextuals 78




Die Fan-Story - Aufruf

Blick |

IG-Story-Post Monet192
OOORingier | Advertising

Bewerbungs-Spot
Radio Energy

ENERGY

Goldene Gewinn-

Chance mit

Monet192 und der

neuen Amex Gold ENERGY

24-Stunden Shopping- und Stadtetrip nach Montreux gewinnen

Gewinn-Landingpage
mit Formular fiir Fantag

Gewinne einen exklusiven 24-
Stunden Shopping- und Stadtetrip
nach Montreux mit Monet192

Einloggen | Save time filling this form up by logging in

aaaaaaaa

79


https://docs.google.com/file/d/19fstogqpajHNbz9IM9vecVQa-srtKn5B/preview

Die Fan-Story - Wahrend des Fantages

IG-Story-Post Monet192 IG-Story-Post Monet192

OOO Ringier | Advertising

IG-Story-Post Monet192

80


https://docs.google.com/file/d/1JZ6aDD8-9h2Pn5IeSRCFOui_svR8nACO/preview
https://docs.google.com/file/d/1FzlbR8qDPzsRmvooYDukYWUhUDxavp9f/preview
https://docs.google.com/file/d/1rtZciRIQ7rNen2F6vS6x5mfZIP5Q1kXM/preview

Die Fan-Story - Nachbericht

) @ < m https://www.instagram.com/reel/Czixw_alLU2g/ y th
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https://docs.google.com/file/d/1UOqqVAuF35KC1AR9eNf0PsaEFq8RDgVA/preview

Exklusiv-Konzert - Ankiindigung

ENERGY

Exklusiv-Konzert von
Monet192

Gewinne

= =

Gewinn-Landingpage

. mit Formular fiir Fant-Tag

4

i5.¢

@americanexp

*LPDICSS. Cll
‘amexeold Heoldistwodubist

$H A

OOORingier | Advertising 82
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https://docs.google.com/file/d/1cpbVz1jiamHLf5iV6zwz-JGS2xFFUs2j/preview
https://docs.google.com/file/d/1G2YRK9AktpnriY1NWPnGUZLLzjQUKyPN/preview
https://docs.google.com/file/d/1czcDMkl8Z9ZEEmLQR5qWMdf6tX0vMk_W/preview

Das Exklusiv-
Konzert

OOO Ringier | Advertising
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https://docs.google.com/file/d/1EjzfD-CS4RAQfKsLvuFS3fJpPjTOplCk/preview

Social
Outsourcing



Ansatze

03

Social Outsourcing

- Wir ibernehmen lhren
Social-Media-Channel.
Von der Strategie tber
die Konzeption und
Kreation bis zur
Umsetzung: Alles aus
einer Hand.




Social Outsourcing
Your Channel, Our Power

Wir Gbernehmen lhren Social-Media-
Channel. Von der Strategie tiber die
Konzeption und Kreation bis zur
Umsetzung. Alles aus einer Hand.

Fir Sie verfolgen wir die gemeinsam
gesetzten Kommunikationsziele,
produzieren regelmassig
(corporate-konformen) Social Content
und kiimmern uns um die Performance.

Somit verschlanken wir lhre
Organisationsstruktur und treiben lhren
Brand stetig flir Sie voran.

; 619 3'855
1 Beitrage Follower Gefolfll
@ |

UszIT

Produkt/Dienstleistung

Mir sind nur es Bier. Aber es bessers. @

Noi au USZIT Hard Tea @ ‘O

Immer mit Verantwortig trinke und néd mit... mehr

2 linktr.ee/USZIT

Gefolgt v Nachricht

Good Cause Events Community Musik

NACH DE =
BIERSBLAMAGE,

NUR

ES BIER £
AB

Beispiel USZIT
Instagram-Channel

HARD TE®

PARTEA

OOORingier | Advertising



Social Outsourcing
Your Channel, Our Power

Eine sorgfaltige Zielgruppenanalyse ist der
erste Schritt auf dem Weg zum Channel-
Outsourcing.

Fir eine erfolgreiche Ubernahme miissen wir
die Zielgruppe(n) kennen und verstehen.

Wen mochten wir ansprechen?

Wo ist diese Zielgruppe unterwegs?
Wie ist sie demografisch aufgestellt?
Was hat sie fiir Interessen?

Wie ist ihr Kaufverhalten? etc.







Social Outsourcing Ziele

Awareness Traffic Interaction Community
It’s About Quantity Authenticity is Key We Make it Click Love Bonds
Das Ziel: Moglichst viele Erfolgreicher organischer Je besser und relevanter der Wenn Inhalte begeistern,
Menschen ansprechen, deren Social-Media-Traffic fihrt Content, desto mehr schaffen sie Bindung.

kostenglinstig zu mehr Interaktionen erzielt er.

Sichtbarkeit und so zu einer

Demografie und Interessens-

gebiete ein potentielles Match Durch die regelmassige

mit unserem Kunden héheren Markenbekanntheit. Als Teil von Ringier Medien Einbindung der User:innenin
darstellen. Schweiz sind wir stets am Puls die Social-Media-
Zudem hat organischer der Zeit und wissen, was die Kommunikation schaffen wir
Durch eine Mischung aus Traffic den Vorteil, dass er auf Zielgruppe bewegt. eine starke Community.
unterschiedlichen inhaltlichen authentischem Interesse ) o ) ; )
Schwerpunkten (z.B. basiert. Die perfekte So erarbelt.en erfl‘,ll‘ unsere Z.B. mit Gewmr?splelen,
Inspiration, Service, Trends) Voraussetzung fiir ein hohes Kund‘en Sc?aaI-Med |.a-InhaIte, Umfragen, Akthleru‘nge.n,
kénnen wir auf verschiedene Engagement. die geliked, geteilt und Reposts etc. Flihlt sie die
kommentiert werden. Community gehort, belohnt sie

Informationsbedurfnisse
einzahlen und so fur eine
breite ZG-Ansprache sorgen.

uns mit ihrer Treue.




Pricing

Phase 1 pro Stunde
Zielgruppenanalyse CHF 180
Konkurrenzanalyse

Social Media Zieldefinition

Produktion Bild

Konze Egi? Sztra N pro Stunde Produktion

. 1ates CHF 180 Video inkl. Schnitt

Format Definition

Motion Design
Phase 3

Content Kreation pro Stunde

Umsetzung CHF 125
Reporting und Evaluation
OOO Ringier | Advertising Je nach Konzept und Bedirfnis wird auf Basis der Stundensétze eine Monats-

oder Jahrespauschale vereinbart.




Pricing: Beispiel-Kalkulation: 150K

Zielgrzlp:s:ﬁainalyse 2 Personen a 3 Tage , ‘
Konkurrenzanalyse p{jOHSFtligge Ca. 8K
Social Media Zieldefinition
Konzeplzgzg:écrategie pro Stunde ' Cca. 1
Format Definition CHF 180 : 2K !
Phase 3 |
Content Kreation 80h/Monat a CHF ca. ]_OK
Umsetzung CHF 125 Mmonthly Retaine
Reporting und Evaluation .
OOORingier Advertising Hinweis zum Monthly Retainer: Fir freie Kapazitdten im Umfang von 80 h/Monat

bedarf es zusatzlicher Stellenprozente im Brand Studio.




FELDSCHLOSSCHEN



Feldschlosschen -
Auf das uns kommt’s an

Social Media Takeover: Mai - Oktober 2025

Seit Ende Mai verantworten wir die Social Media Prasenz von
Feldschlosschen.

Unser Ziel:

Die Marke dort erlebbar machen, wo Schweiz zusammenkommt - mit
emotionalem, authentischem und aktivierendem Content, der zeigt:

Feldschlosschen verbindet.

OOORingier | Advertising



< feldschloesschen &

Feldschlésschen

Beitrage

23.9 Tsd.

Follower

Feldschlosschen verbindet
Schén, dass du hier bist §
Feature? #feldschlosschen geh

Nicht mit Minderjahrigen teilen & mit Verstand... mehr
Theophil-Roniger-Strasse, Rheinfelden, Switzerland

2 linktr.ee/feldschloessche... und 2 weitere

Gefolgt v Nachricht

& O

Cheers! Clean Up

POV: HINTER DEN
KULISSEN VON
FELDSCHLOSSCHEN

[ 1 T,

n

Das sind wir

WAS DU AN DER
OLMA NICHT
VERPASSEN DARFST

Gemeinschaft & Kultur -
digital erlebbar.

Unter dem Claim ,,Auf das uns kommt'’s an - Feldschl6sschen
verbindet® positionierten wir die Marke als verbindende Kraft
der Schweiz.

Im Fokus stand nicht das Produkt, sondern das gemeinsame
Erlebnis - ob an Festivals, Volksfesten oder am Stammtisch.

Kernprinzipien

Community & Nahe: Menschen und Momente im Mittelpunkt
Events als Blihne: Prasenz dort, wo Begegnung passiert
Authentizitat: Echte Stimmen statt Werbesprache

Social-First Formate: Reels, Umfragen, Trends, POVs
OOORingier | Advertising



EIN BIER ODER ZWEI
FUR DIE NACHSTEN?

Von Heitere bis ESAF -wo
Feldschlosschen verbindet.

Heitere Festival: Aktivierung mit Reels & Challenges (,Bier
verdoppeln®), Community-Umfragen & Festival-Vibes.

ESAF 2025: Emotionaler Live-Content, Interviews mit
Besucher:innen, BTS von Aufbau

Oktoberfest & Olma: Feierkultur, Tradition und Biergenuss -
charmant und authentisch inszeniert.

Brauerei & Schlosscontent: Blick hinter die Kulissen - vom
Brauprozess bis zu den Feldschlosschen-Pferden.

OOORingier | Advertising



Mehr Nahe.
Mehr Verbindung.

Innerhalb weniger Monate entwickelte sich der
Feldschlosschen-Auftritt zu einem Ort echter Interaktion.

Eventnahe, Humor und Schweizer Themen fiihrten zu splrbarem
Community-Wachstum und gesteigerter Markenbindung.

Key Learnings:

Echte Menschen funktionieren besser als Inszenierung.
Schweizer Kultur-Content aktiviert plattformibergreifend.
Reels & Trends treiben Reichweite, Gewinnspiele steigern

Engagement.
Emotionaler Live-Content wirkt nachhaltiger als reine

Werbung.

OOORingier | Advertising



