Social Media

@Ringier Advertising




Message meets Social
Media

We have the channels, the
followers - and the ideas.
We stage your message in
such a way that it inspires
users and distribute it
precisely.



Approaches

0l

Branded Social

As a traffic booster in
our portfolio for
content and 360°
campaigns.

As a stand-alone
sponsored reel/post in
our portfolio.

02

Social campaign

Creation and ad set-up
on your channel orin
the Ringier Media
Switzerland universe.

03

Social Outsourcing

We take over your
social media channel.
From strategy to
conception and
creation to
implementation:
everything from a
single source.




Branded Social



Mechanismus Social Posts

0l

Extension
branded stories

- These social posts extend

existing branded stories as
teasers or package their
core messages in snackable
social bites. For example, as
in-house created reels.

02

Standalone post

- These social posts convey

your message in such a way
that it fits perfectly into the
feeds of our media brands.
Including a visual created
in-house. Optionally, we
can link to your website.



Social

Content

Our formats:

\/ Picture post

\/ Carousel post
\/ Story post

\/ Contextual post
V' Contextual story

\/ Host video
\/ Street survey

OOORingier | Advertising



Picture post

Brand integration

Do you have a short
statement that can
easily be told in a
visual? Then the
picture post is just
right for your
message!

Channel

£ C In

Blick @ mit TUL.

ezahite Werbepartners

Blick @ mit TUIL
Bezahlte Werbepartnerschaft - §

s Ferien und Reisen werden wohl auch in 2024
teurer. Weisst du eigentlich, wann der beste
Zeitpunkt ist, deine Ferien zu buchen? Mdglichst friih
oder Last Minute? Wir haben eine Expertin gefragt:
www.blick.ch/19237567

Mit diesen Tipps kommst
du zu giinstigeren Ferien

Qs 1 Mal geteilt
i} Q © o

Gefdllt mir Kommentieren Senden Teilen

&~ Q HANDELSZEITUNG

Start Info Beitrdge Jobs Personen

HANDELSZEITUNG . oo
37.236 Follower:innen
1Woche - Bearbeitet - ®

«MET Group hat auch ohne mich gut funktioniert.»

Benjamin Lakatos ist der CEO des international tatigen
Energieunternehmens aus dem Kanton Zug und erzahlt,
wie ihn der Jakobsweg verandert hat.

Das ist eine bezahlte Werbepartnerschaft mit der MET
Group.

So hat Benjamin Lakatos, der CEO von MET
Group, die finf Wochen auf dem Jakobsweg e...

brnw.ch

S 22 1 Kommentar

® @ i

Gefallt mir Kommentar Direkt teilen Senden

Brand integration

Das ist eine bezahlte Werbepartnerschaft mit der MET

OOORingier | Advertising



Social Posts without a
Branded Story

No Branded Story? No
problem! If you want to drive
traffic to your landing page, a
Branded Story is not
required—we link directly to
you. This is ideal for
promoting offers,
competitions, etc.. If desired,
we can use precise targeting
to reach only your specific
target group.

Channel

£ C In

15:25

<« Gmail

blick @ und tomtasty.ch @
Bezahlte Werbepartnerschaft

Christoph(39)iist'Singile -
und hdt Sich frisch vom
Koch-Stress getrennt

Qa7 Qu 3 Va8 N

c»‘) Gefallt ivotuchschmid und weiteren Personen
blick Wer allein lebt, kennts: Hungrig nach... mehr

Neue Beitrage fiir dich

Q ® &

blick @ ung tomtasty.ch @
Bezahite Werbepartnerschaft

von Tom Tasty (ibernehmer
fiir dich. Frische Zutaten, s uberei-
tet, eine Woche haltbar und in wenigen
Minuten warm. Single Christoph (39) aus
Zirich schwort drauf. Was die Kache auf
seinen Tisch zaubern? Swipe weiter!

Quw Qv Q3 Ve
fﬁﬁ Gefallt ivotuchschmid und weiteren Personen
blick | | Wer allein lebt, kennts: Hungrig nach.

Neue Beitrage fiir dich

A QB 8 b

15:25

< Gmail

blick @ und tomtasty.ch @
Bezahite Werbepartnerschaft

Piccata mit
Ratatouille

Qa7 Qu 3 Vas

@D cefillt ivotuchschmid und weiteren Personen
blick | | Wer allein lebt, kennts: Hungrig nach... mehr

Neue Beitrage fiir dich

A Q ® »

15:25
< Gmail

blick @ und tomtasty.ch @

Folgen
Bezahlte Werbepartnerschatt 9

Essen im Abo

Tom Tasty beliefert dich jede Woche
mit frischen Gerichten - schweizweit.

Profitiere jetzt von 50 Prozent Rabatt auf
deine erste wochentliche Menii-Box.

Den Link dazu findest du in der Bio!

Quar Qu Q3 Va8 [N

@ DD Gefllt ivotuchschmid und weiteren Personen
blick Wer allein lebt, kennts: Hungrig nach... mehr

Neue Beitrage fiir dich

hA Q ® @

OOORingier | Advertising



Syngenta

For Syngenta, we
used a targeted
social media

video campaign to
give away tickets
for the ESAF 2025
and thus generate
maximum
attention.

Letzte Chanceil . .
Gewinne Tickets
flirs ESAF 2025

OOORingier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1lcwmnhnc5o-pEsOAohO7n3AcaTSJaZLx/preview

Carousel Posts for Storytelling and KPI Success

On Instagram, we now consistently deliver suitable branded post
content as Carousel Posts (“sliders,” interactive galleries). This allows
us to place core messages directly into the users' feeds.

eigenes Mondhaus olmlz}-

s gem i:abnehmendem Mond ge-
«Das Holz wurde beiabnehmende
schlagen», sagt Daniel Albrecht. In der besagten

Daniel Albrecht hat beipm Bau yie| gelernt - jetzt hat
er nochigrossere Plane: Im Zentrgm von Fiesch

«Mit nlage produz

Mg épung —das Larchenholz eigénen Strom uﬁd Iei‘ﬁen einen |

i ich am wenigsten Feuchtig- etwa aus dem Nachbardorf Minster. Die Verar- Klimaschutz», sagt Daniel Albrecht. «Zudem entsteht ein Mehrfamilienhaus nach dem gleichen
* . Mondphase befinde sic hohe Wider- beitung erfolgte ohne chemische Zuséatze, ohne funktioniert das Holz wie eine Klimaanlage: Im Prinzip. Er spricht von einem «Leuchtturmprojekt»

iert - das steckt dahinter & as ihm eine besonders o iung erfo:gi=uply o ' X R ace 2 B PSR, ks
P keit im Holz, w lebigkeit verleine-undes  [Leim und ohne kiinstliche Dammstoffe. Sommer sorgt es dafiir, dass es nicht zu heiss, und trdumt von ganzen Quartieren, «alles regional,

standsfahigkeit und Lasn%édlinge im Winter dafir, dass es nicht zu kalt wird.» nachhaltig und gesund fiir Geist und Kérper».

ol ¥
i resistenter gegen
Pascal Gertschen Sel reSI5t Pascal Gertschen Pascal Gertschen Pascal Gertschen

pascal Gertschen

© 56’284

@ 659
Client: BKW

Q) 659 Qs V

: rigo an war
. instaz ; ahrer inen
[ ) Liked bY hon als SkIF:’;Ete steckter s¢!
st.
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b::;’lécit ein Perfeknom
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0
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https://www.instagram.com/p/DGdVBi6sclr/
https://www.instagram.com/p/DGdVBi6sclr/

Now also as a Combination on Instagram and TikTok

i

Pascal Gertschen

OOO Ringier | Advertising

LENI¥
) ST I TR oan
eigenes Mondhaus konzi-
piert - das steckt dahinter

»

s

. «Das Holz wurde bgi ‘abnehmendem

geﬁa ist ei Mondhﬁus?

LN

Mond ge-

schlagen», sagt Daniel /{Iq‘:recht. In der besagten

Mondphase befinde sich am wenigst
Keit im Holz, was ihm

et &
standsfahigkeit un 14
sei resistenter gegen Schadlinge

pascal Gertschen

Q) 659 Qs V

igo an'
. instazund® ~ nn
[ ) leid b'y hon ;?ls ;;:wee
b“ckc//p:; ein perfektion’s”
Albré

0

en Feuchtig-

eine besonders hohe Wider-
anglebigkeit verleihe - und es

etwa aus dem

Pascal Gertschen

épung —das Larchenholz
hbardorf Miinster. Die Verar-

beitung erfolgte ohne chemische Zuséatze, ohne
Leim und ohne kiinstliche Dammstoffe.

Klimaschutz», sagt Daniel Albrecht. «Zudem
funktioniert das Holz wie eine Klimaanlage: Im
Sommer sorgt es dafiir, dass es nicht zu heiss,
im Winter dafur, dass es nicht zu kalt wird.»

Pascal Gertschen

A new feature has been activated for the Blick channel on TikTok: we
can now link directly to Branded Stories.

Daniel Albrecht hat beirm Bau yie
er noch'gressere Plane: Im Zentrgm von Fiesch

entsteht ein Mehrfamilienhaus nach dem gleichen
Prinzip. Er spricht von einem «Leuchtturmprojekt»

und trédumt von ganzen Quartieren, «alles regional,

nachhaltig und gesund fiir Geist und Kérper».

Pascal Gertschen

elernt - jetzt hat
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https://www.instagram.com/p/DGdVBi6sclr/
https://www.instagram.com/p/DGdVBi6sclr/

Story post

We tease your
message - and
deepen it externally.
Either in a branded
story or on your
landing page.

Channel

f

Brand
integration

Promotion « 1 Std.
Bezahite Werbepartnerschaft mit ochsner_sport

Promotion ¢

- stylemagazin_ch £2
- stylemagazin_ch £ i j
id Partnership with globus Paid Partnership with globus Brand
integration

Das perfekte Paar, fur
den perfekten Anlass

In der neuen Globus Schuhabteilung

OOORingier | Advertising



| . 21.Januar 3:48 PM
S o ry 1 16:57 w! T - - Bezahlte Werbepartnerschaft mit uszit Brand

— .w‘ 2 21, Januar e integration
Same mechanics as . B NUR EINE
the contextual post - ' | «BEIZEN»-TOUR.

T . ' ABER EINE SEHR
but with story pace et S

An editorial story is
followed by its

message with

reference to the L
Vincenz-Prozess: In diesen Strip-

con te N t C I ever an d clubs verlochte er 200'000 Fr.

funny.

Channel

f
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Host video

The core of your
message distilled in a
channel-appropriate
way: Our hosts
extend your branded
story into a vertical
video in front of the
green screen.

Channel

£10)

OOORingier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1Eg5xOUHKTeMMqh9mbEDUA1vDHT21q8G1/preview

Street
survey

Would you like to let
people have their say
on your topic? Then
the street survey is
the right format.

Channel

£10)

BLICK
Beitrage

blick &
Blick Bezahlte Werbepartnerschaft mit postfinance
blick = Original-Audio

p =

!

Gibt es etwas, das du bereust,
gekauft zu haben? _

£
7
Z

© Q

blick @

@ijk Bezahlte Werbepartnerschaft mit postfinance
< blick - Original-Audio

blick &
Blick | Bezahlte Werbepartnerschaft mit postfinance
- blick - Original-Audio

Prasentiert von

Brand-

PostFinance s Integration

© 2023 Ringier Brand Studio

OOORingier | Advertising



In a playful quiz, we
confront couples in Zurich
with a laundry basket.
This humorous survey
shows how Electrolux
becomes the ideal
solution for every
household.

OOORingier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1Y-W4nd_-cBKD_3kC6yovyNP0Xb24sN9R/preview

Convertible

from
CHF 4’500

<



https://docs.google.com/file/d/1OMt0oOVT1bQDvoa2V9479YO-k7HwYTHO/preview

~Our hosts anchor your message in

Storytel Iing ~ the real world!

Works - as well § T

on Social

A BI" 3 nd Llft stu dyl ‘ O — ‘ PN ;szmmwwp“ﬂmw - |
shows: "Authentic / e o .
storytelling with

credible content
creators is more
effective than classic
social media ads".

Qv

Gefillt 497 Mal Gefillt 497 Mal

! Brand Lift Studie von 20 Minuten, Furthur und Meta. Chiara LUkaS Jasmin

OOORingier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1JN-U0N0XxyaHTS8maTGnBSePdjRehEeA/preview
https://docs.google.com/file/d/1mSlQYbMwM6iqvoygK_J8wzUx3Qk4UdMm/preview
https://docs.google.com/file/d/1FhB93Kp5EXuHxHgM62nL88BeBXW1EjOT/preview
https://tx.group/news-events/detail/brand-lift-studie-von-20-minuten-und-der-agentur-furthur-zeigt-storytelling-content-formate-wirken/

Picture or
story post

Language: German

Included: Creation of
static post (feed or story)
with existing image
material, caption, posting,
ad setup

Preis: CHF 1’000

OOORingier ‘ Advertising

Pricing Social-Content

Carousel-Post

Language: German

Included: Creation of
static post with several
slides (feed or story) with
existing image material,
caption, posting, ad setup

Preis: CHF 1’500

Host video /
street survey

Language: German

Included: Production of social
video (explanatory video or
street survey). Editing, caption,
posting, ad setup

As an extension to the existing
Story Host video:
Price: from CHF 2'500

Street survey or standalone

videos:
Price: from CHF 4’500




With our video unit we also realize even
more sophisticated productions.

Our scope of services:

\/ Brainstorming and concept

\/ Treatment and storyboard

Ekven more
p Pe mium ? \/ Social video production

\/ Campaign implementation and
-support

\/ Analysis & reporting

OOORingier | Advertising




Video
adaption

We ensure that
videos created for
formats such as
branded stories also

work on social
media. To do this, we
revise and adapt
existing videos.

Channel

f&

Q@ aw Blick

Home > Leben > Wissen > Ein Stadtkind besucht den Bauernhof

Chiara macht den Check

Aldi und Bio - geht das?

Was macht den Landwirtschaftsbetrieb der Familie Trachsel-Hafliger so
nachhaltig? Chiara wollte es genau wissen und hat fiir einen Tag
mitgearbeitet. Ein Einblick in die Welt von «retour aux sources».

Prasentiert von

Chiara auf dem Bauernhof: Sle packt den ganzen Tag mit an

Dies ist ein bezahlter Beitrag, présentiert von Aldi Suisse

Es ist 6 Uhr auf dem Chrumbacherhof bei Seon im Kanton Aargau. Eigentlich zu friih
fiir Chiara, doch sie hat sich vorgenommen, einen Tag lang bei der Familie Trachsel
Hafliger mitzuarbeiten. Der Auftrag kommt von Landwirt Peter Trachsel sofort:
«Melken ist die erste Arbeit am Morgen.»

«Wir erfiillen diese Anforderungen schon lange»

Der Chrumbacherhof gehdrt zu jenen Betrieben, die BIO-Milch fir «retour aux
sources» von Aldi Suisse liefern. Seit dem Friihling 2022 gibt es die Eigenmarke mit
dem schweizweit héchsten Bio-Standard, die besonderen Wert auf Nachhaltigkeit
legt. «Wir erfiillen diese Anforderungen schon lange», sagt Landwirt Trachsel. «Wir
suchten jemanden, der unser Produkt auch entsprechend anbieten kann.» Und das
bedeutet fiir Trachsel im Wortsinn von «retour aux sources» - «zuriick zum
Ursprungp.

Here go to the video in the
Branded Story

Reel

OOORingier

Advertising


https://docs.google.com/file/d/1CDuifnB_seHddlFXuJ34xg1SO3MUzHEz/preview
https://www.blick.ch/life/wissen/chrumbacherhof-aldisuisse-geschichte-20191058-id18986651.html

LinkedIn-
Post

Image, video or link
posts in the feed of
our business
competence titles

are perfect LinkedIn

matches.

Channel

&~ Q HANDELSZEITUNG

Start Info Beitrdge Jobs Personen

S ® 2 i

Gefallt mir Kommentar Direkt teilen Senden

HANDELSZEITUNG

Uber Active O ip biindeln i ister die der
Anlegerinnen und Anleger. Der Ansatz gilt als wirksames Mittel, um einen
Beitrag an 2u leisten Kriterium dafiir ist
Transparenz.

Das ist eine bezahlte Werbepartnerschaft mit Raiffeisen Gruppe.

Das ist eine bezahlte Werbepartnerschaft mit Raiffeisen&ippe.

Active O ip: Damit wird
und transparenter

eitung.ch

=+ Folgen

=
Start lhr Netzwerk Posten Mitteilungen

&  Q PME

Start Info Beitrdge Jobs Personen

m Bilder Videos Artikel
PME

Pour pouvoir adapter sa production 3 la demande croissante, une entreprise
tessinoise du secteur médical a d{ investir & hauteur de plusieurs millions de
francs. Or, comme les liquidités faisaient défaut, la PME a eu recours au
leasing de biens d'investissement. Un pari gagnant, comme le montre notre
exemple i

Présenté par R
Présenté par Raiffeisen,

Comment les PME peuvent rester flexibles malgré la pression concurentielle?

€C® 56 1 Kommentar

D X

Pirals tnilan Canan
=g a )
G == -—

Start lhr Netzwerk Posten Mitteilungen Jobs

& Q cashch

Start Info Beitrdge Jobs Personen

cash.ch
cash -
Unternehmen, die nichts gegen ihren Plastikoutput tun,
riskieren, Konsumenten vor den Kopf zu stossen. In
den Ozeanen wird die Gesamtmenge an Plastikabfallen
auf 150 Millionen Tonnen geschatzt und dieser Trend
scheint sich zu verstarken. Welchen
Herausforderungen sich Firmen nun stellen sollten.

Bezahlte Werbepartnerschaft mit Lombard Odier
Group.

Bezahlte Werbepartnerschaft mit Lombard Odier
Group.

Plastikflut mit Gewinnern und Verlierern bei

L, ] as (

Start Ihr Netzwerk Posten Mitteilungen

OOORingier | Advertising



Pricing Social Media Blick Gruppe - Reach

Package S Package M Package L

Costs in CHF without
production

1’950 3'450 4’950

Reach

195°000 450000 850000

ELIECIRAmEElE 130’000 300’000 550’000
Blick Sport

Blick Soda 105’000 275000 460°000

OOO Ringier ‘ Advertising

Production

Picture-Post™**
CHF 500

Carousel-Post**
CHF 1’000

Story-Post**
CHF 500

Contextual-Post/-Story*
CHF 1’000

*For national campaigns, the following translation
costs apply to combined posts:

Image Post CHF 300
Carousel Post CHF 500
Story Post CHF 300

**|f the Social Contextuals refer to a daily news
item, it is not possible to guarantee reach.




Pricing Social Media Blick Gruppe - Video

Package S Package M Package L

Costs in CHF without
production

1’950 3'450 4’950

Video Views

Blick Soda 40’000 120’000 180’000

OOO Ringier | Advertising

Production

Production of video post
incl. adaptation of existing
video on Instagram CHF
1'000

Production costs video,
existing image material (d)
CHF 3'500

Production costs reel
CHF from 2'500




Pricing social media all other RMS channels - Reach

Picture-Post Instagram-Story Linkedin-Post

Costs in CHF incl. production 2’900 1’400 2’900

Reach

All other RMS channels 80’000 40’000 30’000

BlueNews 100000
(Video Views) 50’'000

OOO Ringier | Advertising



Channels



Blick

Blick is one of the strongest news channels in German-speaking
Switzerland. With videos, instantly shareable content and links

to Blick.ch articles, we deliver the most important news every

day.

News, current events
and background
information

Focus

News, current events

O‘ and background
information

Focus
News, current events
(r and background
information

Focus

OOO Ringier ‘ Advertising

446’349

Subscribers

165’000

Subscribers

262’800

Subscribers

42% | 58%

flm

51%|49%

flm

41% | 59%

flm

< blick =

10.9 Tsd. 119 Tsd. 104
eitrdge Folloyygsms

Blick
@ blick

Nachrichten- und M
< Markiert uns mit

Blick, der starksten
@ linkstre.am/blick

coboost_st

)}, ringier_adv l
> weitere Per

Follower |
Folgen Nachri...

Blick ¢ @biick
324.8 ,Gefillt mir“- .3
30 Angaben 4
Wissen, was bewegt — mit
starksten Medienmarke dd
Schweiz

aaaaa

1 Gefillt dir

7 Registrieren

Beitrdge Info Mehr

6 0O & &




Blick Sportwelt

Blick Sport, Blick Football and Blick Ice Hockey cover the Swiss
and international sports world with the most relevant news and

information.

@blicksport

Channel

@blickfussball

O‘ @blickeishockey
@blicksport

Channel

cr @blickfussball

Channel

OOO Ringier ‘ Advertising

129429

Subscribers

127°523

Subscribers

19’646

Subscribers

25-34

Age

18 - 44

Age

18 - 24

Age

19% | 81%

flm

20% | 80%

flm

29% | 71%

flm

< blickfusshall ¢

11 Tsd. 55.2Tsd.
Beitrage Follower G{

Blick Fusshball
@ blickfussball
(&) Alles aus der Welt des Fussh

4 blicksport ©

2'813 25.5Tsd.
Beitrage Follower @

Blick Sport
Wir lieben Sport &) ) «
@ linkstre.am/blicksport

blickeishockey @

3'482 26.8Tsd. 130
eitrdge Follower Gefolgt

Blick Eishockey
Sport
Alles, was das Hockey-Herz begehrt

ringier_advertising,
° » ringier_lernende und
» ¥ weitere Personen sing

---------

@ linkstre.am/blickeishockey

Follower

caprarodani,

NEWSLETT.. WM2022  EVENTS b @& Folgen Nachri... 3)) ringier_advertising und 2
weitere Personen sind
Follower

Folgen Nachri...

< blickfussball a

Blick @blickfussball

sport 37 14.(‘).22‘ ‘ 512.875

m Nachrient

) Alles aus der Welt des Fussballs
Folge uns auf Tiktok und auf Instagram

Blick Sport 4
L 10= H S

© Message

1 Liked

111111



Handelszeitung

The economy in plain language! Handelszeitung is the leading
business title in Switzerland. News, interviews, job changes, career
tips and start-ups. This is what moves the economy in Switzerland

and worldwide.

Swiss economy,
politics and finance

Focus

Swiss economy,
politics and finance

Focus

Swiss economy,
politics and finance

Focus

OOORingier ‘ Advertising

12’069

Subscribers

3669

Subscribers

39°000

Subscribers

28% | 73%

flm

33%|67%

flm

@

Handelszeitung
@ handelszeitu

Der fiihrende Wi

Flurstrasse 55, Z

Handelszeitung
11.698 ,Geféllt mir“-Angalf

Handelszeitung - Der fiih
der Schweiz. Wirtschaft i
Jahr, seit 1861.

Datenschutzerklarung: hf]
www.handelszeitung.ch/d

1l Gefallt mir

Beitrage Info Vid

Details

a ¢

HANDELSZEITUNG
Wirtschaft im Klartext.

HANDELSZEITUNG

Handelszeitung - Der fiihrende Wirtschaftstitel
der Schweiz. Wirtschaft im Klartext. 365 Tage im
Jahr, seit 1861.

Zeitungsverlage - ZUrich, ZH - 39 Tsd. Follower:innen

Jacqueline & 32 weitere Kontakte folgen
dieser Seite

+ Folgen ( Nachricht <9 \ /

Start Info Beitrdige Jobs Personen

Info

Wirtschaft im Klartext. Handelszeitung - der fiihrende
Wirtschaftstitel der Schweiz. News aus Wirtschaft,
Politik und Finanzen, 365 Tage im Jahr, seit 1861.

... mehr

| iy
- -
N Mitteilungen obs

29



Bilanz

BILANZ is the leading Swiss business magazine and covers all facets
of the business world. Personalized, researched business journalism /3
BILANZ

in magazine form and online. ‘
a 7 ; ‘;‘ ‘ﬁé’

<

Entdecke mit ung
d

JETZT ONLINE UND AM KIOSK! . ‘;Q‘/

BILANZ

20’603 28% | 72%

Economic jou rnalism BILANZ Wirtschaftsmagazin

Bilanz ist das fiihrende Schweizer
Wirtschaftsmagazin.

Zeitungsverlage -+ Zirich, ZH - 33 Tsd. Follower:innen

Focus Subscribers flm

Jacqueline & 26 weitere Kontakte folgen

BILANZ & dieser Seite

12.268 , Gefillt mir'-A ——
,Gefallt mir"-Angal pry— (\ R ) (\/

BILANZ, das flihrende Sc]
Wirtschaftsmagazin —u
kritisch. Start Info Beitrdge Jobs Personen

o o . 5’069 390/ 610/ 1l Gefallt mir nfo

Economic journalism ° °
Die BILANZ ist das fiihrende Schweizer

Beitrage Info Vid Wirtschaftsmagazin und deckt alle Facetten des
Wirtschaftsgeschehens ab. Personalisierter,
recherchierter Wirtschaftsjournalismus in ... mehr

Focus Subscribers flm

H 20 =
obs

Start Ihr Netzwerk Posten Mitteilungen

47°000

Economic journalism

Focus Subscribers

OOORingier ‘ Advertising 30



Beobachter

The Beobachter offers its readers active help in all legal and life
issues. well-founded information on current affairs and extensive

advice content. Knowledge helps.

Health, work,
consumption, housing,
legal advice
Focus

Health, work,
consumption, housing,

legal advice
Focus

Health, work,
consumption, housing,
legal advice
Focus

OOORingier ‘ Advertising

67'627

Subscribers

24’600

Subscribers

10’187

Subscribers

64% | 36%

flm

64% | 36%

flm

46% | 54%

flm

Nachri n- ung
Wissen, was wic
2 Ink.biofbeob

fQ Beobachter ¢

Beobachter

@beobachtermagazin

Folge

en IKes
Beobachter &
. Nachricht v
paptioil I -

@ Angaben ) .
Wir schauen genauer hin. 4~ Spannende
Der Beobachter: Informat Recherchen und Geschichten aus der £

Unabhangig. @ https://linktr.ee/beobachtermagazin

X & E-Mail
1 Gefallt mir o

Instagram

Beitrage Info

Details

© seite - Zeitschrift

9 zuriickgeben muss g ||
ts |
Oo - lappt
6 © &
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PME

PME is the best source for business happenings in French-speaking
Switzerland. The magazine reports on news, management, start-ups,
mergers, takeovers, innovation, cybercrime and investments.

Le magazine des entrepreneurs et des
managers romands

Economy of Western
Switzerland - Focus on
SMEs

Focus

Zeitungsverlage « Lausanne, Vaud -« 25 Tsd.

4'773

45% | 55%

PME Follower:innen

Jacqueline & 12 weitere Kontakte folgen
dieser Seite

PME est le mensuel romand de I'économie e e
référence pour les entrepreneurs, chefs + Folgen (_ Nachricht ¢ o
d'entreprises

3.060 ,Geféllt mir"-Angaben - 3.773 Followe|

Subscribers flm

1 Gefallt mir Start Info Beitrdge Jobs Personen

@© Nachricht senden Info

Né en 1989 en Suisse romande, le magazine PME est
aujourd’hui la référence en matiére d'informations
économiques dédiées au monde entrepreneurial
régional. Le magazine et son site internet ... mehr

Economy of Western
Switzerland - Focus on
SMEs

Focus

29°'000

Subscribers
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Schweizer lllustrierte

Switzerland's most popular people magazine provides fast and
competent news about national and international stars as well as
moving topics such as family, education, health, travel, love and
sexuality.

®

People news and
entertainment

Focus

People news and
entertainment

Focus

OOO Ringier | Advertising

69'684 72% | 28%

Subscribers flm

39300 74%| 26%

Subscribers flm

< schweizer_illustrierte & @

SCHWEIZER 3'1778 34.5Tsd.
BIUSTRIEKIE Beitrage Follower

Schweizer lllustrierte
@ schweizer_illustrierte

Zeitschrift
Mit uns bist du néher an den Stars!
Flurstrasse 55, Ziirich, Switzerland

(2 Ink.bio/schweizer-illustr... und 1 weiterer

Gefolgt v Nachricht Kontak

OO0

International Family Swiss Stars Podcast

Schweizer lllustrierte

Schweizer lllustrierte 2

é\.aﬁ 36.992 Gefallt mir"- . 47.952

Angaben Follower

Naher bei den Stars. Taglich. Auf https://
www.schweizer-illustrierte.ch

1l Gefallt dir

Q

@ Nachricht senden

Infa Videne Mahr »

@
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Realizations
Schweizer lllustrierte

1

Christa Rigozzi macht
den «Friends-Check»

Wie gut kennst Du
Dein “Gspanli"?

schweizer_illustrierte &

Ein Haus kaufen, auswandern oder auf ...

by schweizer_illustrierte

OOORingier | Advertising



L'illustreé

Unique, committed, generous - just like the people of
French-speaking Switzerland! Lillustré is a positive, open magazine
that appeals to all generations.

moving personalities 260677 25-44
and fates

Focus Subscribers Age

~ Mmoving personalities 18’000 35-54
‘ @) ' and fates

Focus Subscribers Age

OOO Ringier | Advertising

< lillustre

1'889 18 Tsd. 80
Beitrdge Follower Gefo

Lillustré

«L'illustré-TV8» s’engage a vous raconter des hist
fortes, vous proposer des images émouvantes et
décrypter I'actualité de la Suisse romande E
Ubersetzung anzeigen

(2 Ink.biofiz88 und 2 weitere

Backstage  COté Nature Astro 2024 Ateliers 2024

L'illustré

L'illustré &
253.083 ,Gefallt mir"-Angaben - 260.677 Follower

«L'illustré-TV8» s'engage a vous raconter des
histoires fortes, de vous proposer des images
émouvantes, de décrypter l'actualité de la Suisse
romande, de vous donner des informations utiles
et servicielles.

1l Gefallt mir

@ Nachricht senden

6 © =2 3 © @
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Style

Die Trends in Sachen Fashion, Beauty, Living. Inhalte von H&M bis
Hermeés, von Micasa bis Minotti, von Streetstyle bis Catwalk, von
Oko Lux bis Haute Couture. Immer mit Style!

STY1I
STYLE-MAGAZI
@ stylemagazin

Style. Inspiriert d

Fashion, Beauty, , | Y
Body & Health and 9918 35-54 84% | 16% STY LI s sy, %
Lifestyle 2t
Focus Subscribers Age flm _ Style Magazin ©
e Style Magazin ¢

style-magazin.ch - Style. Alles (iber Stars,
&) 9.572 ,Gefallt mir” Mode, Accessoires, Beauty und Living.

S Angaben @ stylemagazin_ch - © stylemagazin_ch

‘ ». p M8, 7= Al Ofizielle Seite des Style 17 Ted. Follower - 123 folge ich
Fashion, Beauty, , e 612 T monstiche At
O‘ Body & Health and 28’700 35-54 74% | 26% A @
' ) Lifestyle -___°

Focus Subscribers Age flm

Erstellt ~ Gemerkt

J—J:l'.'l
4 0:08 >

Fashion, Beauty,

Body & Health and 18’000
Lifestyle
Focus Subscribers
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Realizations
Style

So holen wir das meiste
aus unseren Pflanzen raus

«Weniger ist mehr!»

< Style Magazin
Beitrage Info Fotos Mehr »

SV Style Magazin with Volvo Car Switzerland

Pflanzen sind eine echte Wohltat fir Luft und Laune. Aber was,
wenn wir weder einen griinen Daumen noch genligend Platz fir eine
Uppige Oase haben? Wir wissen, was Pflanzen brauchen und warum
auch hier der Grundsatz «Weniger ist mehr» gilt.

SCHWEIZER-ILLUSTRIERTE.CH

So holen wir das meiste aus unseren Pflanzen raus
Griin ist nicht umsonst die Farbe der Hoffnung. Laut einer Studie d...

i) Q © >

Gefallt mir Kommentieren Senden Teilen

6 © =2 8 0 @
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Bolero

For over 30 years, Bolero has stood for culture, design, fashion, travel e
and beauty. Bolero's strength lies in its close relationships with < boteromagazn e O |
internationally recognized decision-makers in the fashion and beauty
industry.

4'613  18.3 Tsd. 614 Bolero

Beitrage  Follower Gefo
OLERO
T

BOLERO

BOLERO Magazin
Zeitschrift

Das Schweizer Magazin fiir Mode und Kultur | Le
magazine suisse de la mode et de la culture | N B

Switzerland's fashion & culture magazine
Flurstrasse 55, Zirich, Switzerland )
Ubersetzung anzeigen

(2 boleromagazin.ch und 1 weiterer Y

Fashion, style & 11’960 18- 34 49% |51%
culture

I}

> D,

% ,".r‘
= Sl
J

754N
. ST RGN e Bolero &
Focus Subscribers Age flm . nasyceritmi 12248
Angaben Follower
2] O] & Bolero vereint Kultur, Stil und Trends und schafft

—— T — eine digitale Heimat fiir die schonen Seiten des
3 v Le
2 .ll jG(/ 1l Gefallt mir © Mehr dazu

®

Beitrdge Info Videos Mehr »

r':) Fashion, style & 19’000 25-44 70% | 30%
() culture

Focus Subscribers Age flm 6 @ =23 @
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LandLiebe

The most beautiful aspects of Swiss country life and the decelerated
way of life. Fascinating photo reportages, delicious country women's < schweizer_landiebe

cuisine, ingenious knitting ideas and portraits of down-to-earth />
people.

1052 5514 Schweizer LandLiebe
Beitrage Follower

Schweizer LandLiebe

Zeitschrift

& Das Magazin fiir die schonsten Seiten des
Selbermachen | #schweizerlandliebe

@ www.landliebe.ch/kocheven... und 3 weitere 1y
ABB coerri, valentinaehrat und 8 weitere
g’" Personen sind Follower

Swiss country life 20’873 45 - 65 82%|18% [ em=m o wolf

? @Q ﬁg‘x @ Schweizer LandLiebe &

Focus Subscribers Age f | m o022 W0m  #e2021 Zubauso® @ 19084 cetaltmi- . 20420
> Angaben Follower
Erscheint 7 x im Jahr.
Aktuelle Ausgabe am Kiosk erhaltlich.
o v‘!, W e 1h Gefllt mir
o Swiss country life 6’698 35-55 83%|17%
O : Beitrage Info Videos Mehr »
| Focus Subscribers Age flm 2 B © @
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Realizations
LandLiebe

< Schweizer LandLiebe

SCHWEIZER_LANDLIEBE

Beitrage Beitrige  Info  Fotos  Mehr v

Schweizer LandLiebe m:t Coop.

= . cnh @ te we )
Der Weg zur Alp Temeley fUhrt erst Uber die kurvenreiche Strasse von Algle nach Leysin

Dann gehts welter Uber einen welteren kleineren, kaum befahrenen Weg. Zu Fuss bendtigt
man daflr etwa eine Stunde. Wir befinden uns nun auf einer Hohe von 1705 Metern Uber Meer.

Es Ist acht Uhr morgens, und der riesige Kupferkessel In der Kaserel Ist mit tausend Litern
nMilch getlit, die tags zuvor am Abend und am Morgen gemolken wurden. Der Kaser hat Molke
mit Milchsaurebakterien hinz... Mehr anzeigen

Sie mahlen seit iiber
300 Jahren Mehl

So traditionell macht
Alain Cornamusaz Kase

A

QY N

schweizer landliebe Die Familie Scartazzini
produziert im Bergell ganz traditionell Mehl fur Bio-
Maccheroni

OOORingier | Advertising



Energy

Multimedia content for social media inspires hundreds of

thousands of people every day. This storytelling expertise and a

large social community are also available to customers.

Entertainment,
Humor

Focus

- Entertainment,
' (@) ' Humor

Focus

Entertainment,

cr Humor

Focus

OOO Ringier ‘ Advertising

266’654

Subscribers

288’000

Subscribers

169’500

Subscribers

25-34

Age

18- 34

Age

18-24

Age

52% | 48%

flm

56% | 44%

flm

51% | 49%

flm

<

Radio Energy

@ energy_ch

Satire/Parodie
5 Energy in Bag

Radio Energy

voll bi dir, i dinerd

ENERGY

(2) energy.ch/on

@energy_ch
43 167.203 4,7 Mio.

Folgeich  Follower*innen Likes

m NaChriCht v

All eusi Videos findsch imfall au da {4

Energy Ziirich
221.894 ,Geféllt mir’-Ang|

L1

Energy Zirich auf 100,9
Energy Community: Hast
interessieren kénnte? Da
Facebook-Nachricht bei

@ https:/fenergy.ch/watch/videos

¥ App

(© Instagram

e 1R u &

Good News Wie bitte?! Telefonpral



izzy Projects

izzy Projects - Effective campaigns for young target groups

izzyprojects &

Entertainment, 275241 18- 34 44% | 56% _ *

Journalism - pu—
. Kunst
Focus Subscribers Age flm A A B e dr o 80-miigen i
N . 2) www.enkeltrickbetrueger.ch

izzy @ ) )
167000 et e sclfll DD Frenena o ="
- = m Nachricht
. Entertainment, 297'000 18- 34 44%|56% [N S 298

O Jou rna I Ism ; M‘I 4 : le Was choste... Kino ' Abfall
Focus Subscribers Age flm

Entertainment, 73'353 18- 34 44% | 56%
d Journalism

Focus Subscribers Age flm
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Realizations WER TRINKT HIER
1ZZY BEI DER ARBEIT?!

Es ist Montagmorgen, acht Uhr.
Heute machen wir etwas ganz spezielles

OOORingier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1MJyKeevMmP-XUhvqRa-7sW1P03WdjP5V/preview

Blue Sport

blue Sport
Fernsehsender

Exclusive broadcasting rights for football and other sports, a
top-class team of experts, news, tickers and background information.

blue Sport

) Home of Foo
Alle Spiele der Cl
Serie A, Super L4
Ziirich, Switzerla ¢ blue+
'810 12%|88% | °
(2 www.bluespg
52 () | °
Folgen @blue.sport

53 510.630 8,2 Mio.

S u bSC ri be rs Folgeich  Follower*innen Likes

NaChriCht v

Home of Football

blue Sport & Sports Broadcaster
SE 18.866 ,Gefi

) Angaben & www.bluesport.ch

Home of Football & E-Mail

158'000 12% | 88% Wi+
= s @
Subscribers flm _ (9 Ausser Thesen i gewesen

887’100 (D-cH)
Sport 1.3 Mio (F-CH) 12% | 88%

Focus Subscribers flm

000 Ringier ‘ Advertising *Source: https://www.persoenlich.com/digital/blue-sport-erreicht-die-meisten-follower 44



Blue News

Exclusive broadcasting rights for football and other sports, a < , A
top-class team of experts, news, tickers and background information.

blue News blue News
@ bluenews .ch

Nachrichten- ung
Das Beste aus N

bluenews #nev
49,295 47% | 53% f?lnk.bio/l:uen

{i blue News

@bluenews.ch

30 15.813 934.410

Folgeich  Follower*innen Likes

m NaChriCht v

Das Beste aus News, Music und Entertainment.
@ Ink.bio/bluenews.ch

Subscribers flm

Blue News &
24.654 ,Gefallt mir"-Angal

Das Beste aus News, Sg
(©) Instagram

v
m

20’900 41% | 59% .
© Nachricht g Festivals 2024 Strassenumfragen LAS

Aovene
Fixiert _

SU bscribers f | m n Beitrage Info Fof

BUNE HUBER
REAGIERT AUF FANS
D 34.33

e Bl
S ]

(J’ - News 91’300 41% | 59%

Focus

Subscribers flm

olele) Ringiel' Advertising *Source: https://www.persoenlich.com/digital/blue-sport-erreicht-die-meisten-follower 45

** As of April 2024



Approaches

02

Social campaign

Creation and ad set-up
on your channel orin
the Ringier Media
Switzerland universe.




Our scope of services:

V Brainstorming and concept

®
O c l al - V Strategy and planning
I ; \/ Campaign setup
Sllll Io agn e \/ Campaign implementation and support

V Production and adaptation Ad Creatives

\/ Analysis and reporting

OOORingier | Advertising




Cases

O ORingier Advertising



SWISSCANTO



-

“
b

' 9

&

Sparkonto VS Anlegen

Swisscanto
Task

- Social-Only Campaign

- The primary goal was to share knowledge about Exchange
Traded Funds (ETFs) in an accessible way.

- The campaign targeted individuals who have not yet engaged
with financial topics but want to enter the investment world with

the goal of investing simply.

Idea

- Ineasy-to-understand vertical videos, our host, Ivo, explains
what ETFs are and how they work. These explainer videos were
deployed as Instagram Reels and received an additional push via
TikTok to maximize visibility. The videos included direct links to
the client's landing page to drive seamless traffic.

OOORingier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1DoWwidkIZde45kRh_PbiXeNTmow4TYM4/preview

ETFs - explained simply by our host lvo

ETF savings plans Invest sustainably Clichés

OOO Ringier ‘ Advertising
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https://docs.google.com/file/d/1p6uRnHxq2giASn8mGn8uvgDiOZDVXA4r/preview
https://docs.google.com/file/d/1dkLjyoDF1bMRH4Ki59PJdPTZRBVtPG7e/preview
https://docs.google.com/file/d/1ylVHnV8DoTgBeGDd3GhVOf9msYB6Fwed/preview

GRAUBUNDEN
TOURISMUS



g\ ’
‘b‘onﬁ\enis;iche‘ren

j
wh
.~
S
e '(‘ %(. .
b \ '
.\ i
% 2o

Graubiinde Tourism
“Patgific”

Task

Application for new “Patgific” campaign

Highlighting the topics of “healthy sleep” & “Patgific -
Graubtinden lifestyle” and promoting registrations for the “sleep
competition”.

“frafcgie." ‘ 9 I d ea

We send our social media manager to the competition and
document the 'sleep competition' with social stories, posts and a
video. Before the event, we call on the community to also
register for the competition and at the same time give tips for
healthy sleep. We conclude the whole thing with a post-event
report in video form.

OOORingier ‘ Advertising



Distribution

Tip‘ﬁs fiir einen.*;
besseren Schlaf

+ Was hilft beim Einschlafen?
+ Was sind die grossten No-Gos?

+ Bettmimpfeli - gut oder schlecht?

Soschlifst dubesser
und erholsamer

patgificC
Meisterscha g i

w bicE \
Il &Y Diese Werbung endetin 1 Sekinden Gesucht: die besten

Call before the
event

Social media playout | Post

OOO Ringier | Advertising

Digital Content | Branded Stories

Langschlifer*innen
der Schweiz.

graub'Jnden

Digital Classic | Halfpage Ad and Video Bumper

Wir haben die grosste " <

Schlafmiitze der Schwer;

Lukas siegt beima~
Biindner Wettschlafén

Report after the

event

Evistder erste Schweizer
Wettschlaf-Champion!

Digital Content | Branded Stories

Social media playout | Video Post



Follow-up
video

OOO Ringier | Advertising
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https://docs.google.com/file/d/1JN-U0N0XxyaHTS8maTGnBSePdjRehEeA/preview

ESTEE LAUDER



BEAUTY IMPLEMENTATIONS

@ style People  style Famiy  BodyaHealin

S U —

ch géhe schon seit Jahren nicht mehr ins Bett,
G/ 4 A

FREVSTYLE BY NIGHT

Ins Bett mit Annina Frey

s it Click here for the
story

REVSTYLE 1M FREYSTYLE UND EIN FREYSTYLE LIVE VoM
OPTIMIERUNGSWAKN FEUCHTER TRAUM BOROSTUHL

Das brauche ich, um runterzufahren

° tyle People  Style Famiy Body&Health

Sara Leuteneggers Beauty-
Evolution in 5 Bildern

Narich un doch makello: Mt rem Sgnature-Look st Sara Leutenegger ene
Beauy-upratin firvile Do authde uencern iz e perzenichen
de erstknacken (o styic) Style Magazin @ with Estée Lauder Switzerland.
" Written by Janina La Fontaine [?] - Paid partnership - &
Makellos - wie #EsteeAmbassador Sara Leutenegger!
0 Entdecke Futurist Hydra Rescue, die neue feuchtigkeitsspendende
Foundation mit SPF 45 - Fiir eine perfekte Ausstrahlung lber 12 Stunden.

#CoverWithCare ¥ Sicher Dir jetzt dein Sample &J bit.ly

Ein mekeloser Teint und e umweriendes Strahien, selbst b Schweis
rebendem Werkout Sokennen und liben sie e 116000 Insta-Fofower Doch

uch Saa Leutenegger 20 enige Beauty-Sunden hinter . dn meinen Teerie-
Jshren habe i g2 2 dick aufgetragen um meine Pkelchen 2 verdeskan, ennner
“n S Infusnzenn Und <8 ganizzan Lok frage mich hewt nach was o8 genas
passietises Wrfen wir doch mal inen Bick i Saras Fotoalbum und geniessen e
Besury-Evoluton, diesehon mstssen Crincig-Aler ven Anfang nhm.

Click here for the
story OOORingier | Advertising



https://www.schweizer-illustrierte.ch/style/freystyle/videos/freystyle-night-ins-bett-mit-annina-frey
https://www.schweizer-illustrierte.ch/style/native-articles/sara-leuteneggers-beauty-evolution-5-bildern
https://www.schweizer-illustrierte.ch/style/freystyle/videos/freystyle-night-ins-bett-mit-annina-frey
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OPI
New Collection

Task

- Announcement of the new nail polish collection from OPI

Idea

- Competition on Instagram: Implementation via stories and posts
on Style and lllustré Instagram channel

OOORingier | Advertising



Social
Only
Case

Social Post

1x Display mit allen I'arben der "OPI x Xbox"-
Kollektion 14 X Infinite Shine 15 ml

S Wert: 348.60 CHF

©oQv ~

139 J'aime

stylemagazin_ch g Zusammen mit @opi_swiss
verlosen wir 1 Display mit allen 12 Infinite Shine
Lackfarben der "OPI x Xbox"-Kollektion sowie dem
Infinite Shine Base und Top Coat und 3 Geschenksets
mit je 4 Nail Lacquers.

& So kannst du teilnehmen:
1. Like diesen Post

2. Tagge die Freundin oder den Freund, der/dem du
ain Qat erhenkan mArhteat

A Q B® © %

Story

3 x Geschenkset aus der "OPI x Xbox"-
Kollektion 4 x Nail Lacquer 3.75 ml

Qv |

!
139 J'aime :

stylemagazin_ch g'Zusammen mit @opi_swiss ! Friihjahr-Sommer-Rollcktion
verlosen wir 1 Display mit allen 12 Infinite Shine | 2022 O x Xbox
Lackfarben der "OPI x Xbox"-Kollektion sowie dem -

Infinite Shine Base und Top Coat und 3 Geschenksets

mit je 4 Nail Lacquers.

& So kannst du teilnehmen:
1. Like diesen Post

2. Tagge die Freundin oder den Freund, der/dem du
ain Qet erhanken mAarhtect

A Q B © %

OOORingier | Advertising

Story




Social
O n I y Social Post Social Post Story
Case

& Publications

|_'| lillustre

Valeur: 348.60 CHF

Présentoir avec I'ensemble des couleurs de
la collection « OPI x Xbox » 14 x Infinite Shine de 15 mi

Qv W

66 J'aime

lillustre g En collaboration avec @opi_swiss nous
vous faisons gagner 1 présentoir contenant les 12
couleurs de vernis Infinite Shine de la collection "OPI
x Xbox" mais aussi la base et le top coat Infinite
Shine ainsi que 3 sets cadeaux contenant chacun 4
Nail Lacquers.

An Q B & %

&  Publications

|_'| lillustre

O:pAd opd 0Pl 0P

Valeur: 24.90 CHF

3 x Coffret cadeau de la collection « OPI x Xbox » -
4 x Nail Lacquer de 3.75 ml

W
66 J'aime
lillustre @ En collaboration avec @opi_swiss nous
vous faisons gagner 1 présentoir contenant les 12
couleurs de vernis Infinite Shine de la collection "OPI
x Xbox" mais aussi la base et le top coat Infinite
Shine ainsi que 3 sets cadeaux contenant chacun 4
Nail Lacquers.

A Q ® O

CONCOURS

Collection
printemps-été 2022
«OPI x Xbox »

OOORingier | Advertising



SWISSLOS



Swisslos:
Schiebermeisterschaften

Task

- raise awareness of the Swiss Sliding Championships among the the
younger target group.

- Generate more registrations for the 7th Swiss Sliding
Championships.

Idea

- Abroad-based campaign across various Ringier channels.

- Supplemented by a social ad campaign with creative visuals.

OOORingier | Advertising



: Bl blick®

. Anzeige - »Story weiter ansehen..

@ schieber

Trumpf Buur 34

Sticht immer

Nachricht senden

Social-Ad-Kampagne

In order to reach the younger target group, we created a social
ad campaign in addition to print and online communication. We
generated awareness for the qualification phase with special
visuals that appeal to millennials and Gen Z in particular.

To optimize conversions, we then used retargeting to play out
adapted visuals.

Conclusion

The extensive campaign exceeded the number of registrations
from the previous year and was therefore a complete success.

OOORingier | Advertising



Social
campaigns




Realizations

Jetzt auftrumpfen

SPORT

Wir Schweizer warens nicht!

Wer hat das Jasse
eigentlich erfund

Am 18. November wird gross
aufgetrumpft!

Startschuss zur . Schweizer
Schieber-Meisterschaft

Holen Sie sich
die Jass-Krone'

Die Schweizer Schieber-
Meisterschaft von Blick
und Swisslos geht in 7. Schweizer 395
die 7. Runde! Mit mehr chieber-
Gewinnchancen und ”

tollen Preisen. Das mils-
sen Sie dber das grosste
Jassturnier des Landes
wissen.

Jassen gilt in der Schweiz al
Kein Wunder, wurde das Kal
hier erfunden. Wiirde man
Dem ist aber nicht so.

7. Schwe zer

chieber-* 1
eisterschaft 7

Der Finalevent der 7. Schweizer Schieber-
Meisterschaft geht am 18. November 2023 im
Theater Casino Zug iiber die Biihne. Moderiert
wird das Turnier von Ex-«Samschtig-Jass»-
Moderator Reto Scherrer (47). Die 100
Finalistinnen und Finalisten, Vorjahressieger
Walter Steiner (61) aus Muri AG und die Promi-
Jasser Marc Berthod (39), N6ldi Forrer (45),
Monika Fasnacht (59) und Monika Kaelin (69)

OOO Ringier | Advertising

Blick @
Bezahite Werbepartnerschaft - §

& & & Beim Jassen ist Kopfchen gefragt! Triimpfe zahlen und wissen,
welche Karten Bock sind, ist Pflicht. Wer nicht mitzahlt, verdrgert beim
Schieber seine Jassgspanli und verschenkt Punkte. Das muss nicht sein!
Mit diesen Tipps kannst du dir die Karten besser merken. .- Zu den
Tipps: www.bit.ly/SSMTraining — mit Swisslos

Somerkst du dir die
Karten beim Jassen

©O® 113  15Kommentare 9 Mal geteilt

[b Gefalit mir u Kommentieren @ Teilen

Social Media

66



Realization Socia

B/ Bk X

Jetzt fir die Schweizer Schieber-Meisterschaft
anmelden.

Die grosste
Jass-Meisterschaft
der Schweiz!

swisslos.ch
Mitmachen und tolle
Preise gewinnen.

Registrieren

15 Kommentare 9 Mal geteilt

©0@® 13

D’b Gefalit mir [V) Kommentieren A} Teilen

67

GRS @
Schelle isch Trumpf

«Du hesch kei
Stich!
Wirklich?»

Jetzt fur die Schweizer
Schiebermeisterschaft
anmelden.

Registrieren

Du hesch kei Stich! Wirklich?

 Anzeige

Instagnam

blick @
Anzeige

Schelle isch Trumpf

«Hasch Bock?»

Jetzt fir die Schweizer
Schiebermeisterschaft
anmelden.

Registrieren >

Qv A

blick Die grosste Jass-Meisterschaft der Schweiz!

BI blick ®

Anzeige

«Schiebsch?»

Jetzt fUr die Schweizer
Schiebermeisterschaft
anmelden.

y ,
@ REGISTRIEREN

OOORingier ‘ Advertising



Realization Socia

@ schieber

Trumpf Buur 34

Sticht immer

X

s ‘,‘""—‘5;"“,‘ .’: . #-?"‘_:v,\"_ll‘_,‘ .:»"\ .‘ :
A c;-_";.\‘:ﬁf;g:';’éé-a‘ff.* g %13
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@ schieber

Hier haben
alle Chancen auf
emnen Match:

_ 7. Schweizer
Schlebermeisterschaft

& JETZT ANMELDEN

Trumpf Buur 34

Sticht immer

@ schieber

-

o

y ‘ ;
7. Schweize

ieber-*
o g!:terschaft, ’

gkl & SWISSLOS o

/i

————

«fn

--: \--"

2 JETZT ANMELDEN
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AMERICAN
EXPRESS GOLD



Instagram

monet192 und americanexpress.ch

Mehr ansehen

Qv

monet192 Wer braucht auch so eine goldene

Kreditkarte? @americanexpress.ch und ich sind... more

American Express
«GOLD BUZZ»

Task

- Creating attention for the new American Express Gold.
Or more than just attention: a real buzz.

Idea

- To achieve this, we are relying on a surprising lever. A
collaboration with a well-known Swiss hip-hop act. On and
off stage. We establish the Swiss star rapper as a testimonial
for American Express Gold.

OOORingier | Advertising



Timeline campaign

G ®
g American Express Switze
Anzeige

: ENERGY
Monet192 und die neue Amex Go ENERGY

wwwwww

Exklusiv-Konzert von

A Monet19
Goldene Gewinn- ] A

Chance mit P—
Monet192 und der '

#amex #goldistwodubist
neuen Amex Gold

24-Stunden Shopping- und Stédtetrip nach Montreux gewinnen

Geniess die goldenen Seiten des
Wie Monet192.

americanexpress.ch Mehr ansehen >
Jetzt die neue Amex Gold
entdecken. Qv R

monet192 Wer braucht auch so eine goldene
Kreditkarte? @americanexpress.ch und ich sind... more

O 18

[f} Gefillt mir C] Kommentieren » Teilen

-

Announcement
Cu0||ab Call Fan Story The fan day incl. Call Exclusive

follow-up story Concert

OOO Ringier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1JZ6aDD8-9h2Pn5IeSRCFOui_svR8nACO/preview

The exclusive
Concert

OOO Ringier | Advertising

V4
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https://docs.google.com/file/d/1EjzfD-CS4RAQfKsLvuFS3fJpPjTOplCk/preview

O ORingier Advertising



Instagram

monet192 und americanexpress.ch

Mehr ansehen

Qv

monet192 Wer braucht auch so eine goldene

Kreditkarte? @americanexpress.ch und ich sind... more

American Express
«GOLD BUZZ»

Aufgabe

- Aufmerksambkeit fiir die neue American Express Gold
kreieren. Beziehungsweise mehr als nur
Aufmerksamkeit: einen richtigen Buzz.

Idee

- Daflir setzen wir auf einen tiberraschenden Hebel. Eine
Kooperation mit einem bekannten Schweizer HipHop-Act.
On- und Offstage. Wir etablieren den Schweizer
Star-Rapper als Testimonial fir American Express Gold.

OOORingier | Advertising



' Anzei

/A American Express Switzerland X 4
‘ .

Monet192 und die neue Amex Gold Card.

‘AM americanexpress.ch @
EX) Anzeige

&% oo e life wrrwour

Collab-
Ankindigung

@ DON'T ll'/Vf/ h,{'(/ WITHOUT IT"

Jnstagram

Q monet192 und americanexpress.ch

Anzeige

JETZT GOLD KARTE BEANTRAGEN
eies e gldenen Selendes Lbens. UND PROFITIEREN

Wie Monet192.

amencanexpress,ch
Jetzt die neue Amex Gold Mehr dazu
entdecken.

Mit dem Promo-Code AXMO192 startest du mit
40000 ip Rewards Willk

[+ R} 1 Kommen

@ Gefalltmir () Kommentieren - Teilg Jetzt bewerben

>
‘oQv |

®: monet192 und 2'511 weitere Personen sind
Mehr ansehen > Follower

oQv N
Rrakae? Gamrteanenprece o e oh sing.. o Social Media Ads
IG-Feedp-Post
Monet192 =
&% von [iwe lifey wirnout it % von [iwe lifey wirnour i

GOP’isT WO ‘?
DU EIEN TAG MIT GOLP IST WO
MONETY92 GENIESST. DIE M@SIK SPIELT.

AmERIcAN ExPress.

_ 4
Am Energy Wettbewerb teilnehmen und Geniess die goldenen Seiten des Lebens.
Stadtetrip samt Shopping mit Monet192 gewinnen. Wie Monet192.

Contextuals 75




Die Fan-Story - Aufruf

Blick |

IG-Story-Post Monet192
OOORingier | Advertising

Bewerbungs-Spot
Radio Energy

ENERGY

Goldene Gewinn-

Chance mit

Monet192 und der

neuen Amex Gold ENERGY

24-Stunden Shopping- und Stadtetrip nach Montreux gewinnen

Gewinn-Landingpage
mit Formular fiir Fantag

Gewinne einen exklusiven 24-
Stunden Shopping- und Stadtetrip
nach Montreux mit Monet192

Einloggen | Save time filling this form up by logging in

aaaaaaaa
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https://docs.google.com/file/d/19fstogqpajHNbz9IM9vecVQa-srtKn5B/preview

Die Fan-Story - Wahrend des Fantages

IG-Story-Post Monet192 IG-Story-Post Monet192

OOO Ringier | Advertising

IG-Story-Post Monet192

77


https://docs.google.com/file/d/1JZ6aDD8-9h2Pn5IeSRCFOui_svR8nACO/preview
https://docs.google.com/file/d/1FzlbR8qDPzsRmvooYDukYWUhUDxavp9f/preview
https://docs.google.com/file/d/1rtZciRIQ7rNen2F6vS6x5mfZIP5Q1kXM/preview

Die Fan-Story - Nachbericht

) @ < m https://www.instagram.com/reel/Czixw_alLU2g/ y th

OOORingier | Advertising


https://docs.google.com/file/d/1UOqqVAuF35KC1AR9eNf0PsaEFq8RDgVA/preview

Exklusiv-Konzert - Ankiindigung

ENERGY

Exklusiv-Konzert von
Monet192

Gewinne

= =

Gewinn-Landingpage

. mit Formular fiir Fant-Tag

4

i5.¢

@americanexp

*LPDICSS. Cll
‘amexeold Heoldistwodubist

$H A

OOORingier | Advertising 79

IG-Story-Post Monet192


https://docs.google.com/file/d/1cpbVz1jiamHLf5iV6zwz-JGS2xFFUs2j/preview
https://docs.google.com/file/d/1G2YRK9AktpnriY1NWPnGUZLLzjQUKyPN/preview
https://docs.google.com/file/d/1czcDMkl8Z9ZEEmLQR5qWMdf6tX0vMk_W/preview

Das Exklusiv-
Konzert

OOO Ringier | Advertising
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https://docs.google.com/file/d/1EjzfD-CS4RAQfKsLvuFS3fJpPjTOplCk/preview

Social
Outsourcing



Approaches

03

Social Outsourcing

- We take over your
social media channel.
From strategy to
conception and
creation to
implementation:
everything from a
single source.




Social Outsourcing
Your Channel, Our Power

We take over your social media channel.
From strategy to conception and creation
to implementation. Everything from a
single source.

We pursue the jointly set communication
goals for you, produce regular
(corporate-compliant) social content and
take care of performance.

In this way, we streamline your
organizational structure and constantly
drive your brand forward for you.

; 619 3'855
1 Beitrage Follower Gefolfll
@ |

UszIT

Produkt/Dienstleistung

Mir sind nur es Bier. Aber es bessers. @

Noi au USZIT Hard Tea @ ‘O

Immer mit Verantwortig trinke und néd mit... mehr

2 linktr.ee/USZIT

Gefolgt v Nachricht

Good Cause Events Community Musik

NACH DE =
BIERSBLAMAGE,

NUR

ES BIER £
AB

Example USZIT
Instagram-Channel

HARD TE®

PARTEA

OOORingier | Advertising



Social Outsourcing
Your Channel, Our Power .

”

/4
| —

Careful target group analysis is the first step on . 4
the road to channel outsourcing. &,

Co
V. 4
-

A\
%)
For a successful takeover, we need to know and t\ b
understand the target group(s).
- Who do we want to address?
- Where s this target group traveling?
- What are their demographics?
- What are their interests?

- What is their purchasing behavior?







Social outsourcing goals

Awareness Traffic Interaction Community
It’s About Quantity Authenticity is Key We Make it Click Love Bonds

The aim is to address as many Successful organic social media The better and more relevant When content inspires, it
people as possible whose traffic leads to more visibility the content, the more creates loyalty.

and thus to greater brand
awareness at low cost.

demographics and areas of
interest represent a potential

interactions it generates.
By regularly involving usersin

match with our customers. As part of Ringier Media social media communication,
Organic traffic also has the Switzerland, we always have we create a strong community.
Through a mixture of different traffic has the advantage that it our finger on the pulse and communication, we create a
content focuses (e.g. is based on authentic interest. know what moves the target strong community.
inspiration, service, trends), we The perfect prerequisite for group.
can address different high engagement. For example, with
information needs and thus This is how we create social competitions, surveys,
ensure a broad target group media content for our activations, reposts, etc. If the
approach. customers that is liked, shared community feels heard, it

and commented on. rewards us with its loyalty.




Pricing

Phase 1 per hour

Target group analysis CHFE 180
Competitor analysis

Social media target definition

Production Image

Conc:r’]:sztzrate per hour production
P e CHF 180 Video incl. editing
Format Definition

motion design

Phase 3
Content creation per hour
Realization CHF 125

Reporting and evaluation

Depending on the concept and requirements, a monthly or annual flat rate is

OOORingier | Advertisin
J & agreed on the basis of hourly rates.




Pricing: Example calculation: 150K

Phase 1 ) 2 persons per 3 days , ‘
Target group analysis er hour
Competitor analysis (F;HF 180 approx. 8K
Social media target definition
Conc:pr’]:sztzrategy DB '
appr

Format Definition CHF 180 PProx. 12k
Phase 3 | |
Content creation 80h/month a CHF approx. 10K
Realization CHF 125 Monthly Retainer

Reporting and evaluation
OOORingier Advertising Note on the Monthly Retainer: For free capacities of 80 h/month, additional

full-time equivalents are required in the Brand Studio.




