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Griiezi Herr Schnurrenberger

Damit wir auch ohne Third-Party-Cookies treffsichere Kampagnen ausspielen konnen,
arbeiten wir an verschiedenen Losungen. Eine davon ist unsere neue, inhouse
entwickelte Data-Management-Plattform Alloy. Doch Daten sind nicht alles, guter Content
ist ebenso wichtig. Das zeigen zwei starke Content-Marketing-Kampagnen, die unser
Brand Studio fur Kund:innen aus diversen Branchen umgesetzt hat.

Wir wlnschen viel Spass bei der Lekture!

Das erwartet Sie heute

- AdStack Migration: Anstieg der Kampagnenergebnisse

- Bewahrtes Konzept neu interpretiert: Relaunch GlucksPost

- Komplexes ganz snackable: Content-Marketing fur Kia

Unser neuer AdStack

+17% +5% +23%

Bessere Verbesserte Schnellere Ladezeit
Ad Viewability Clickrate der Anzeigen

AdStack Migration fiithrt zu verbesserten KPlIs

Durch die nahtlose Migration zum Google Ad Manager innerhalb unseres AdStacks
konnen unsere Kund:innen von einer Vielzahl an Vorteilen profitieren. Einige KPIs
konnten auf ein neues Level gehoben werden. Das fuhrt zu einer noch effizienteren
Auslieferung unserer Kampagnen und einem Anstieg der Kampagnenergebnisse.

Kontaktieren Mehr erfahren

Neue Datenlosung basiert aul First-Party-Daten

«Alloy» heisst unsere neue Data-Management-Plattform (DMP). Die inhouse entwickelte
Datenlosung basiert auf First-Party-Daten. Dadurch agieren wir unabhangig von Third-
Party-Cookies. Mit der neuen DMP konnen wir auch unsere Performance steigern: Dank
Alloy liefern wir unsere Kampagnen treffsicher an die definierten Zielgruppen aus und
passen unsere Targetings laufend den Bedurfnissen unserer Kund:innen an.

GliicksPost mit frischem Design

Die meistverkaufte People-Zeitschrift an den Schweizer Kiosken hat sich
weiterentwickelt. Mit leicht angepasster Titelseite, einem aufgeraumten Design, neuen
Schriften und Rubriken bleibt sie ihnrem Konzept treu, geht aber noch starker auf die
Vorlieben der Leser:innen ein.

Kontaktieren Mehr erfahren

Unsere Magazine fiir Deine Tierwelt und Duden neu
Premium- und Luxusmarken im Portfolio

Sie mochten in der Vorweihnachtszeit Ihre Sind Tierfreunde oder Rechtschreib-Profis

Kund:innen aus dem Premium- und Teil Ihrer Zielgruppe? Neu vermarkten wir
Luxussegment erreichen? Wir halten mit den Schweizer Traffic auf deine-tierwelt.de
unseren hochwertigen Magazinen und duden.de. Mit rund 6 Millionen Ad
INTERVIEW, bonanza und dem neuen Impressions auf Duden und monatlich

Uhren & Schmuck die richtigen Produkte 900’000 Ad Impressions auf Deine

far Sie bereit. In den verlinkten Factsheets  Tierwelt generieren die beiden Publisher
finden Sie alle wichtigen Infos zu lhren eine tolle zusatzliche Reichweite fur lhre
Werbemoglichkeiten. Kampagne.

Kontaktieren Mehr erfahren Mehr erfahren

Media Wiki.

Was sind Zero-Party-Daten?

Zero-Party-Daten werden direkt, bewusst und freiwillig von den
Nutzer:innen angegeben. Beispielsweise ist dies bei Newsletter-
Anmeldeformularen, Verlosungen oder Umfragen der Fall. Sie stellen
ihre Daten zu einem bestimmten Zweck zur Verfugung - in der Regel,
um selbst in irgendeiner Form davon zu profitieren. Ihre Daten konnen
die Nutzer:innen jederzeit selbst I0schen oder anpassen.
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